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Centro Cultural Tijuana
Subdireccion de Administracién

Tijuana, B.C,, a 11 de junio de 2019
Oficio SDA/175/2019
“Afio del Caudillo del Sur, Emiliano Zapata”

C. Jaime Chaidez Bonilla.
Subdirector de Comunicacidon Memoria y Documentacion a las Artes.

Presente.-

Anteponiendo un cordial saludo, en seguimiento al memordndum con fecha.3 de
mayo 2019, emitido por el Presidente de los Estados Unido Mexicanos. Lic. Andrés
Manuel Lépez Obrador, con relacidn a las Medidas de Austeridad, numeral 12, inciso “C”
correspondiente a la partida presupuestal 36201- Difusién de mensajes comerciales
para promover la venta de productos o servicios., le sefialo el presupuesto disponible
para el ejercicio 2019 como sigue:

Monto Reduccién Presupuesto

Cuenta No. Nombre Original al 30% disponible

Difusién de mensajes

36201 | Comerciales para promover ¢, o0 276 00 |$1,408,912.80 | $3,287,463.20
la venta de productos o

servicios

Sin otro particular, agradezco dg aptémano su amable atencion.

Atentamente,

MV/BV

Paseo de los Héroes No.9350 Zona Urbana Rio Tijuana
C.P. 22010, Tijuana, B.C. México, tels. (664) 687 9618 y 9717




CULTURA |

SECRETARIA DE CULTURA

Centro Cultural Tijuana

Subdireccién de Comunicacién, Memoria
y Documentacion de las Artes

Tijuana B.C, a 11 de junio de 2019

Oficio: Modificacién de la Estrategiay Programa Anual 2019
‘ Folio: CPD/15/2019

Lic. Antonio Martinez Velazquez
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

Con base en al articulo 14 y 16 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos
generales para el registro y autorizacién de los programas de comunicacion social y de
promocién y publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion Publica
Federal para el ejercicio fiscal 2019, y en seguimiento al memorandum con fecha 3 de
mayo de 2019, emitido por el Presidente de los Estados Unidos Mexicanos Lic. Andrés
Manuel Lépez Obrador, con relacién a las medidas de austeridad, numeral 12, inciso
“C" correspondiente a la partida presupuestal 36201, la cual tuvo una reduccion del
30% del presupuesto original, el cual se detalla a continuacion y se anexa el oficio
SDA/175/2019 de la Subdireccién de Administracién del Centro Cultural Tijuana (anexo).

Monto original: Reducciéon del 30%: Presupuesto disponible:
$4,696,376.00 $1,408,912.80 $3,287,463.20

Por tal motivo solicito a usted en su calidad de Coordinador Sectorial, la tramitacién de
la Modificacién a la Estrategia y Programa Anual de Promocién y Publicidad 2019
del Centro Cultural Tijuana, ante la Coordinacién de Comunicacion Social y Vocerfa
del Gobierno Federal, y la Direccién General de Normatividad de Comunicacion de la

Secretaria de Gobernacion.

Sin otro particular, reciba un cordial saludo.

Atentamente (\")

7

Jaime Chaidez Bonilla
Subdirector de Comuficacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

C.c.p. Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusién SC
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Martha Velarde Rodriguez- Subdirectora de Administracién CECUT
Erancisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT

Archivo.

i
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ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA U
mﬁ@@@ EL EJERCICIO FISCAL 2019 EO) Nomnviow b Con

NORMATIVIDAD DE COMUNICACION

@ . Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._
Naturaleza Juridica:

Empresa
Cabeza de sector: Secretaria de Cultura

Fecha de elaboracion:

11 de junio de 2019

Mision:

El Centro Cultural Tijuana tiene como misién difundir,

promover y preservar los bienes y servicios culturales para fomentar la calidad de vida de la comunidad de Baja California y de la poblacidn de arigen mexicano en el sur de California.

Visién:
ﬂ Centro Cultural Tijuana, como entidad de vanguardia, promovera el desarrollo humano sustentable, propiciando la igualdad de oportunidades. Sera modelo de gestién del desarrollo cultural, la cooperacion y la coordinacién de proyectos de produccion artistica, regionales,
hacionales y binacionales.

Objetivo Institucional:

Lograr una asistencia al Centro Cultural Tijuana superior a 1.3 millones de personas y un ingreso propio por encima de los 22 millones de pesos.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Dar a conocer a la poblacién de Baja California y sur de California los bienes v servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana.

d

Detrivado de los esfuerzos que realiza la competencia en la oferta de ) . . . . . .
1.- | bienes y servicios artisticos y culturales, El Centro Cultural Tijuana tiene M“nwﬂw.wn%"wmm me_mhm_q_.m__‘wmmﬁm”:%mﬂm de 1.3 millanes de persanas y un ingreso propio | g i arcicos y culturales.
que realizar campanias intensivas para dar a conocer la oferta artistica y P P g
cultural de manera competitiva.

MEDIOS ELECTRONICOS 226,97 ESTUDIOS 50,00
MEDIOS IMPRESOS 2.052,49 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 0,00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 958,00 TOTAL AV 3.287,46

4

Antonio Martinez Velazquez Jaime GogZalo Chaidez Bonilla

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2019

Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._
Fecha de elaboracion; 11 de junio de 2019

miles de pesos /
I.V.A. incluido

—u«mmcvcmmﬁo anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201; / _ w.mmﬂpm_

ACUMULADO EN CAMPANAS: 3.287,46

Nombre de la camparia: Promocion am,gm:mm y servicios artisticos y culturales Televisoras 0,00
Versién(es): Promocién Cultural 1, Promocién Cultural 2 Radiodifusoras 46,97
Mwﬂw%m_wmw;_no y/o ventaja Servicios artisticos y culturales. Cine 0,00
Meta a alcanzar: Incrementar la asistencia e ingreso del Centro en un 10% Diarios Editados en el D.F. 0,00
Objetivo de comunicacion: Dar a conocer a la poblacién de Baja California y sur de California, los bienes y servicios Diarios Editados en los Estados 2.052,48
artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana. Diarios Editados en el Extranjero 0,00
Coemisor: Ninguno Revistas 0,00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Gomplementarios ‘ 958,00
19A 24, 25 A34, 35 A 44, 45A 64, 66 O MAS ANOS Medios Digitales 180,00
NSE: AB, C+, C Pre-Estudios 0,00
Post-Estudios 50,00
: : i £ Disefio 0,00
L e s e b 20
Preproduccién 0,00
Post-produccion 0,00
Copiado 0,00
¢ Antonio Martinez Velazquez Jaime Gonzalo Chaidez Bonilla
. Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad
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Comunicacion

e

A Oficio No. UNM/DGNC/0774/19
CULTURA @ UTICIC 0. U JONLU/UT

TCRETANA & CULTIRA NG Ciudad de México, a 24 de junio de 2019
7 4 (LUN 2014 %
y : Se autoriza la modificacion al Programa
Anual de Promocién y Publicidad 2019 de la
QCIAL s
DIRECCION GENERAL DE COMU"‘S'B:UONS ASUNTO: Compariia Operadora del Centro Cultural y
Dmﬁ(c"é"‘l‘g ‘l)'[r)uo Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.
RE

ANTONIO MARTINEZ VELAZQUEZ )
DIRECTOR GENERAL DE ENLACE DE COMUNICACION SOCIAL Y VOCERO
SECRETARIA DE CULTURA

JAIME CHAIDEZ BONILLA ] i
SUBDIRECTOR DE COMUNICACION, MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES
COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DE C.V.

Me refiero a su oficio DGCS/PACS/070/2019 de fecha 17 de junio de 2019, de la Direccién General de Comunicacion
Social de la Secretaria de Cultura, mediante el cual se solicita la autorizacion de modificacién al Programa Anual de
Promocion y Publicidad de la Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V,,
correspondiente al Ejercicio Fiscal 2019, recibido el 18 de junio del afio en curso.

Es importante precisar que el decremento presupuestal en la presente modificacion, lo sustentan mediante oficio
SDA/175/2019 de fecha 11 de junio de 2019, emitido por la Subdireccion de Administracion de la Compaiiia Operadora
del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V,, por lo que queda bajo su mas estricta responsabilidad que el
recurso reducido, sea destinado en monto 'y para el fin referido en dicho documento.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion VIII de la Ley Organica de la
Administracion Publica Federal; 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 14 del Presupuesto de
Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2019, asi como los articulos 14 y 16 del Acuerdo por el que se
establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de los programas de comunicacion social y de
promocion y publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal
2019, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 29 de enero de 2019 (en lo sucesivo el “Acuerdo’), esta
Direccion General autoriza, en el ambito de su competencia, la modificacién al Programa Anual de Promocién y
Publicidad 2019 de la Compafiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V., consistente
en:

DECREMENTO AL TECHO PRESUPUESTAL

CONCEPTO DE i
MODIFICACION CAMPANA MEDIOS SELECCIONADOS VIGENCIA 2019

Asignacién de recursos en:

Promocién de bienes y post-estudios.

servicios artisticos y .

culturales Incremento de recursos en:

Reasignacion de

recursos por tipo de diarios editados los Estados y | 28 dejunio al 30 de
medio, cambio de Versiones: medios complementarios. . septiembre
vigencia y
cancelacion de la Promocién Cultural 1 Decremento de recursos en:
version: Promocién radiodifusoras y medios digitales.
Cultural 3

Cancelacion de recursos en:
televisoras. " 01 de octubre al 31

Promocion Cultural 2 de diciembre




Unidad de Normatividad de Medios
Direccion General de Normatividad
de Comunicacion

Oficio No. UNM/DGNC/0774/19

Cabe sefalar que la Estrategia y el Programa Anual de Promocién y Publicidad para el ejercicio fiscal 2019 de la
Compainia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V., fueron autorizados mediante oficio
SNM/DGNC/0212/19 de fecha 26 de febrero de 2019.

De conformidad con el articulo 3°. Fraccién VIII del Acuerdo “Las erogaciones de dichos recursos y las contrataciones
respectivas deberan sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal
2018, asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su
Reglamento, y demas disposiciones de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta
responsabilidad de las Dependencias o entidad contratante”.

Sin otro particular, le envio un cordial saludo.

/

ATENTAMENTE

C.c.p.- Dr. Roberto Duque Roquero, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios, SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.

Roma namero 41, Col Juarez

Tel. (55) 52 09

C.P. 06600




