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SECRETARIA DI CuLT

Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicaciéon, Memoria
y Documentacion de las Artes

Tijuana B.C, a 19 de febrero de 2020
Asunto: Presentacidon de Campafia Promocidén Culturall
Oficio: SCMDA/006/2020

Lic. Antonio Martinez Velazquez
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Con base en el articulo 19 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos generales para el registro
y autorizacién de las Estrategias y Programas de Comunicacién Social y de Promocidn y Publicidad de las
dependencias y entidades de la Administracidon Publica Federal para el ejercicio fiscal 2020, solicito a usted
en su calidad de Coordinador Sectorial, la tramitacidon ante la Direccidén General de Normatividad de
Comunicacion de la Secretaria de Gobernacidn, la autorizacién de la Campana de Promocion de Bienes y
Servicios Artisticos y Culturales versién Promocion Cultural 1 de la Compafifa Operadora del Centro
Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V. La referida campafa esta incluida en el PAPP 2020 del CECUT.
Sin otro particular, reciba un cordial saludo.

Atentamente (‘L}

Vi

Jaime Chaidez Bonilla
Subdirector de Comunicacién, Memoria
y Documentacidn de las Artes

C.c.p. Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusion SC
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Martha Velarde Rodriguez- Subdirectora de Administraciéon CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Archivo.

Paseo de los Héroes No. 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, CP. 22010, Tijuana, B.C. México.
Tel: (664) 687 9635 al 37 www.cecut.gob.mx
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Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA

: . COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA,
Entidad o Dependencia SA DECV. Fecha de elaboracion 19 de febrero de 2020

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPARA

Nombre de la Campaiia:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES

Versidn (es):
PROMOCION CULTURAL 1

Coemisor (es):

NINGUNO

PROMOVER EL DESARROLLO HUMANO SUSTENTABLE PROPICIANDO LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL,LA

Objetivo institucional: COOPERACION Y LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS.
Objetivo de comunicacion: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL Y EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA Y GULTURAL DEL CECUT
Meta a alcanzar: DOSCIENTOS MIL ASISTENTES
Cobertura ESTATAL/, BAJA CALIFORNIA
Vigencia general de la campaia FECHA DE INICIO: 0910312020 FECHA DE TERMINO: 31/05/2020
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES T3RIBIISA2I 20N SAIISAMIASACH ABICHIC/

Senalar caracteristicas especificas : ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIO, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACIONAL.
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Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA

. .. COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA,
Entidad o Dependencia SA. DECV. Fecha de elaboracién 19 de febrero de 2020

— e P
PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

T

i :

Medios de difusién a utilizar Tiempos oficiales / comerciales Recursos a erogar Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje

{miles de pesos / LV.A. incluido}
Televisoras .
Radiodifusoras .
Diarios Editados en la Cd. de México -
Diarios Editados en los Estados 68303 DE-90E “&ﬁ?&iﬁ%" AL 31 DE 172 PLANA, 1/4 PLANA, 1/8 PLANA, ROBAPLANA, A COLOR BLANCO Y NEGRO

Revistas -

Medios Complementarios -
- Cine -
Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Medios Digitales -

Estudios (pre-campana, post-campafia) -

Disefio, Produccion, Preproduccion, Post-
produccion y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 683.03
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Cabeza de Sector

Entidad o Dependencia

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacién de estos Medios:

SECRETARIA DE CULTURA

GOMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA,

Naturaleza Juridica: EMPRESA

8.A. DE C.V. Fecha de elaboracion 19 de febrero de 2020

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial Autorizacién del Titular del Area de Compyni Ia;:ién Social
?
ANTONIO MARTINEZ VELAZQUEZ JAIME GONZALO CHAIDEZ/BONILLA

Nombre y Firma

Nombre y Firma



ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campaiia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES fentidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE T
Versién (es) PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de 19-feb-20

SEGOB

MM ARG 1 Gl At O

Resumen de inversién publicitaria
nto de fa inversion R

Tipo de Medio les d n %
es de pesos
DIARIOS EDITADOS EN LA CD. DE MEXICO - 0.00% N 2020
\ LEONA YICARIO
DIARIOS EDITADOS EN LOS ESTADOS 683.03 100.00% A
REVISTAS - 0.00%
0.00%

b ombre co omb R po edifo ob plo © peso OTA OR O CONTR DO
o] o e do
EL MEXICANO GRAN DIARIO EDICION Y PUBLICIDAD DE MEDIOS DE EDICION Y
1 |oeepos e O e oy EPM160104874 O nD BAJA CALIFORNIA TIIUANA 1 13,700.82 150.71 | 174 PLANA
EL MEXICANG GRAN DIARIO EDICION Y PUBLICIDAD DE MEDIOS DE EDICION ¥
2 [o=e0os e B P e EPM160104674 O v BAJA CALIFORNIA TWUANA i 19,760.08 19.76 | ROBAPLANA
3 |oeepos FRONTERA DIARIO INDEPENDIENTE. |4pRESORA Y EDITORIAL $A DE CV IED551008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA TIJUANA 09/032020] 31/0512020) 12 13,211.25 156.54 | ROBAPLANA
_fpETwuana
4 |oeepos P o DIARIO INDEPENDIENTE  {;1)noESORA Y EDITORIAL SA DE CV IED551008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA TIIUANA 09/0312020] 310672020 2 619277 1239 [ 114 PLANA
ZETA EN BAJA CALIFORNIA UBRE | PIEDRA ANGULAR REPRESENTACIONES
5 [oeepos ZETAENBAIR G D A PAR0I05183K9 PIEDRAANGULAR  |BAJA CALIFORNIA TIUANA 0910312020] 31/05/2020 7 17,1376 119.96 [ 12 PLANA
6 |oeepos i B CALIFORNIA LIBRE Zfa’;ﬁ%?g%s;g?“wmc'o“s PAR0906183K9 PIEDRAANGULAR  |BAJA CALIFORNIA TIJUANA 10572 4 11.635.46 46.14 |14 PLANA
ZETA EN BAJA CALIFORNIA LIBRE | PIEDRA ANGULAR REPRESENTACIONES
7 DEEDOS COMO EL VIENTO EN MEDIOS. S.A DEC.V. PAR0906183K9 PIEDRA ANGULAR BAJA CALIFORNIA TIJUANA 09/03/2020| 31/05/2020 1 4,446.16 4.45 | 118 PLANA
g |peepos EL SOL DE TIJUANA TG DEL SOL OEL CPS7907264F9 CIAS PERIODISTICAS [BAJA CALIFORNIA TLIUANA 16 3,085.10 48.88 | 174 PLANA
9 |oeenos EL SOL DE TIJUANA CIAS PERIODISTICAS DEL SOL DEL CPS7907264F0 CIAS PERIODISTICAS |BAJA CALIFORNIA TLUANA 2 6,11021 12220 |12 PLANA
PACIFICO S.A DE CV.
10 ,
11 -
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L® SLERLIARIA BLGoREANACION @\A)kl:\ HEANAYICARID Direccién General de

Normatividad de Comunicacién

Oficio No. UNMC/DGNC/0373/2020

Ciudad de México, a 5 de marzo de 2020

. ’ Asunto: Se autoriza la ‘difusion de Ia campana

Promocién de Bienes y Servicios Artisticos y

Culturales, version Promocién Cultural 1 de la

Compariia Operadora del Centro Cultural y Turistico de
Tijuana S'/A. de C.V.

ANTONJO MARTINEZ VELAZQU —
DIRECTOR GENERAL DE ENITACE DE COMUNICACION SOCIAL Y VOCERO

SECRETARIADE CULTURA

JAIME GONZALO CHAIDEZ BONILLA Aé/

SUBDIRECTOR DE COMUNICACION, MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LASARTES

COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA S.A. DE C.V.

Esta Direccion General, en el ambito de su competencia, autoriza la difusiéon de la campafna Promocion de
Bienes y Servicios Artisticos y Culturales, version Promocién Cultural 1 de la Compaiia Operadora del
Centro Cultural y Turistico de Tijuana S.A. de C.V., de acuerdo con su solicitud sometida mediante oficio

DGCS/PACS/051/2020 de fecha 4 de marzo de 2020 de la Secretaria de Cultura, recibido el 5 del mismo mes y
ano.

Esta autorizacion se extiende con fundamento en el articulo 39 del Reglamento Interno de la Secretaria de
Gobernacion, 20 de la Ley General de Comunicacion Social y 21 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de Comunicacién Social y
de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal para el
Ejercicio Fiscal 2020, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 2 de enero de 2020 (en lo sucesivo el
“Acuerdo”), asi como el articulo 17 del Acuerdo por el que se establece la Politica de Comunicacién Social del
Gobierno Federal.

CLAVE DE CAMPANA VIGENCIA GENERAL 2020
024/20-2001-MI04-48148 9 de marzo al 31 de mayo

Lo anterior de conformidad con el Formato Unico de Campana que adjunta a su solicitud, mismo que ha sido
validado por la Coordinacién General de Comunicacién Social y Voceria del Gobierno Federal con fundamento
en el articulo 18 del Acuerdo. Asirismo, se subraya que cualquier modificacion o inclusion de medios debera ser
solicitada durante la vigencia de la campafia, conforme lo dispuesto en los articulos 28 y 29 del Acuerdo, donde
se explica claramente el procedimiento a seguir.

La campafia esta incluida en el Programa Anual de Promocion y Publicidad 2020 de la Compaiiia Operadora
del Centro Cultural y Turistico de Tijuana S.A. de C.V., autorizado por esta Direccién General mediante oficio
UNMC/DGNC/0115/2020 de fecha 24 de enero de 2020.

En relacion con el articulo 20 del Acuerdo previa validacion de la Coordinacion General de Comunicacién Social
y Voceria del Gobierno Federal, la Coordinadora de sector debe solicitar la difusion propia y la de sus
dependencias y entidades ante la Direccion General de Normatividad de Comunicacion en un plazo de por
lo menos 10 dias habiles previos a la difusion de materiales, en los formatos correspondientes, en forma
impresa y electrénica.

Con respecto al articulo 12 del Acuerdo por el que se establece la Politica de Comunicacion Social del Gobierno
Federal, que a la letra dice: “Queda prohibido que un medio de comunicacién concentre un porcentaje mayor al
25 por ciento de la totalidad de la pauta publicitaria que se encuentre en una camparia particular a cargo de una
dependencia o entidad de la Administracion Puablica Federal, (...)"., debera observar que en el desarrollo de
las tres etapas de la tnica campaiia que tiene programada, “Promocion de Bienes y Servicios Artisticos
y Culturales”, se respete el porcentaje establecido.



. - 3 Unidad de Normatividad de

: GOBERNACION ','\»,\ 20 ZO Medios de Comunicacién
SRS, SR AL FFONAVICARI Direccion General de
Normatividad de Comunicacion

Oficio No. UNMC/DGNC/0373/2020

Finalmente, le informo que el.presente registro es independiente a los procedimientos que deban realizarse
conforme a la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, por lo que las
contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad
contratante.

Sin otro particular, le envio un cordial saludo.

ATENTAMENTE/.

/

J. RAFAEL MARQUEZ MEZA
DlRECTy/GENERAL

C.c.p.- Lic. Jests Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Republica.- Presente.
Prof. Roberto Duque Roquero, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicaciéon SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB. )

}éM/ PSA / AAMD



