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- Unidad de Normatividad de
GOBERNACION @ 1 2020 Medios de Comunicacion
Gh LEorAYIEAmS Direccion General de
Normatividad de Comunicacion

Oficio No. UNMC/DGNC/0856/2020
Ciudad de México, a 12 de octubre de 2020
Asunto: Se autoriza la difusion de la campana
Promociéon de Bienes y Servicios Artisticos y
Culturales, version Promocion Cultural 2 de la
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de
Tijuana S.A. de C.V.

ANTONIO MARTINEZ VELAZQUEZ .
DIRECTOR GENERAL DE ENLACE DE COMUNICACION SOCIAL Y VOCERO
SECRETARIA DE CULTURA

JAIME GONZALO CHAIDEZ BONILLA
SUBDIRECTOR DE COMUNICACION, MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES
COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA S.A. DE C.V.

Esta Direccién General, en el ambito de su competencia, autoriza la difusién de la campana Promocion de Bienes y
Servicios Artisticos y Culturales, versién Promocion Cultural 2 de la Comparnia Operadora del Centro Cultural y
Turistico de Tijuana S.A. de C.V., de acuerdo con su solicitud sometida mediante oficio DGCS/PACS/127/2020 de
fecha 8 de octubre de 2020 de la Secretaria de Cultura, recibido el 9 del mismo mes y afio.

Esta autorizacién se extiende con fundamento en el articulo 39 del Reglamento Interno de la Secretaria de
Gobernacion, 20 de la Ley General de Comunicacion Social y 21 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social y de
Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el Ejercicio Fiscal
2020, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 2 de enero de 2020 (en lo sucesivo el “Acuerdo”), asi como el
articulo 17 del Acuerdo por el que se establece la Politica de Comunicacién Social del Gobierno Federal, y por resultar
necesario en los términos del articulo quinto del Acuerdo por el que se amplia la suspension de los plazos, términos y
actividades en la Secretaria de Gobernacion, con las exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario
Oficial de la Federacion el 27 de mayo de 2020.

CLAVE DE CAMPANA VIGENCIA GENERAL 2020
024/20-2002-MI108-48148 26 de octubre al 31 de diciembre

Lo anterior de conformidad con el Formato Unico de Campana que adjunta a su solicitud, mismo que ha sido validado
por la Coordinacion General de Comunicacién Social y Voceria del Gobierno Federal con fundamento en el articulo 20
del Acuerdo. Asimismo, se subraya que cualquier modificacion o inclusién de medios debera ser solicitada durante la
vigencia de la campaiia, conforme lo dispuesto en los articulos 28 y 29 del Acuerdo, donde se explica claramente el
procedimiento a seguir.

La campana esta incluida en el Programa Anual de Promocién y Publicidad 2020 de la Compariia Operadora del
Centro Cultural y Turistico de Tijuana S.A. de C.V., autorizado por esta Direccion General mediante oficio
UNMC/DGNC/0115/2020 de fecha 24 de enero de 2020.

Finalmente, le informo que el presente registro es independiente a los procedimientos que deban realizarse conforme a
la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Plblico, por lo que las contrataciones deben llevarse
a cabo bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Sin ofro particular, le envio un cordial saludo.

ATENTAMENTE

C.c.p.- k€. Jeslis Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Replblica.- Presente.
Prof. Roberto Dugue Roguero, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion SEGOB - Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.

JZM / PSA J AAMD



. SEGOB Presentacién de Campara de Promocién y Publicidad 2020
6 2020

| LEONA VICARIO

Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA

Naturaleza Juridica: EMPRESA

= - COMPAFILA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TUILIANA, .
Entidad o Dependencia BA DECV. Fecha de elaboracién 8 de octubre de 2020

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Nombre de la Campana:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES

Version (es):
PROMOCION CULTURAL 2
Coemisor (es):

NINGLUNG

PROMOVER EL DESARROLLO HUMANO SUSTENTABLE PROPICIANDO LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL LA

Objetivo institucional: COOPERACION ¥ LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS.

Objetivo de comunicacion: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL ¥ EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA ¥ CULTURAL DEL CECUT
Meta a alcanzar: DOSCIENTOS MIL ASISTENTES
Cobertura NAGIONAL, ESTATAL E INTERNACIONAL /, BAJA CALIFORNIA, CIUDAD DE MEXICO, JALISCO, MICHOAGAN, MORELOS, NUEVD LEON, GAXACA, PUEBLA, SONCRA
Vigencia general de la campana FECHA DE INICIO: 2611002020 FECHA DE TERMING: 322020
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES 1RAISII0A gﬁ;mﬁ““"““’ ABICHIC/

Sefalar caracteristicas especificas : ESTUDIANTES, EMPLEADCS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIO, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA MACIONAL.



Presentacion de Campaia de Promocion y Publicidad 2020

SEGOB
6 2020

T ) LEONA VICARIO
= &

Cabeza de Sector

Entidad o Dependencia

SECRETARIA DE CULTURA

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIUUANA,
SA DECV.

FLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

Naturaleza Juridica: EMPRESA

Fecha de elaboracion 8 de octubre de 2020

Recursos a
Medios de difusién a utilizar Tiempos oficiales | comerciales \illes da 1 LV.A. Incluido) Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje
Televisoras -
R TIEMPOS COMERCIALESS MENCION,
Radiodifusoras 1 1 44,61 DEL 26 DE OCTUBRE DE 2020 AL 31 DE

Diarios Editados en la Cd. de México

Diarios Editados en los Estados

Revistas

Medios Complementarios
- Cine

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

337.76

DICIEMBRE DE 2020

DEL 26 DE OCTUBRE DE 2020 AL 31 DE
DICIEMBRE DE 2020

DEL 26 DE OCTUBRE DE2020 AL 31 DE

1/2 PLANA, 1/4 PLANA, 1/8 PLANA, ROBAPLANA, A COLOR BLANCO Y NEGRO

HOME PAGE. DISPLAY, OTRO FORMATO,

Medios Digitales 129.10 DICIEMBRE DE 2020
Tipo de formato especificado: BANNER GIF
Estudios (pr pana, post: pana) -
Disefio, Produccion, Preproduccion, Post- _
produccion y Gopiado
TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 47B.48




SEGOB Presentacion de Campaiia de Promocién y Publicidad 2020
6 2020

| LEONA VICARIO

Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA

. COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TLILANA,
Entidad o Dependencia SA DECY. Fecha de elaboracion 8 de octubre de 2020

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacion de estos Medios:

AUTORIZACIONES

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial Autorizacién del Titular del Area de Comunicacién Social

Q

W

s

- ~ -

o -
(/",/ 3 -
ANTONIO MARTINEZ VELAZQUEZ JAIME /sg»zﬁ[o CHAIDEZ BONILLA
-~

Nombre Y Firma Nombre y Firma



ANEXO RADIODIFUSORAS

DE BENES ¥ SERY COMPARA OPERADCRA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TUUAMNA, 5.4 DE C

PROMOCION CULTURAL 2

¥ CULTURALES Dependencia / entidad.

Facha de alaboracisn;: Boct 30

SEGOB
ip 2020

Lroma vicassn

CADENAS RADIGFONICAS. 0.00% o
[RACHOOIFUSORAS LOCALES 1161 100 00" |
RADICCAFUSORAS INTERNACGIONALES 2
Tatal 1ne
Terming ks Horario
ama
1 |raowoc Ty cowmmaRAsDE  [ARcoTDiZELE AMART JALISCO xzv (M 202020 31122020 [AFOHATY oo 0 =T 0.7 |MENCION
RED O RASITE R
2 [RADLOC AMECAMA DE JUAREZ|COMUNITARIAS DE [RRCOTO12ELIE AMARC [CIUDAD DE MEXICO [xHECA (FM 2EMNIN20| 31122020 o BN aP 0| w7 087 [MENCION
[RED GE RAGIDE e
3 [|ranLoc NETZAHLALEOVOTL  |COMUNITARIASDE  |WRCO70125LIS AMARC CIDAD DE MEXICE i 26010a020| 311122020( ssesout 0 w7y 087 [MENCIoN
4 |maowoc  |umuspan AmcoTIT2sLS AMARC wacHOACAN bomie [P asnoaoan| 31122020/ ATV pananu 10| W 097 |MENCION
5 |mapioc TEPALCATEPEC mcaroize AMARC MICHOACAN L TR Y] 2ano20z0| 31manezoft AT |a e 0 70 0.97 [MENCIGN
6 |maDLoc TEPGZTLAN AmcoTDiasLs AMARE MaRELOS ORTEZ (P 2snnz020f 3122020/0 AT lpaaeu 10 75 087 [MENCIGN
7 |raouoe MONTERREY [amcoroiae i AMARC WUEVD LEON MHTYL  (FM 2enanz0) 31am020f AT lnwam 10| %79 007 [MENCION
Raploc  |SANAMTONIG lamcornizaLts AMaRC caxaca wmcy | Bauaru 10) 679 047 [MENCION
CASTILLO VELASCO o
9 |Reouoc i:‘::é:l- wpecororzsLe AMARS PUEBLA HPRA [FM ainanz0| 3nzgozoft AT laaeu 10| wn CAT [MENCICN
10 |maooc  |HeRMOsKLO amcorarzss AMARC SONDRA oIl [P 260102020( 3111220207 Jmans e 10| E3 087 [MENCION
11 |Ranoc AMETA AT ArcorozsLs AMARC Caxaca boup  fFw aenia020] 3vnzianzn| N OTEATV o iy 0 ETH 087 [MENCIGN
TLAHUITOLTEREC o
RADLOC M TLENIEA DR mcarnizsLs AMARC owacs TEM (M 2snz0z0| 31ziozn|NFORMATIV o iy 0 679 08T [MENCION
FLORES MAGON o
13 -
14 =
15 -
16

A OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TUUANA. 5.4 DE C




ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campafia; PROMOCION DE BENES ¥ SERVCIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES Depenciencis | sntided: COMPATEA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TI
Versidn fes] FROMCCICN CULTURAL 2 Fecha Boc.20

SEGOB

DIARIOS ECITADOS EN LA CO. DE MEXICO - o00%

CeARROS ECITADOS EN LOS ESTADOS n.m 100 00%
REVISTAS 5 000%
WEDIDS IMPRES0S INTERNACIONALES 0.00%
| Totsl 3377 190,

Inicia

1 |oeenos o8 ERTABE & DERL DE &V i Cr Ban CaLFORIA TULANA 0200 31220 1) 1370082 85,51 | 14 PLANA

2 |oeenos R EPUHBDI0ATY. EORION Y B CALIFORMIA TULANA D00 3442000 3 aresr 3048 | U PLANA

3 |oeoes MPRESORA Y ECTORALSADECY  |EDSST0MNRZ |GRUPO MEALY (R TULIANA auvanz] 3wl 4 2128 5286 [ROBAPLANA

4 |peencs YEDTORALSADECY  |IEDGSTOOENRZ |GRUPO MEALY A CALECIRMA TULIANA wvznz]| 3w z0an) i s 37,10 |14 PLANA

5 DEEDOS ¥ EDITORIAL SA DE CV IEDSS100ENRT | GRUPO HEALY [BALS CALFORMIA TULIANA 22020208 312000 Ll 412851 2477 B PLANA
DEEDOE EL BOL DE TULANA C1AS. DEL S0L DEL cias BAIS CALFORSIA TULANA, e e ) P 6110 |12 PLANA

BaCiFICe §.4 08 &V

7 |peenos L 501 DE TUUANA A Eor E k Ca ne CPETRITIBFS [CIAS PERICOISTICAS |BAJA CALIFORMA TULIANA 2vznz0| 3wnancan) 1 108410 4583 | 14 PLANA

] =

9 *

10 +




ANEXO MEDIOS DIGITALES

Camgana PROMOCIGN DF BIENES ¥ SE3 ARTETICOS ¥ CULTURALES fenticas COMPASILA CPERADORA DEL CENTAO CULTURA
Wersid 51! PROMOCION CULTURAL ¥ Fodha dé Suborasiia: Bociad

|| LEONA VICARID

A g e i 26100000 31122000) OTRO FORMATD |  COBTDRORDIA Fua m oz 12

FERBCOPIOMEDG SADECY. [FMEBsTIBd | BACERAL AL
[SWEB ANAN JORNADARC M3 E*:'.Mklemm At [BAM, CAL FORNA, 2610/:2020) N2 OFRC FORMATO COBTE POR DA Fuo | 1.608.33 4798

et = Y G B RN PR Y —‘l




CULTURA ‘Q

Centro Cultural Tijuana
Subdireccion de Administracion

Tijuana, B. C., a 09 de octubre de 2020
“Aio de Leona Vicario, Benemérita Madre de la Patria”

Oficio SDA/212/2020

Lic. Jaime Chaidez Bonilla

Subdirector de Comunicacidon, Memoria y Documentacion a las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.
Presente

A efecto de presentar el dictamen administrativo previsto en el articulo 17 del ACUERDO por el que se
establecen los Lineamientos generales para el registro y autorizacidn de las Estrategias y Programas de
Comunicacién Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracién Publica
Federal para el ejercicio fiscal 2020 y en referencia al Decreto por el que se establecen las medidas de
austeridad que deberan de observar las dependencias y entidades de la Administracién Publica en Federal,
publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 23 de Abril del 2020, en el cual se solicita reducir el 75% de los
recursos disponibles de los capitulos 2000 Materiales y Suministros y 3000 Servicios Generales, para ser
enviados al Ramo 23 de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP), asi como a los oficios No.
FP/100/274/2020 emitido por la Secretaria de la Funcidén Pdblica y 801.1.- 18 y 700.2020.0482 emitido
conjuntamente por la Subsecretaria de Egresos y la Oficialia Mayor de la S.H.C.P., se modifica el presupuesto
del Centro Cultural Tijuana en un 74.201512% para la partida referida 36201 “Difusiéon de mensajes comerciales
para promover la venta de productos y servicios Nombre” que se detalla como sigue:

Asignacion de Comunicacion Social 2020 (Partida presupuestal 36201)

ORIGINAL REDUCCION % PASIVO PRESUPUESTO
DISPONIBLE
$4,696,376.00 $3,484,782.00 $50,000.00 $1,161,594.00.
EJERCIDO
$0.00

Sin mas por el momento,
Atentamente,

Mtra. Martha Imelda Velarde Rodriguez
Subdirectora de Administracién

C.c.p. Dra. Galia Vianka Robles Santana. - Directora General CECUT
C.P. Ivette Vasquez Gonzalez. - Gerente de Recursos Financieros
Lic. Roberto Nogami Monteverde. - Gerente de Comunicacion
Archivo

Paseo de los Héroes No. 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, CP. 22010, Tijuana, B.C. México.
Tel: (664) 687 9635 al 37 www.cecut.gob.mx

2020

LEONA VICARIO




. SEGOB Modificacion a Campaiia de Promocion y Publicidad 2020
6 2020

r | LEONA VICARIO

Cabeza de Sector SECHETARIAE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA

" ;. COMPARA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIIUANA, L
Entidad o Dependencia SADECY Fecha de elaboracién 22 de enero de 2021

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Nombre de la Campana:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES

Version (es):
PROMOCION CULTURAL 2
Coemisor (es):

MNINGUNO

PROMOVER EL DESARROLLO HUMAND SUSTENTABLE PROPICIANDO LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL LA

Obijetivo institucional: COOPERACION Y LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS.

Objetivo de comunicacion: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL Y EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA ¥ CULTURAL DEL CECUT
Meta a alcanzar: DOSCIENTOS MIL ASISTENTES
Cobertura MACIONAL ESTATAL E INTERNACIONAL (, BAJA CALIFORNIA, CIUDAD DE MEXICO, JALISCO, MICHOACAN, MORELOS, NUEVO LEON, OAXACA, PUEBLA, SONORA
Vigencia general de la campana FECHA DE INICIO: 26/10/2020 FECHA DE TERMIND: 31122020
Tipa Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES HAIIIEA st 288 | SAM A ABICHICI

Sefalar caracteristicas especificas : ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIO, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACIONAL.



. SEGOB Modificaciéon a Camparia de Promocion y Publicidad 2020
jﬂ. 2020

LEONA VICARIO
{ Ml

Cabeza de Sector SECRETARIA DE CLLTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
2 COMPARIIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIUANA,
Entidad o Dependencia BA DECV. Fecha de elaboracion 22 de enero de 2021
PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR
Medios de difusién a utilizar Tiempos i R e Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje

(miles de pesos / LV.A. incluldo)

Televisoras -

TIEMPOS COMERCIALES/ DEL 26 DE OCTUBRE DE 2020 AL 31 DE MENCION,
Radiodifusoras 36.57 DICIEMBRE DE 2020
Diarios Editados en la Cd. de México -
DEL 26 DE OCTUBRE DE 2020 AL 31 DE 12 PLANA, 1/4 PLANA, 18 PLANA, ROBAPLANA, A COLOR BLANCO Y NEGRO
Diarios Editados en los Estados 238.05 DICIEMERE DE 2020
Revistas -
Medios Complementarios -
- Cine 8
Medios Impresos y Electronicos
Internacionales
- o DEL 26 DE OCTUBRE DE2020 AL 31 DE HOME PAGE, DISPLAY, OTRO FORMATO,
Medios Digitales 203.94 DICIEMERE DE 2020

Tipo de formato especificado: BANMER GIF
Estudios (pre-campaia, post-campana) o

Disefio, Produccién, Preproduccion, Post-
produccion y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 478.56

Clave de Identificacion: 024/20-2002-ML0B-48148



SEGOB Modificacion a Camparia de Promocion y Publicidad 2020

Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTLRA Naturaleza Juridica: EMPRESA
COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIUANA,
Entidad o Dependencia SADECY. Fecha de elaboracion 22 da enero de 2021
N° de Oficio de Autorizacion: UNMC/DGNCI0856/2020
Actividades Complementarias:
Razones para la Utilizacién de estos Medios:
AUTORIZACIONES

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial Autorizacion del Titular del Area de Comunicacion Social

:‘;*3

J.MME GONZM CHﬁlDEZ BONILLA

-

ANTONIO MARTINEZ VELAZQUEZ

Nombre y Firma Nombre y Firma



PROMOCION OF BEENES 'y SERVICIOS ARTISTICOS v CULTURALES

ANEXO RADIODIFUSORAS

i’

PROMOCION CULTLIRAL 2

Abreviatura

Nombre comercisl

Borar fla |

an‘

Cobenura

Frecuenci

1 entidad:

Fecha de elaboracidn:

22-ere-21

WVigenoia:

!
programa

Haravio

Boton BORRAR FLA: §eleccione prmem
cualquisr e siia de b 2 que 5o deses

wlmanar

@ unitario
{en pesos |
LV.A. inchuidel

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CUL TURAL Y TURISTICO DE TIWUANA, S.A DEC.

' SEGOB

i 2020
4°

' Lo vicame
il

FORMATO
CONTRATADD

{ |maooc  |ZAPOTITLANCE COMUNITARIASDE | RRCOTOZELIS JALISED wzy  |FM 260v2020| 3ViZiznzn|NFORMATI | 8AM. 10 304.78 305 [MENCION
VADILLO e Vo M
AED
2 |maooc  |amecamaDe susrez COMUNTARASOE | RAcoTuzaLs CIUDAD DE MEXICD wHECA |FM 26n0N2020| 31212020 g“‘“‘“ S 10 304.78 205 [MENCION
AL
RED (FCRMATI | BAM.
3 |RADOC NETZAHUALCOYOTL CUW.NTCPRMDE FRCOTOZRIS CIUOAD DE MEXICO HHARD [FM 62020} SVIZIZ0Z0 provyy 0| 478 305 |MEMCION
[RED DE (FORMATI |RAM-
4 |RADLOC LRLAPAN m:?ﬂsﬂi RRCOTOZELIS MICHOACAN HFH [FM ENZNE0| IO privis 10| 0478 305 |MENCION
5 [RDLOC |TEPALCATEPEC  JCOMUMTARUSDE  |RAcomusLs MICHOACAN WHTH |FM 261/2020| 3112:2020{ 7 DAMAT! [RAM: 1 04,78 305 |MENCION
FECE NFORMAT! | BAM
6 |RaDwoc | TEPOZTLAN CowmTARASOE  |Recoroess MOFELOS RHRTPZ |FM 2emez0z0) 3uiziznznl — 0] 304.78 305 |MENCION
7 [maoioc  (mMowTERREY - S S, NUEVOLECH WHTYL |FM 26nIv2020| SVi2iz020{[FEAMAT! E8N 10) 304.78 305 [MENCION
MERCD AC.
O
SANANTOND INFORMATI |2AM.
8 [mooc | ELAsco COMUNTARIASOE  |RRCOTIELS OAHACA RHRCY |FM 252020 Svizizozn( T sy 10 304.78 305 |MENCION
SANMIGLEL MFORMATI | 2aM.
9 (maooc  |SANUEE COMNTARUSOE | AAcomEnLs PUEBLA HHEHA |FM e e e 1) 04,78 305 |MENCION
RED DE
10 (RADLOC HERMOSILLO COMUMTARIAS DE  |RECOTOIZSLIS SOMORA HHELL |FM ZENNZ020| 3VI212020 "vgm"‘"‘“ A ) 30478 3105 |MENCION
AC,
SANTAMARIA FED | MECRMAT |BAM.
11 [paoioc | e Teper | COMUNTARIAS O |PRCOmosLs OANACA XHIP [P 26rmvzoz0| sutzenzo| i praes 1) 30478 3105 |MENCION
AED
MAZATLANVILLADE | RFORMATI |8AM.
12 [RAoloc | acan | |COMUNTARASOE  |RRCOrEsUS OANACA XHTFM |FM 2600v2020| 3uT2i2020{ 0 preer 10) 0478 305 |MENCION




Campaiia:
Version [es]

Fesumen de inversion

hcitaria

ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

PROMOCICN DE BENES v SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES

PROMOCION CLLTURAL 2

DIARICHS EDITADICS EN LA CO. DE MEXICD = 000
DUAFACES EDITADIOS EN LOS ESTADCS 23,05 0000
FEVISTAS - Q00
MEDIOS MPRESOS INTERNACIONALES 000
Total 238.05 100.00 |

Abseviaturs

Cobertura

Batan INSERTAR FLA: Sekeccione prmers de
manera v ertical o kegar
apa rezean fils

de desea que

Municipio

Dependencia | entidad: COMPARIA DPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO CE Tl

Feoha de elab e

Z2-ene-Z1

Boton BORRAR FILA: Sekec.cone pramem
cuakquier £a: il que

Wigencia

Témino

No_ total  Costo unitario
de [en pesos
nseroione

30 desee

TOTAL

' SEGOB
f. 2020

LEONA VICATID
&

FORMATO CONTRATADD

EDICION' PUBLICDAD DE MEDIS DE LOS| EDICICNY
1 |ceeoos EL MENCAND GRAN DWRO REGIONAL | DTN Y PUELDDAOCED epmeomeza | EOECHY BAJA CALIFCRNA TULANA 2602020, 3212020 o 1370082 - |wspLana
El Y DELOS EDICION™Y -
2 |ceeoos EL MENICAND GRANDIWRD REGIONAL | DTN Y PUELCIADCE S epmeomuers [EOECHY BAJACALIFORNA TULANA 2602020, 3WN2Iz020) o 57867 VAPLANA
TIOEPENDIENTE 1
3 |oeeoos e PE | IMPRESORAY EDITORIAL SADE CV EDS5I006NR2 GRUPOHEALY BAJA CALIFCRANA TULANA 2602020, 22020 [l nBms 52,85 |ROBAPLANA
4 DEEDDS memw“ DE IMPRESORAY EDITORIAL SADECY EDS5006NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNA TULANA ZEMOr2020 322020 B BWZTT 376 | W PLANA
5 DEEDOS mewmm“ DE IMPRESORAY EDITORIAL SADECY EDSS1006NR2 GRUPOHEALY BAJA CALIFORMNA TLLANA Z2EM02020  3W22020| T 41285 2830 | WSPLANA
6 |oeeoos EL SOL DE TLUANA e CPSTS07260F3 | CIASPERDOSTICAS |BAJACALIFORNA TULANA 28020 32r2020) v 521 5110 | wzPLaNA
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ANEXQ MEDIOS DIGITALES

PROMOCION DE BENES Y SERMCIOS ARTISTCOS Y OLLTLRALES
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CULTURA ‘Q

Centro Cultural Tijuana
Subdireccion de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a 22 de enero de 2021
Oficio: Modificacion Promocién Cultural 2
Folio: GC/003/2021

Lic. Antonio Martinez Velazquez
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 28° del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos
generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social y de
Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracidon Publica Federal para el
Ejercicio Fiscal 2020 me permito solicitar, en su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante
la Coordinacion General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direccion
General de Normatividad de Comunicacion de la Secretaria de Gobernacion, para el registro y autorizacion
de la Modificacién a la Campaia de Promocién de Bienes y Servicios Artisticos y Culturales versién
Promocion Cultural 2 de la Compania Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.
Anexo para tal efecto, el formato correspondiente.

Quedo a sus ordenes para cualquier aclaracion.
Atentamente

Jaime Chaidez Bonilla
Subdirector de Comunicaciéon, Memoria
y Documentacion de las Artes

C.c.p. Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusién SC
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Martha Velarde Rodriguez- Subdirectora de Administracion CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Archivo.




