GOBERNACION

SECPITALIA DL SOIUPNATION

Modificacién a Campaiia de Promocion y Publicidad 2021

Cabeza de Sector

Entidad o Dependencia

Objetivo institucional:

Objetivo de comunicacion:

Meta a alcanzar:

Cobertura

Vigencia general de la campafia

Seftalar caracteristicas especificas :

SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Jurfdica: EMPRESA

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA,

SADECV. Fecha de elaboracién 8 de diciembre de 2021

 INFORWACION GENERAL DE LA CA
Nobre de la Campaiia:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Versi6n {es):
PROMOCION CULTURAL 2
Coemisor (es):

NINGUNO

PROMOVER EL DESARROLLO HUMANO SUSTENTABLE PROPICIANDO LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL,LA
COOPERACION Y LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS.

DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL Y EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA Y CULTURAL DEL CECUT
CIEN MIL ASISTENTES

NACIONAL Y ESTATAL/, BAJA CALIFORNIA

FECHA DE INICIO: 041102021 FECHA DE TERMINO: 3111272021
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES 13A18/ 19“‘”52553 by 45Ae4/ ABICHICI

ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACIONAL.




GOBERNACION

SCCRTTARIA BL SOREAATION

Modificacion a Campaifia de Promocién y Publicidad 2021

SECRETARIA DE CULTURA

Cabeza de Sector Naturaleza Juridica: EMPRESA.

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA,
S V.

Fecha de elaboracion 6 de diciembre de 2021

Entidad o Dependencia

Medios de difusi6n a utilizar

. Recursos a erogar
v {miles de pesos / LV.A. incluido})

Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje

Televisoras

Radiodifusoras

Diarios Editados en la Cd. de México

PLANA, 1/2PLANA, 1/4 PLANA, 1/8 PLANA, CINTILLO, ROBAPLANA, A COLOR

DEL 4 DE OCTUBRE DE 2021 AL 31 DE BLANCO Y NEGRO

Diarios Editados en los Estados 773.10 DICIEMBRE DE 2021

Revistas "

Medios Complementarios 647.40 DEL 4 DE OCTUBRE DE 2021 AL 31 DE ESPECTACULARES,

DICIEMBRE DE 2021

- Cine R

Medios Impresos y Electronicos 3

Internacionales

. .. EL 4 DE OCTUBRE DE202: DISPLAY, OTRO FORMATO,
Medios Digitales 62100 ° DICIEMBRE DE 20211 ALt E
Tipo de formato especificado: BANNER WEB/ GIF

Estudios (pre-campana, post-camparia) 50.00 ESTUDIOS (POST-CAMPANA)
Disefio, Produccion, Preproduccion, Post- :

producciény Copiado
TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 2,091.50

Clave de Identificacion:

023/21-2002-MI19-48148



GOBERNACION Modificaciéon a Campaiia de Promocién y Publicidad 2021

SCCRETAZIA DE GOBSRRATIEN

Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
. . COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, .
Entidad o Dependencia SA DECV. Fecha de elaboracién & de diciembre de 2021
UNMC/DGNC/0950/2021

N° de Oficio de Autorizacion:

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacién de estos Medios:

“AUTORIZACIONES -

Autorizacion del T, del Areajde Comunicacién Social

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial

Nombre y Firma Nom\zre y Firma



ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

I entidad: COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TN!

Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Verslén (es) PROMOCION CULTURAL 2 Fechade 6-dic-21
Resumen de Inversién publicitaria
ot " GOBERNACIGN
DIARIOS EDITADOS EN LA €D. DE MEXICO - 0.00% s —
DIARIOS EDITADOS EN LOS ESTADOS 71310 100.00%
REVISTAS . 0.00%
MEDIOS IMPRESOS INTERNACIONALES g 000%
Total i S P ‘77340 | +160.00%
" i . o bl ototatds TS ot ORMATO CONTRATADO
EDICION Y PUBLICIDAD DE MEDIOS DE EDICION Y
1 |oeeoos EL MEXICANO GRAN DIARIO REGIONAL [EDCIoN ¥ PUBLICIDAD OF MEOK EPM160104674 N Yo BAJA CALIFORNIA TLUANA o4rtor021| 311212021 18] 1370082 20551 {114 PLANA
EDICIGN Y PUBLICIDAD DE MEDIOS DE EDICION Y
2 |oeepos EL MEXICANO GRAN DIARIO REGIONAL |EDCIol ¥ PLSLIGIDAD DE MEDK EPM160104874 BN BAJA CALIFORNIA TIUANA o4nor2021| 31121202 g 671855 5375 |18 PLANA
3 |peepos EL MEXICANO GRAN DIARIO REGIONAL |EDCION Y PUBLICIORD DE MEDIOSBE | gpuicotosnrs N o BAJA CALIFORNIA THUANA oanoro21| 3tm2r021 1 357400 357 [CINTILLO
4 |oeEpos PRONTERA DIARIO INDEPENDIENTE DE |presoRa v EDITORIAL $A DE CV JEDSST008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA TLUANA o4rioro21| 322021 It 1321125 14532 [ROBAPLANA
5 |oeepos FRONTERA DIARIO INDEPENDIENTE DE | \pRESORA ¥ EDITORIAL A DE OV IEDSS1008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA TIJUANA o4nor021| 3t2iz021 19 619277 117.66 {114 PLANA
T
6 |oEEDOS g DIARIO INDEPENDIENTE OF |yypesora v EDITORIAL 8 DE CV IEDS51008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA TIJUANA o4n0r2021| 3111212021 1 2,607.00 261 |CINTILLO
7 |oeepos EL SOL DE TWUANA e s DEL SOL DEL CPS7907264F0 GIAS PERIODISTICAS |BAJA CALIFORNIA TLUANA oanoro21| 3t2r2021 18] 6.11021 11609 [1/2 PLANA
8 |oeeoos EL SOL DE TIJUANA e ey DeLsou DEL CPST907264F9 CIAS PERIODISTICAS |BAJA CALIFORNIA TIUANA oari0r2021| 11212021 14 3,085.10 42.77 | 14 PLANA
9 |oeepos EL SOL DE TWUANA IS DEL SOL DEL CPS7907264F9 GIAS PERIODISTICAS |BAJA CALIFORNIA TIUANA onorz021| 3122021 1 ar941 038 [cNTILLO
10 |peepos ZETAEN BAJA CALIFORNIA LIBRE COMO  [FIEORA ANGULAR REPRESENTACIONES EN  |parasosisaxs PIEDRA ANGULAR BAJA CALIFORNIA TWUANA 041102021 3111212021 1 4,445.16 4.45 |18 PLANA
11 |oeEoos 2ETA EN BAJACALIFORNIA LIBRE COMO [FIEDRA ANGULAR REPRESENTAGIONESEN pano006183k0 PIEDRA ANGULAR BAJA CALIFORNIA TIJUANA 04110r2028| 311212021 3 11,535.46 3461 |1/4 PLANA
12 |peeoos ZETA EN BAJA CALIFORNIA LIBRE COMO  FIEDRA ANGULAR REPRESENTACIONES EN  parosoetsaka PIEDRA ANGULAR BAJA CALIFORNIA TIJUANA 04102021 311212021 1 193127 1.93 [CINTILLO
DEEDOS ZETA EN BAJA CALIFORNIA LIBRE COMO | PIEDRA ANGULAR REPRESENTACIONES EN | paogpg1aake PIEDRA ANGULAR BAJA CALIFORNIA TUANA oantoro21| 322021 3 14,815.40 44.46 {112 PLANA
MEDIOS S ADEC.Y,
14 -
15 -
16 -




ANEXO MEDIOS COMPLEMENTARIOS

Dependencia / entidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TWUA
Fecha de 6dic-21

Campaita: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Verslén (es) ) PROMOCION CULTURAL 2

Resumen de inverslén publicitaria

CARTELES - 0.00% Borrar Fila
CINE - 0.00%
DIPTICOS - 0.00%
ESPECTACULARES 647.40 100.00%
FOLLETOS - 0,00% =
TS ; o00% GOBERNACION
MOBILIARIO URBANO - 0.00% " ‘
PRODUCTO INTEGRADO - 000%
PUBLICIDAD MOVIL - 000%
ROTULOS - 0.00%
SUPLEMENTO - 0.00%
TARJETAS TELEFONICAS - 0.00%
TRIPTICOS - 0.00%
VIDEOBUS - 0.00%|
C.00%}

OTRO TIPO DE MEDIO (ESPECIFICAR)
3 e

. B VIg’gncIa: Unids d‘ do - * Costa unitrio . : BT .
Abreviatura . - Nombre comercial ; Nombre fiscal RFC Cobertura - - Munlcipio T . medida Cantidad : (en pesos [LV.A TOTAL SERVICIO CdNTRATADO
o . - X . . Inicio " - ;- Término ineluido) '
EsP IMPACTO SOLUCIONES DE IMPACTO 8. DE R L 1y 1211088v5 BAJACALIFORNIA TUUANA aeroet| sz [gaa 13 2040231 383.40 ESPECTACULARES
ESP GPO VALLAS GIV.Y.G.SADECY. GIV 100305 F47 BAJA CALIFORNIA TIUANA amno2t| | awizreoei[ax2mTs 11 2400000 26400 ESPECTACULARES

N[O CHP W] -




ANEXO MEDIOS DIGITALES

Dependencla / entidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURA

Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version (es): "PROMOCION CULTURALZ Fecha de elaboracién: Bdic2t
Resumen de Inversién publicltarla ]
: Monte de Ja biversion
Platilosma _
BUSCADORES GQB ERNAC ION
PORTALES
siTios Wes
REDES SOCIALES
T e A
oA
1 |swes WWW.LATEMPESTAD.MX PERISCOPIO MEDIA S.A DECV. |PMES811184X8 NACIONAL 04102021 31122021] OTROFORMATO | COSTO POR DiA ) 120 2,675.00 32100
2 |swes WWW.JORNADABC.MX SALAFIA PUBLIGACIONES SADE [cpytatotaTws  |BAJA CALIFORNIA o04r102021]  31122021] OTROFORMATO |  COSTO POR DIA IO 120 2,500.00 20000
3 -
4 .
5 -
6 -
7 -




C; PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

ANEXO SERVICIOS PUBLICITARIOS Y ESTUDIOS

Versién (es): PROMOCION CULTURAL 2

Tipo de Medio

" ‘Monto de lainversién’" -

- (miles de nesos ] LV.A; incluido). L

0.00%

DISENO Y SERVICIOS PUBLICITARIOS -

ESTUDIOS (PRE-CAMPANA, POST-CAMPANA) 50.00 100.00%
PRODUCCION - 0.00%
POSTPRODUCCION - 0.00%
PREPRODUCCION - 0.00%
COPIADO 00%

EST EASY RESEARCH INNOVATION

EASYRIS.C.

ERI180403563

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DECV.

8-dic-21

Dey J entldad:
Fecha de efaboracién:
0516 d 0
peso p do
50,000.00

ESTUDIOS POST-CAMPANA

Db (W[N] =




o
7 GOBERNACEON Unidad de Normatividad de
Medios de Comunicacion
FEERETARIA € B RNALT Direcciéon General de
Normatividad de Comunicacion

Oficio nim. UNMC/DGNC/0950/2021

Ciudad de México, a 1 de octubre de 2021

Se autoriza la difusion de la campana
Promocion de Bienes y Servicios
Artisticos y  Culturales version
Promocién Cultural 2 de la Compania
Operadora del Centro Cultural y
Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

Asunto:

Mtro. Isaac Macip Martinez
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacion, Memoria y Documentacion de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

Esta Direccion General, en el ambito de su competencia, autoriza la difusién de la campafa
Promocion de Bienes y Servicios Artisticos y Culturales, version Promociéon Cultural 2, de
acuerdo a su solicitud sometida mediante oficio DGCS/PACS/094/2021 de fecha 30 de septiembre
de 2021.

Esta autorizacion se extiende con fundamento en los articulos 29 de la Ley General de
Comunicacion Social, 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion, y 21 del Acuerdo
por el que se establecen los Lineamientos generales para el registro y autorizacion de las Estrategias
y Programas de Comunicacion Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades
de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2021, publicado el 4 de enero de 2021
(en lo sucesivo el Acuerdo), asi como 17 del Acuerdo por el que se establece la Politica de
Comunicacion Social del Gobierno Federal y resolutivo Quinto del Acuerdo por el que se suspenden
plazos, términos y actividades de la Secretaria de Gobernacion emitido en el Diario Oficial de la
Federacion el 27 de mayo de 2020, con las exclusiones que en el mismo se indican.

CLAVE ASIGNADA

023/21-2002-M119-48148

Lo anterior de conformidad con el Formato Unico de Campafia que adjunta a su solicitud, mismo que
ha sido validado por la Coordinacion General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno
Federal, con fundamento en el articulo 20 del Acuerdo, asi como la validacion de materiales emitida
con el folio DGPP/MC/091/2021. Asimismo, se subraya que cualquier modificacién o inclusion de
medios debera ser solicitada durante la vigencia de la campafa, conforme lo dispuesto en los
articulos 28 y 29 del Acuerdo, donde se explican claramente el procedimiento a seguir.
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M
{ GOBERNACION Unidad de Normatividad de
i Medios de Comunicacion
CRETARIA DE GOBERNACIO! Direccion General de
Normatividad de Comunicacion

Oficio nim. UNMC/DGNC/0950/2021

Ciudad de México, a 1 de octubre de 2021

La campafa esta incluida en el Programa Anual de Comunicacion Social 2021 de la Compania
Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V., autorizado por esta Direccion
General mediante oficio UNMC/DGNC/0132/2021 de fecha 27 de enero de 2021.

Es importante recordarle del cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 89, fraccion VIl de la Ley
Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion, disposicion que prevé que debe destinar “el uno por
ciento del monto para servicios de comunicacion social y publicidad autorizado en sus respectivos
presupuestos al conjunto de concesiones de uso social comunitarias e indigenas del pais, el cual se
distribuira de forma equitativa entre las concesiones existentes”.

Igualmente, debera atender lo referido en el oficio No. UNMC/DGNC/0921/2021 de fecha 27 de
septiembre de 2021 emitido por esta Direccién General, mediante la cual se comunicd que deberan
abstenerse de difundir propaganda gubernamental en la demarcacion territorial durante las fechas
que ahi se especifican, a través de cualquier medio, motivo del proceso electoral extraordinario que
se desarrolla en Nextlanpan, Estado de México.

De conformidad con el articulo 3 fraccion VIl del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y las
contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto
contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de
Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2021, asi como a lo dispuesto en la Ley de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y demas
disposiciones de aplicacion supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta
responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

C.c.p. Lic. Jesus Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Republica.- Presente
Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB.- Presente.
JZM/PSA

Archivo de DGNC, SEGOB
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GOBERNACION Inclusién a Camparia de Promocién y Publicidad 2021

Cabeza de Sector SECRETARIADECULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, ¥ - e
SADECV. Fecha de elaboracion € noviembre de

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Nombre de la Campana:

Entidad o Dependencia

PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version (es):
PROMOCION CULTURAL 2

Coemisor (es):

NINGUNO

PROMOVER EL DESARROLLO HUMANO SUSTENTABLE PROPICIANDO LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL,LA

Objetivo institucional: COOPERACION Y LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS.

Objetivo de comunicacion: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL Y EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA Y CULTURAL DEL CECUT
Meta a alcanzar: CIEN MIL ASISTENTES
Cobertura NACIONAL Y ESTATAL / , BAJA CALIFORNIA, CHIAPAS, CHIHUAHUA, MICHOACAN, MORELOS, OAXACA, TABASCO, VERACRUZ
Vigencia general de la campana FECHA DE INICIO: 13/12/2021 FECHA DE TERMINO: 31/12/2021
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacion Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES RS2 /6?558 &‘XSS (a2l AB/C+/C/

Sefialar caracteristicas especificas : ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACIONAL.



; GOBERNACION Inclusiéon a Campafia de Promocién y Publicidad 2021

Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA

Naturaleza Juridica: EMPRESA

- . COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, .
Entidad o Dependencia SA DECV. Fecha de elaboracién 29 de noviembre de 2021

PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

Recursos a erogar

Medios de difusién a utilizar Tiempos oficiales / comerciales . < . Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje
(miles de pesos / I.V.A. incluido)
Televisoras -
S TIEMPOS COMERCIALES/ DEL 13 DE DICIEMBRE DE 2021 AL 31 DE MENCION,
Radiodifusoras 32.87

DICIEMBRE DE 2021

Diarios Editados en la Cd. de México -

Diarios Editados en los Estados -

Revistas -

Medios Complementarios -
-Cine -
Medios Impresos y Electronicos

Internacionales

DEL 13 DE DICIEMBRE DE2021 AL 31 DE DISPLAY, OTRO FORMATO,

Medios Digitales 300.00 DICIEMBRE DE 2021

Tipo de formato especificado: BANNER WEB / GIF

Estudios (pre-campana, post-campana) -

Disefio, Produccion, Preproduccion, Post-
produccién y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 332.87




GOBERNACION Inclusiéon a Campaia de Promocién y Publicidad 2021

SECRETARIA DE CULTURA

Cabeza de Sector Naturaleza Juridica: EMPRESA
. . COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, )
Entidad o Dependencia SA DECV. Fecha de elaboracion 29 de noviembre de 2021

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacién de estos Medios:

AUTORIZACIONES
Autorizacién de la Coordinadora Sectorial Autorizacion del Titular del Area de Comunicacién Social
ROBE GAMI MONTEVERDE

Nombre y Firma Nombre y Firma



Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

ANEXO RADIODIFUSORAS

D ia / entidad:

Version (es): PROMOCION CULTURAL 2

Fecha de i6

Resumen de inversién publ

Monto de la inversi

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TWUANA, S.A. DE C.\

29-nov-21

/%5, GOBERNACION

Tipo de Medio
(miles de pesos / I.V.A. incluido)
CADENAS RADIOFONICAS - 0.00%
RADIODIFUSORAS LOCALES 3287 100.00%
RADIODIFUSORAS INTERNACIONALES s 0.00%
Total 3287 100.00%
radifl:;pi:o al Fraih Vigencs: Espacio Programatico No. Costo unitario
Abreviatura Nombre comercial Nombre fiscal Cobertura Siglas , impactos (en pesos /LV.A, TOTAL FORMATO CONTRATADO
que pertenece AM/FM . A Género / . i N
(no afiliacién) Inicio Término programa Horario  totales incluido)
RED DE RADIOS
1 |rabLoc COMUNDAD INDIGENA | COMUNITARIAS DE [RRCO70125L15 AMARC CHIAPAS XHBAK  |FM 13/1212021| 31/12/2021| N ORMATV | gam4pm 10 298.86 2.99 [MENCION
MEXICO AC
REDDERADIOS, INFORMATIV A
2 [rabLoc UANDARHI, A.C. COMUNITARIASDE  [RRCO70125L15 AMARC MICHOACAN XHRHI  [FM 1371272021 31/12/2021( ) BAM-4PM 10 298.86 2.99 |MENCION
MEXICO AC
'COMUNIDAD MAZATECA |RED DE RADIOS INFORMATIV R
EN MAZATLAN VILLA DE |COMUNITARIAS DE - 4 &
RADLOC RRCO70125L15 AMARC OAXACA XHTFM  |FM 1371272021 31/12/2021( ) BAM-4PM 10 298.86 299 [MENCION
FLORES MEXICO AC
CULTURAY R RED DE RADIOS INFORMATIV A
4 |rabLOC COMUNICACION DE  [COMUNITARIASDE  |RRCO70125L15 AMARC OAXACA XxHzan  |FM 13/1212021| 31/12/2021 BAM4PM 10 298.86 2.99 [MENCION
ZAACHILA MEXICO, AC. 5
RED DE RADIOS
COMUNITARIAS DE - ] 4 O
RADLOC RADIO CULTURAL DE RRC070125L15 AMARC MICHOACAN XHTM  |FM 13/1212021| 31/12/2021|NFORMATIV | gapg 4piy 10 298.86 2.99 [MENCION
TEPALCATEPEC, SA. [moct A o
TEPONAZTLE RED DE RADIOS INFORMATIV o
COMUNITARIAS DE RRCO070125L15 B8AM-4PM 3 ;!
RADLOC CULTURAY AMARC MORELOS XHRTPZ |FM 131272021 31/12/2021() 10 298.86 2.99 [MENCION
COMUNICACION, A.C. |MEXICO, AC
ASOCIACION
VERACRUZANADE ~ |RED DERADIOS INFORMATIV 5
7 |rabLoc o CADORES  |COMUNITARIAS DE  |RRCO70125LI5 AMARC VERACRUZ XEYTM |FM 1371212021 31/12/2021| ) BAMLAPM 10 298.86 2.99 [MENCION
POPULARES MEXICOC:
RED DE RADIOS
8 |rabLoc RADIO CALENDALA | ooy uNiTARIAS DE |RRCO70125L15 AMARC OAXACA XHRCV |FM 1312/2021 31/12/2021|'NFORMATV |31 4 10 298.86 2.99 |MENCION
VOZ DEL VALLE, AC. |2 NTAR o
RED DE RADIOS
9 |raDLOC KAHIAL COMUNITARIAS DE  |RRCO70125LI5 AMARC TABASCO XHSCBI |FM 1311212021 31/12/2021|'NFORMATV g ap1 4pmt 10 298.86 2.99 [MENCION
SEMBRADORES DE  [-2VUNTAR o
FUTURO P AE
RED DE RADIOS
10 |RrabLOC ggﬂgAlboRSEs COMUNITARIASDE  |RRCO70125L15 AMARC CHIHUAHUA XHSCBC |[FM 13/1212021| 31/12/2021| T ORMATV | gam4pm 10 298.86 2.99 [MENCION
MEXICO.AC.
COMUNIDAD DE
SANTA MARIA RED DE RADIOS INFORMATIV A
11 |rabLoc oo EsEc,  |coMuNITARIAS DE  |RRCO7O125LIS AMARC OAXACA XHIP  |FM 1371212021 31/12/2021| ) BAMLAPM 10 298.86 2.99 [MENCION
MIXE MEXICO, AC.
12 -
13 E
14 -




ANEXO MEDIOS DIGITALES

Dependencia / entidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURA
Fecha de elaboracion: 29-nov-21

Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version (es): PROMOCION CULTURAL 2

Resumen de inversion publicitaria

Monto de la inversion

s g pesos , GOBERNACION

BUSCADORES - 0.00%
PORTALES - 0.00%
SITIOS WEB 300.00 100.00%
REDES SOCIALES - 0.00%
| Total 300.00 100.00%

Vigencia:
Costo unitario o1t
Cobertura Formato Contratado  Tipode Compra  Esquema de Compra Unidad de Compra ki (en miles pesos / LV.A.
= Ao (en pesos / LV.A. incluido) e
Inicio Término incluido)

SSE070829NF3 NACIONAL 13/12/2021 31/12/2021| OTRO FORMATO COSTO POR DIA FlJO 120/

Abreviatura Nombre comercial Nombre fiscal
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Medios de Comunicacion
Direccion General de
Normatividad de Comunicacion

£u_.:j:::;i::-; G OBERN ACIéN Unidad de Normatividad de

Oficio nim. UNMC/DGNC/1237/2021

Ciudad de México, a 10 de diciembre de 2021

Se autoriza la inclusion de medios de la
campana Promocion de Bienes y
Servicios Culturales version: Promocion
Cultural 2 de CECUT.

Asunto:

Mtro. Isaac Macip Martinez
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Medios de Comunicacion, Memoria y Documentacion de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana S.A de C.V.

Esta Direccién General, en el ambito de su competencia, autoriza la inclusion de medios de la
campafia: Promocién de Bienes y Servicios Culturales version: Promocién Cultural 2 de la
Compaiiia Operadora del Centro de Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V. (CECUT) de
conformidad con su solicitud sometida mediante el oficio DGCS/PACS/132/2021 de fecha 8 de
diciembre de 2021, emitido por la Direccion General de Comunicacion Social de la Secretaria de
Cultura.

Esta autorizacion se extiende con fundamento en los articulos 29 de la Ley General de
Comunicacion Social, 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacién, y 29 del
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos generales para el registro y autorizacion de
las Estrategias y Programas de Comunicacion Social y de Promocién y Publicidad de las
dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2021,
publicado el 4 de enero de 2021 (en lo sucesivo el Acuerdo), asi como 17 del Acuerdo por el que
se establece la Politica de Comunicacion Social del Gobierno Federal y resolutivo Quinto del
Acuerdo por el que se suspenden plazos, términos y actividades de la Secretaria de Gobernacion
emitido en el Diario Oficial de la Federacion el 27 de mayo de 2020, con las exclusiones que en el
mismo se indican.

CLAVE ASIGNADA

023/21-2003-TC10-48148

Lo anterior en términos del Formato Unico de Campafia que adjunta a su solicitud, mismo que ha
sido validado por la Coordinacion General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno
Federal, con fundamento en el articulo 20 del Acuerdo.
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Medios de Comunicacion
Direccion General de
Normatividad de Comunicacion

Oficio nim. UNMC/DGNC/1237/2021

Ciudad de México, a 10 de diciembre de 2021

La campafia fue autorizada por esta Direccion General mediante oficio UNMC/DGNC/0950/2021
de fecha 1 de octubre de 2021 con la clave: 023/21-2002-MI19-48148

De conformidad con el articulo 3 fraccion VIII del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y
las contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del
gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el
Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2021, asi como a lo dispuesto
en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y
demas disposiciones de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la
estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

Director-Gengral /

e ”

C.c.p. Lic. Jests Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Republica.- Presente
Lic. José Manuel Marroquin Pineda, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB.- Presente.
JZM/PSA
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