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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio nim. UNMC/DGNC/0099/2022
Ciudad de México, a 28 de enero de 2022

Autorizacion de la Estrategia y Programa
Anual de Promocion y Publicidad 2022 de la
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y
Turistico de Tijuana S.A. de C.V.

Asunto:

Mtro. Isaac Macip Martinez
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacién, Memoria y Documentacion de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana S.A. de C.V.

Me refiero al oficio No. DGCS/EPACS/003/2022 de fecha 20 de enero de 2022, recibido el 21 del mismo mes vy ano, emitido
por la Direccion General de Comunicacion Social de la Secretaria de Cultura mediante el cual se remite para su autorizacion
la Estrategia y Programa Anual de Promocién y Publicidad de la Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico
de Tijuana S.A. de C.V., correspondiente al Ejercicio Fiscal 2022.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion VIII de la Ley Organica de la Administracion
Publica Federal; 20 de la Ley General de Comunicacion Social, 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion;
10 del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2022, asi como por el articulo 12 del
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas
de Comunicacion Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion Pablica Federal
para el Ejercicio Fiscal 2022, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 14 de enero de 2022 (en lo sucesivo el
Acuerdo), esta Direccién General autoriza, en el dambito de su competencia, la Estrategia y Programa Anual de
Promocion y Publicidad de la Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana S.A. de C.V.

Cabe mencionar que en el oficio SDA/002/2022 de fecha 6 de enero de 2022, emitido por la Subdireccion de Administracion
de esa entidad, se precisa el monto del techo presupuestal asignado a la partida 36201, y que dicha cantidad es la misma que

aparece como monto asignado en el Programa Anual de Promocion y Publicidad, por lo que se da cumplimiento al articulo
8 del Acuerdo.

La aplicacion de estudios de pertinencia y efectividad de campanas debe realizarse en términos del articulo 42 v demds
disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodologicos de Evaluacion de Campanas.

Los recursos presupuestarios deben estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto 36201 del Clasificador
por Objeto del Gasto para la Administracion Piblica Federal y su ejercicio debe sujetarse a los criterios de austeridad y
racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos
de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2022, asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Pablico, su Reglamento, y demas disposiciones aplicables, Las contrataciones deben llevarse a cabo
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Es importante destacar que las dependencias y entidades tienen las responsabilidades que se encuentran contenidas en la
fraccion XX1 del articulo 3° del Acuerdo, ademas de que la difusion de las campanas deberan someterse a la autorizacion de

esta Direccion General, de acuerdo a las vigencias programadas, observando el procedimiento y los plazos senalados en los
articulos 17, 18, 19, 20 y demas relativos y aplicables del Acuerdo.
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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio nam. UNMC/DGNC/0099/2022
Ciudad de México, a 28 de enero de 2022

La difusion de la campaiia Promocion de Bienes y Servicios Culturales debera someterse a la autorizacion de esta Direccion
General, de acuerdo a la vigencia sefialada, observando el procedimiento y los plazos dispuestos en los articulos 17, 18, 19,
20 y demas relativos y aplicables del Acuerdo, siempre y cuando, la campaiia cuya difusion esta programada en el
periodo de suspension de propaganda gubernamental relativo a la Revocaciéon de Mandato, cuente con la resolucion
de excepcién emitida por el Instituto Nacional Electoral, de lo contrario se tendra que realizar la modificacion del
Programa Anual.

Debera atender lo referido en los Oficios No. UNMC/DGNC/1200/2021 y UNMC/DGNC/0010/2022 de fechas 1° de
diciembre de 2021 y 17 de enero de 2022 respectivamente, mediante los cuales se comunicé que deberdn abstenerse de
difundir propaganda gubernamental en las demarcaciones territoriales durante las fechas que ahi se especifican, a través de
cualquier medio, motivo de los procesos electorales locales ordinarios y extraordinarios 2022 que se desarrollan en las
entidades federativas.

Del mismo modo, respecto a la Revocacion de Mandato, debera atender lo referido en el Oficio No.
UNMC/DGNC/1202/2021 de fecha 1° de diciembre de 2021, mediante el cual se informé que tendran que abstenerse de
difundir propaganda gubernamental durante el periodo de veda,

Cabe recordar el deber de verificar que los contenidos de sus campanas sean acordes a lo dispuesto en el parrafo octavo del
articulo 134 de la CPEUM, asi como observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccion VII de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion. Le informo que en caso de solicitar modificacion de la Estrategia y el Programa Anual
de Comunicacion Social, se deberd atender lo sefialado en los articulos 14, 15 y 16 del Acuerdo.

Finalmente, no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideracion del articulo quinto del Acuerdo por
el que se amplia la suspension de los plazos, términos y actividades en la Secretaria de Gobernacion, con las exclusiones que
en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacién ¢l 27 de mayo de 2020.

Sin otro particular, aprovecho la ocasidon para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

J. Rafael Ma
Director Gene

C.c.p. Lic. Jesiis Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Repuiblica.- Presente.
Lic. Jos¢ Manuel Marroquin Pineda, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB.- Presente.

JZM/PSA

Archivo de DGNC, SEGOB
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ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA R
'- SEGOB EL EJERCICIO FISCAL 2022 " Premmii it DR

Dependencia o Entidad:] Compafiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A.de C.V._
Naturaleza Juridica: Empresa
Cabeza de sector: Secretaria de Cultura
Fecha de elaboracion: 19 de enero de 2022

Mision:

El Centro Cultural Tijuana tiene como mision difundir, promover y preservar los bienes y servicios culturales para fomentar la calidad de vida de la comunidad de Baja California y de la peblacién de crigen mexicano en el Sur de California.

Vision:

E| Centro Cultural Tijuana, eomo entidad de vanguardia, promaovera el desarrollo humano sustentable, propiciando la igualdad de oportunidades. Sera modelo de gestion del desarrollo cultural, la cooperacién y la coordinacién de proyectos de produccion artistica: regionales,
jacionales y binacionales.

Objetivo Institucional:

Lograr una asistencia al Centro Cultural Tijuana superior a 1.3 mmunes de personas y un ingreso propio por encima de los 22 milones de pesos.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Dar a conocer a la poblacién de Baja California los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana.

Entorno del mercado Metas generales

Temas especificos de promocion y publicidad y/o ventajas competitivas

Derivado de los esfuerzos que realiza la competencia en la oferta de - . . ¢ - .
1. | bienes y servicios artisticos y culturales, EI Centro Cultural Tijuana tiene Ncan_zar una asistencia por encima de 1.3 millones de personas y un ingreso propio
7~ | que realizar campanias intensivas para dar a conocer |a oferta artistica y | SUPerior a los 22 millones de f :
cultural de manera competitiva.

Servicios artisticos y culturales

MEDIOS ELECTRONICOS 2,198.73 ESTUDIOS 50.00

MEDIOS IMPRESOS 1,630.00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 0.00

MEDIOS COMPLEMENTARIOS 993.90 TOTAL 4,872.63
Mtro. Isaac Macip Martinez Robert ami Monteverde

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de m;cadutecnia de la dependencia/entidad




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2022

Dependencia o Entidad: I Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._
19 de enero de 2022

Fecha de elaboracién:

miles de pesos /
I.V.A. incluido

Fresupuesto anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201: ] 4,37253'
ACUMULADO EN CAMPANAS: 4.872.63

CAMPANA 1

Medios a utilizar

ikl
Datos generales programados por fipo
medio

Nombre de |la campana: Promocion de Bienes y Servicios Culturales Televisoras 200.00

Versién(es): Promocion Cultural 1 Radiodifusoras 498.73

Tema especifico y/o ventaja Servicios artisticos y culturales Cine 0.00
competitiva:

Meta a alcanzar: Incrementar la asistencia e ingreso al centro en un 10% Diarios Editados en el D.F. 0.00

Objetivo de comunicacion: Dar a conocer a la poblacion de Baja California los bienes y servicios artisticos y Diarios Editados en los Estados Le0.m

culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana . Diarios Editados en el Extranjero 0.00

Coemisor: Ninguno Revistas 0.00

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Complementarios 993.90

13A 18, 19 A24, 25A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 0 MAS ANOS Medios Digitales 1,500.00

NSE: AB, C+, C Pre-Estudios 0.00

Post-Estudios 50.00

o Bapas  Feohss Disefio 0.0

l,maan S 1 25 de febrero de 2022 al 31 de diciembre de 2022 Produccitn 0.00

Preproduccion 0.00

Post-produccion 0.00

Copiado 0.00

|Wpeneia de la campafia: Presupuesto asignado a la campafa: 4,872.63

Porcentaje que representa la campana .
de la partida 36201: 100.00%

Mtro. Isaac Macip Martinez Roberto N nteverde

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de mewa\ctecnia de la dependencia/entidad
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Centro Cultural Tijuana
Subdirecciéon de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a 17 de enero de 2022
Oficio: Estrategia y Programa Anual 2022
Folio: SCMDC/001/2022

Mtro. Isaac Macip Martinez
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 5 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de
Comunicacion Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracion Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2022 (Lineamientos), me permito solicitarle,
en calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacion General de
Comunicacién Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direcciéon General de Normatividad
de Comunicacién de la Secretaria de Gobernacién, para la validacion y autorizacién de la Estrategia
Anual de Promocién y Publicidad 2022 del Centro Cultural Tijuana (CECUT).

Anexo para tal efecto, el formato correspondiente y la suficiencia presupuestaria prevista en los
Lineamientos con el que se acreditan los recursos que se encuentran asignados en la partida de
gasto 36201 del CECUT. El formato fue enviado a traves del Sistema de Informacion de Normatividad
de Comunicacion (SINC).

Quedo a sus ordenes para cualquier aclaracion.
Atentamente

Roberto Nggami Monteverde
Subdirector de Comunicaciéon, Memoria
y Documentacién de las Artes

C.c.p. Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusion 5C
Vianka Rebles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Archivo,
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