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GOBERNACION Ly 20225878

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio nam. UNMC/DGNC/D539/2022
Cindad de México, a 04 de mayo de 2022

Se autoriza la difusion de |la campafa;
Promocion de Bienes y Servicios Culturales,
Asunto: version Promocidn Cultural 1, de la Compafiia
Operadora del Centro Cultural y Turistico de
Tijuana, 5.A. de C.V,

Mtro. Isaac Macip Martinez
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacion, Memoria y Documentacion de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, 5.A. de C.V.

Esta Direccion General, en el ambito de su competencia, autoriza la difusion de |a campaiia Promocion de Bienes y Servicios
Culturales version Promocion Cultural 1 de |a Compaiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S5.A. de C.V
(CECUT), de conformidad con su solicitud sometida mediante oficio No. DGCS/PACS/045/2022 de fecha 02 de mayo de
2022, emitido por la Direccion General de Comunicacian Social de la Secretaria de Cultura.

La presente autorizacidn se extiende con fundamento en el articulo 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de
Gobernacion, 20 de la Ley General de Comunicacidn Social, 21 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos
Generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social y de Promocion y Publicidad
de las dependencias y entidades de la Administracion Pablica Federal para el ejercicio fiscal 2022, publicado en el Diario
Oficial de la Federacion el 14 de enero de 2022 {en lo sucesivo el Acuerdo), asi como el articulo 17 del Acuerdo por el que
se establece la Politica de Comunicacion Social del Gobierno Federal.

025/22-2001-MC14-48148

Lo anterior de conformidad con el Formato Unico de Campaiia que adjunta a su solicitud, mismo que ha sido validado por
la Coordinacion General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Republica, con fundamento en el articulo 20
del Acuerdo. Aunado a lo anterior, se presenta la validacidn de materiales, emitida con el folio DGPP/MC011/2022,

Por otro lado, si requiere realizar alguna modificacion o inclusidn de medios durante la vigencia de la campafia de
Promocion y Publicidad, es conveniente consultar los articulos 28 y 29 del Acuerdo, donde se explican los pasos a seguir.

De conformidad con el articulo 3 fraccion VI del Acuerdo: Las erogaciones de dichos recursos y las contrataciones
respectivas, deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2022, asi
como lo dispuesto en la Ley de Adguisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Pablico, su Reglamento, y demas
disposiciones de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta responsabilidad de la
dependencia o entidad contratante.

Roma nimero 41, Col Judrez, 4to piso, Ale. Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P. DBE00 Tel [55) 52 09 B8 00 - 16826 www.gob.mx/segob
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GOBERNACION L) 202251675

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio niam. UNMC/DGNC/0539/2022
Ciudad de México, a 04 de mayo de 2022

Finalmente, no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideracidn del articulo quinto del Acuerdo
por el que se amplia la suspension de los plazos, términos y actividades de la Secretaria de Gobernacidn, con las exclusiones
que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 27 de mayo de 2020.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

1. Rafael M Meza
Director

C.c.p. bic, Jesds Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de ka Republica. - Presente.
Lic. José Manuel Marroguin Pineda, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB. - Presente.

Archiva de DGNC, SEGOR

JZM/PSASGICS

Roma ndmerno 41, Col Judrez, 4to plso, Ale. Cuauhtémoe, Cludad do México, C.P. 06600 Tal. [55) 52 09 B8 00 - 15826 www.gobumx/segob
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CULTURA o )

Centro Cultural Tijuana
Subdireccidn de Comunicacién, Memaoria
¥ Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a 04 de abril de 2022
Oficio: Campana Promocién Cultural 1
Folio: SCMDC/012/2022

Mtro. Isaac Macip Martinez
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 19 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de
Comunicacién Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracién Pulblica Federal para el Ejercicio Fiscal 2022 (Lineamientos), me permito solicitarle,
en calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacion General de
Comunicacién Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direccién General de Normatividad
de Cormunicacidn de la Secretaria de Gobernacién, para el registro y autorizacion de la Campaiia
de Promocion de Bienes y Servicios Culturales, versién Promocion Cultural 1 de |2 Compania
Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, 5.A. de C.V. La referida campafa esta incluida
en el PAPP 2022 del CECUT.

Roberto ogami Monteverde
Subdirectyr de Comunicacion, Memoria
y Documentacion de las Artes

Ce.p. Beatriz Bora Conés- Directora de Difusidn 5C
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapla Campos-Titutar dal Organa interna de Contral CECUT
Agehilva

L ;@%@”ﬁﬂ
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Modificacion

Campana Promocion Cultural 1



Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio nim. UNMC/DGNC/0998/2022
Ciundad de México, a 24 de octubre de 2022

Se autorizan las modificaciones a la campafa: |
Promocién de Bienes y Servicios Culturales, |
Asunto: versién Promocion Cultural 1, de Compafiia
| Operadora del Centro Cuftural y Turistico de
| Tijuana, S.A. de C.V.

Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacién, Memoria y Documentacién de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, 5.A. de C.V.

Me refiero al oficio DGCS/PACS/113/2022 de fecha 20 de octubre de 2022, por el que se solicita la autorizacién a la
modificacion de la campafia Promocion de Bienes y Servicios Culturales, version Promocion Cultural 1
correspondiente al Ejercicio Fiscal 2022, de la Compafiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, 5.A. de
C.V (CECUT).

Sobre el particular v con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccidn VIl de la Ley Orgénica de la
Administracidn Piablica Federal; 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacién; asi como el articulo 28
del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos generales para el registro y autorizacién de las Estrategias v
Programas de Comunicacion Social y de Promocidn y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracidn
Publica Federal para el ejercicio fiscal 2022, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 14 de enero de 2022 (en
lo sucesivo el Acuerdo), esta Direccién General autoriza las modificaciones a la campafia Promocidn de Bienes v
Servicios Culturales version Promocién Cultural 1 del CECUT, de acuerdo a lo siguiente:

MEDIOS DE DIFUSION
SELECCIONADOS

El Mexicano Gran Diario
Regional
Diarios editados en Zeta en Baja California Libre
los Estados Como El Viento
Frontera Diario Independiente
de Tijuana

DECREMENTO EN INSERCIONES Y GASTO El Sol de Tijuana

CONCEPTO DE MODIFICACION TIPO DE MEDIO

INCREMENTO EN INSERCIONES Y GASTO

Roma nimers 41, Col Juidrez, 4o piss, Ale. Cuauhtémes, Ciudad de México, C.P. 08500 Tel. [S5] 52 09 B8 00 - 15826 www.gob.mu/segob
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Mosi“anis OF SGRERMATIAN

' GOBERNACION

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccion General de Normatividad de Comunicacién

Oficio nim. UNMC/DGNC/0998/2022
Ciundad de México, a 24 de octubre de 2022

MEDIOS DE DIFUSION
CONCEPTO DE MODIFICACION TIPO DE MEDIO e
Medios Impacto
INCREMENTO EN IMPACTOS Y GASTO G Grupo Vallas

www.latempestad.mx

Sitios Web www.aristeguinoticias.com

DECREMENTO EN IMPACTOS Y GASTO
www.jornadabc.com.mx

La campafia se autorizé mediante oficio UNMC/DGNC/0539/2022 de fecha 4 de mayo de 2022, con clave asignada:
025/22-2001-MC14-48148.

De igual manera, el Formato Unico de Campafia que adjunta a su solicitud ha sido validado por la Coordinacién
General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Repliblica, con fundamento en el articulo 20 del Acuerdo.

De conformidad con el articulo 3 fraccidn VIl del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y las contrataciones
respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacidn para el Ejercicio Fiscal 2022,
asi como lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Piblico, su Reglamento, y
demds disposiciones de aplicacion supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta
responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Finalmente, no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideracion del articulo quinte del
Acuerdo por el que se amplia la suspensién de los plazos, términos y actividades de la Secretaria de Gobernacidn, con
las exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 27 de mayo de 2020.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Lic. Jestis Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacidn Social y Viocero del Gobierno de la Repdblica. - Presente.
Lic. José Manuel Marroquin Pineda, Titular de la Unidad de Normatividad de Medies de Comunicacidn, SEGOB. - Presente.
1ZM/PSA/GICS
Archivo de DGNC, SEGOB
Roma ndmers 41, Col Judrez, &to piso, Ale. Cuauhtémoc, Cludad de México, TP, DE500 Tel. [S5) 52 09 B8 00 - 15826 www.gob.mi/seqob
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: CULTURA “)g;f;;;gj

SECRETARIA BE CULTURA Tijuana

Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicacién, Memaria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a13 de octubre de 2022
Oficio: Campafia Promocién Cultural 1
Folio: SCMDC/059/2022

Lic. Manue! Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 28 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de
Comunicacién Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de Ia
Administracion PUblica Federal para el Ejercicio Fiscal 2022 (Lineamigntos), me permito solicitar, en
su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacién Ceneral de

" Cormnunicacidn Social y Vocerfa del Gobierno de la Republica v la Direccidn General de Normatividad
de Comunicacian de'la Secretarfla de Cobernacidn, para el reglstroyautorlzamon de la Modificacién
a la Campaiia de Promocién de Bienes y Servicios Culturales, versiéon Promocién Cultural 1de
la Compafiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de T{juang, S.A de CV. La referida campahia
estd incluidaen el PAPP 2022 det CECUT.

Quedo a sys drdenes para cualquier aclaracion.

Robertogam'i Monteverde
Subdirectpr de Comunicacion, Memoria
y Documentacion de [as Artes

Cep. Beatriz Borja Coriés-Directara de Difusidn SC
Vianka Ratles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campos—TstuIar del Organo !nterno de Control CECUT
Archivo.

Paseo de Los Héroes 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, C.P. 22010, Tjuana, Baja California, México,
Tel. 664 687 9633 al 37  www.ceclut. gob mx
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Modificacién a Campafia de Promocién y Publicidad 2022

FECRATARLS BE CORNRRACGON -

GOBERNACION "

Cabeza de Sector__ SECRETARIA DE GULTURA Naturaleza Juridica: ENPRESA
.. COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE .
Entidad o Uwua:nman_.n_ : TUUANA A DECY. ) Fecha de elaboracion 13 de octubre de 2022

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPARNA

Versién {es):

Objetivo institucional:

Objetivo de comunicacion:

Meta a zlcanzar:

Cobertura

Vigencia general de [a campaia

Poblacién Objetivo:

Sefialar caracteristicas especificas : .. T mm)bovo_m LA nc_.ch_»z_pn_oz_pr -



. Modificacién a Campaiia de Promocion y Publicidad 2022
GOBERNACION e —

EECRETANTA OF EORNARLGIEH

Cabeza de Sector SECRETARIA DE GULTURA Maturaleza Juridica: EMPRESA
) CONPARIA OPERADGRA DEL CENTRG GULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia _ b TUUANA SA i o : ‘Fecha de elaboracion 13 de ocubre de 2022

CM.

Radiodifusoras

. PLANA, 1/2 PLANA, 174 PLANA, 1/6 PLANA, ROBAPLANA, & COLOR BLANGO Y
DEL 13 DE MAYG DE 2022 AL 31 DE MEGRO

‘Diarios Editados enlos Estados DICIEMBRE DE 2022

DEL 12 DE MAYO DE 2022 AL 31 DE ESPECTACULARES,

Madios Complementarios
. DICIEMBRE OE 2022

Cine

DEL 13 DE MAYOQ DE2022 AL 31 DE OTRC FORMATOD,
DICIEMBRE DE 2022

Tipo de formato especificado: BANNER WEB Y GiF

Clave de Identificacion:



. . Modificacién a Campafia de Promocion y Publicidad 2022

ERCAETARIA DR TN RRACEN

Caheza de Sector SECRETARIA DE CULTURA : Naturaleza Juridica: EMPRESA
] COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE .
Entidad o Dependencia TUIUANA, S.A. DE CM. ~ : Pecha de elaboracign 13 de ootubre de 2022
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N° de Oficio de Autorizacidn:

Actividades Complementarlas:

Razones para la Utilizacion de estos Medios:

AUTORIZACIONES |

Autorizacion delsT Area de Cotmunicacién Social

Autorizacién de la Goo«nimnoﬁ Sectorial

ROBERTO NOGAMI MIONTEVERDE
SUBDIRECTROR DE oozczﬁ“ﬁ_oz. MEMORIAY DOCUMENTACION DE LAS ARTES
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ANEXC MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campaha: PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOE CHLTURALES

Dependencia f entidad: COMPARR OFERADORA DEL CENTRD CULTURAL ¥ TURISTICO DE TI

warsten (g} PROMOCIEN SLLTIRAL 1 - Fecka de 1E.0ek2Z
Rectutrran <o inversldn publlicitaria
Tloo do Megio
. _Incluido}
THARICHS EDITADIHS EN LA CO. DE MEXICR -
DIARIOS EQITADUS EN 08 ESTADDS 1,608.00
jREAsTAS
M
B MEXICAND GRAN DIARIO EDICIGN Y PLALICIDAD DE WEDIOS OF . e EDICION ¥ : oy PR
|oeznos : ; : : y . . :
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DEEDDS
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ANEXO MEDIOS COMPLEMENTARIOS

ia f entidad COMPARIA OPERADDRA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTIGO DE TiJt

Campanaz PROMOCION DE BIEMNES ¥ SERVICIOS CULTURALES . Dep

Veral6n {es}

Resumen de Inversion publicitaria

PROMOCION CULTURAL 1

GARTELES - 0.00%
CINE - 0.00%
DIFTICOS - 0.008%
ESPECTACULARES 1.761.51 A0.00%
FOLLETOS - 0.00%
MANTAS - 0.00%
[MSBALIARIC URBANC - 0.00%
PRODUSTO INTEGRADD - 0.00%
PUBLICIDAD MOVIL - 0.00%
ROTLLOS - 0.00%]
SUPLEMENTO - 0.00%
TARJETAS TELEFONICAS - 0004
TRIPTICOS - 0.00%
VIDECBUS - a.00%

Pecha de elaboracian:

13-0ct=2I

Alrcervialura MNamlre comesatal

Homlwre Piscol

BERVIGID COMTRATADD

EsP MRACTO SOLUCIONES DE MPACTO $. B8 R | yg1211088v5 BAJA CALIFORNIA iwosenze|  awtareeez| 12X T 18 38,844.58 ESPECTACULARES
EsP GPO VALLAS GIVX.G. SADECY, IV 100305 F47 BAJA CALIFORNIA e e 14 2357142 540.00 ESPECTACULARES
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ANEXD MEDIOS DIGITALES

Compaix PRE0ASEINM DE BIENES ¥ SERVICIDS SULTURALER Dapendancia f spidad B . compaRln SPERATDRA DEL CENTRO CULTURA
Vorobém (=) FROMALION CULTURAL 1 Focha do slaBomckén: 1305t

. Romsman do hnorsTin publkibria

BUsCABORES ) 1 ) - ) foon
FORTALES - oo
S¥TIOE WER 100 100.00%
REDES BOCIALES - o0

SWES N LATEMPESTAD MY

PERISCOFK MEDIA 54 DE GV, HAGIDNAL 5 e 2] . CUSTDPQROIA
SWEB W SORMADREE. Copp | C AT PUBLICACIBRES 84 BE opunatntaipve BAJA CALIFORMIA 1oseza] M2 OTRO FORMATO LOSTE POR OfA Rl 2] 000 13000

S ER vy ARISTESLINOTICIAS.COM |SAI0 BERVICIOS S.4 DE G SEELTETINES HACKINAL ) i OTRO FORMATS COSTo POR ol Flia . i) ,023.00 2000
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Inclusion de medios

Campana Promocion Cultural 1
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- GOBERNACION

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccidn General de Normatividad de Comunicacidn

Oficio niim. UNMC/DGNC/1002/2022
Ciudad de México, a 26 de octubre de 2022

Se autoriza la inclusién de medios para la
campafia Promocién de Bienes y Servicios
Asunto: Culturales, versién Promocion Cultural 1.
de la Compafiia Operadora del Centro Cultural
¥ Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

Yanuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacidn Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacion, Memoria y Documentacién de las Artes
Compafiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

Me refiero al oficio DGCS/PACS/114/2022 de fecha 20 de octubre de 2022, por el que se solicita la autorizacién de
inclusién de medios para la campafia Promocion de Bienes y Servicios Culturales versién Promocién Cultural 1
correspondiente al Ejercicio Fiscal 2022, de la Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana,
5.4, de C.V. (CECUT).

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccién VIII de la Ley Orgdnica de la
#dministracion Piblica Federal; 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobemacion; asi como el articulo 29
del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos generales para el registro v autorizacién de las Estrategias y
Programas de Comunicacién Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracién
Pibiica Federal para el ejercicio fiscal 2022, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 14 de enero de 2022 {en
In sucesivo el Acuerdo). esta Direccion General autoriza la inclusién de medios para la campaiia Promocion de Bienes
¥ Servicios Cultrales version Promocion Cultural 1 del CECUT.

CLAVE DE CAMPANA

025/22-2002-TC03-48148

L anterior de conformidad con el Formato Unico de Campaia que adjunta a su solicitud, mismo que ha sido validado
por la Coordinacién General de Comunicacién Social y Voceria del Gobierno de la Repiiblica, con fundamento en el
articulo 20 del Acuerdo. Aunado a lo anterior, se presenta la validacién de materiales, emitida con el folio

DGPPMCT69/2022,

La campafia fue autorizada mediante oficio UNMC/DGNC/539/2022 de fecha 4 de mayo de 2022, con clave 025/22-
2501-MC14-48148 y se autorizé modificacidn con el oficio UNMC/DGNC/0998/2022 del 24 de octubre del afio en

Cura.

Roma ndmers 41, Col Judrez, 4to piso, Ale. Cuauhtémee, Ciudad de México, CP. 05500 Tel. [55) 52 09 B8 00 - 15E26 www.gob.mu/segob -
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| GOBERNACION

BETAAlS DL SOMERyALIA < Eb ssiakrens me o s g

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacidn
Direccidn General de Normatividad de Comunicacion

Oficio ndm. UNMC/DGNC/1002/2022
Ciudad de México, a 26 de octubre de 2022

La realizacién del estudio deberd apegarse a los Criterios Metodolégicos para la evaluacién de campafias de
comunicacién y remitir los resultados a esta Direccién General en los formatos correspondientes, de conformidad con
lo dispuesto en el articulo 42 y demas relativos y aplicables del Acuerdo.

De conformidad con el articulo 3 fraccién VIII del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y las contrataciones
respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacidn para el Ejercicio Fiscal 2022,
asi como lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos v Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y
demas disposiciones de aplicacion supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta responsabilidad
de la dependencia o entidad contratante.

Finalmente, no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideracion del articulo quinto del Acuerdo
por el que se amplia la suspension de los plazos, términos y actividades de la Secretaria de Gobernacidn, con las
exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 27 de mayo de 2020,

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

C.e.p. Lic, Jesas Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacitn Social y Vocero del Gobierno de la Repiblica. - Presente,
Lie. José Manue] Marroquin Pineda, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB. - Presente.

JIMUPSANGICS
Archivo de DGNC, SEGOB

Rema ndmeno 41, Col Julirez, 4to piso, Ale, Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P, 06600 Tel (55) 52 09 BB 00 - 15826 www.gob.mx/segob
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@@ CULTURA | ¢ )i

Cultural
"’ ﬁ‘é@ SECRETARIA DE CULTURA o

Tijuarna

Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C,a 06 de octubre de 2022
Oficio: Inclusién a Campafia Promocién Cultural 1
Folio: SCMDC/058/2022

Lic. Manuel Zepedé Mata
Director General de Comunicacién Social
Sectetaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 29 del Acuerdo por el que se establecen los
Linearmientos generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de
Comunicacién Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracién Pablica Federal para el Ejercicio Fiscal 2022 (Lineamientos), me permito solicitar, en
su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacién Ceneral de
Comunicacion Social y Voceria del Goblerno de la Republicay la Direccién General de Normatividad
de Comunicacion de la Secretarfa de Gebernacidn, para el registroy autorizacién de la Inclusién de
Medios a la Campafia de Promocién de Bienes y Servicios Culturales, versién Promocidn
Cultural 1 de la Compafia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, SA de CV. La
referida campafia estéd incluida en el PAPP 2022 del CECUT.

Robertd Nogami Monteverde
Subdirettor de Comunicacién, Memoria
y Documentacion de las Artes

Cop. Beatriz Borja Cortés-Directora e Difusion 5C -
wianka Robles Santana-Dirsctara genaral CECUT )
Francisco Tapia Campos-Titular del Graane Interno de Control CECUT
Archive, .

paseo de Los Hérges 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, C.P. 22010, Tijuana, Baja callfarnia, México,
Tel. 664 687 9633 al 37 www.cecut.gob.mi ) :
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L Inclusion a Campaiia de Promocién y Publicidad 2022
GOBERNACION _ : _ %

" BECRETADIA DE:COUETHATIEN .

Cabeza do Sector SECRETARIA DE GULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA

COMPARIA CPERADORA DEL CENTRC CULTURAL Y TURISTICO DE

Entidiad o Dependancia TWUANA:S.A DECY. - . . Fecha de elaboracion 26 de sepfiembre de 2022

ACION GENERAL DE LA CAMPARA

Nombre de la Campaiia:

Objetivo institucional:

Objetivo de comunicacin:

Meta-a alcanzar:

Cobertura

Vigencia general de la campana

Poblaclén Objetivo:

Sefialar caracteristicas enpeciicas :



Inclusion a Camparfia de Promocion y Publicidad 2022

GOBERNACION

FUCHETANIA DE SONNAHASIIN

Cabeza de Sector SECRETARIA DE GULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
. GOMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE i
Entidad o Dependencia TUUANA, 5.4, DE GV, Fecha de slaboracién 26 de septiembrs de 2022

PLAN DE MEDHIOS A UTILIZAR

- ..._uoq.amno_a&.ioam&m. .

- s : ; . F1 1 DE NOVIEMERE DE 2022 AL 31 DE MENGION,
Televisoras . : TIEMFOS on_smmo_.»_.mm__ DICIEMBRE DE 2022
TIEMPOS COMERCIALESS EL 1 DE NOVIEMBRE DE 2022 AL 31 DE MENCION,

Radlodifusoras DICIEMERE DE 2022

U_.m;oo ..ma._.ﬁnoa en laCd. do México.
Dilarlos Editados en los Estados
Revistas '

Medios Complementarios

~ Cing

Medios lmpresos y Electronicos
Interriacionales .

Medios Digitales

Estudios (pre-camparia, post-campana) ESTUDIOS (FOST-CAMPARA}

Disefto, Produccion, Preproduccion, Post-
produccién y Copiado




Inclusion a Campaiia de Promocion y Publicidad 2022

#55 GOBERNACION

BACMITARTA OE CORRAMASIEN

Caheza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
L COMPARIA OPERADGRA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE H
Entldad ¢ Dependencia- T MUANA, S.A DE GV : o Fecha de elaboracion 26 de septiembre de 2022

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacién de estos Medios:

Autorizacidn de! Titulal del Arpa de.Comunieaci6n Social

_ Autorizaclén de la Coordinadora Sectorlal

SUBDIRECTROR DE OOEC.Z_D_PO_ .«M WMEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES

Nombre y Firma

Nombre ¥ Firma



ANEXO TELEVISORAS

Campaiia: PROMCCION BE BIENES Y SERVICIOS CUETURALES L dencia / entidad COMPARLA OPERADORA, DEL CENTRD CULTURAL ¥ TURISTICO DE TLIJANA, 5.4, DE!
Version {es): PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de i 26-cpp-22

Resumen do lnversion publicitarsa

Tipn de Med

TELEVISION ABIERTA NACIONAL
TELEVISION ABIERTA LOCAL 491.07
TELEVISION RESTRINGIDA -
TELEVISION INTERNACIOMAL -

Espacio Praograrsatice Ao,
impagt
Horatie ol

FORMATO CORTRATAROD

Nombre comercial tlombre fiscal Lol ; ¥ 3iglas &

TELEVISA $. DERL. 014102022 31r1202072| NOTICIERO | 7-11PM | 8B BI28.52| 49107 [MENCION

BE CA.

X3

TELEVIZA BAJA CALIFCRNIA XEWT

TVLOC CANAL 12 TEL721214GKT

GO | OO = O [0 [P (G| P =

s
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ANEXO RADIODIFUSGRAS

Catnpafia: PROMOCIGN OE BIENES ¥ SERVICIOS CULTURALES D T anticad: COMPANA DFERADORA DEL CENTRC CULTURAL ¥ TURISTICD DE TIUANA, 5.4 DEC
Varsidn {5} PRI MOCION CULTURAL 1 Facha e slaboreeiin: 2Ezep-T2d

Reaumen da fnverzidh publlcitara

Tipo de Medlo

CADENAS RADIOFONICAS - 0,007

RADIDDIFUSGORAS LOCALES ) 57T.A1 100.00%
RADIODIFUSORAS INTERNACIONALES - 0.0
et e ;

Cabertursy B : 1 s p e FORMATO CONTRATADD

RED O RADIDS

1 |raploc COMCUNIDAD INUIGENA. | oosuNTARIAS DE | RRODFOL2SLIS AMARC CHIAPAS AHEAK |FM otznzal aizimn2]g T feantaPu 23296 443 |MENGION
b Le i )
RED DE RADIOE
RADLOG LAMOARHI. A.C. COMUMITARIAS DE | RRCOTDNZSLIS AMART WOSHORCAN wRH BN o2z s1i12cme | HFOFMATIY dpang apn 0 442.98 443 |MENCIEN
WEE|CE, AL a
COMUNIDAD LA FATECA [FED DE FLADSHS INFORMATIY
RATAOC ENMAZATLAN VILEA DE |COMUNITARIAS DE  |RRCTITO1Z808 AMARE OAXALA AHFLG [FR 0111172022| 31M202022] AP 10 44208 4,43 |MENCION
FLRRES . o
CULTLRA Y INEORMATY
4 |RaDloc  |COMUNICACION DE RRCOTBI25LIS AMARG OAXACA XHZAA  |FM 1 3i2022| 3Nit2e2022 IANI4PH] 10) 442,56 443 |MENCION
ZALSHILA = . = o )
5 |raproc ﬂm.w‘_po_.%.ﬂ_w._.m_.._mm%_.muh RICOTOTZELIS FUMARE NECHOAGAN XHTM PN otranea] atsziznzz|nt O g sem 1g] 442.95 447 [MENEIGN
TEPOMAZTLE IMFCRMATIV
& |rabloc CLLTURA Y COMUNTARIWEDE  |RACOT0T25LS AMARC MORELOS NHRTFZ [FI pamiznzz| 2mzizeez sam-sm w0 59286 243 |MENCION
o
COMUNIGACION, A.C. [MEXIES, AL,
ASOCIACION RED DE RADICS
7 |reoLoe MMzSnczmM»NmMﬂmoM COMUNITARIASOE | RRGIZOIZELS AMARC VERAGRUZ AEYTM |FM suriaees| atmziaoe|h O MY Taa-gem W 4296 2,83 | MENCION
COMUNIGAD WENICD 4.C.
FED OF FRADIDS
8 |rmanoc ﬂw.%%.»,ﬁﬁ@“ COMUNTARIAS OE | RRCO7DIZELIS Pt CAKACA XHRGY |Fta 11172022 31zizaza NFORMATY gy qpny 10 242,98 4.43 [MENCION
. - {MEXICO, S8.C.
RED DE RADIOE
g  |rapLoc K, oREsOE  |OMUMTARIASDE  |RRCOTRTEALIS AUMARC TABASTD XHECEI |FM 011 12022| 3arvzizia] NPORMATY |gay, a 10 442.96 4.43 [MENCION
N MERICD, AL,
[HED OE RAMOS
10 |RepLos RADID LOS COMUNITARIAGDE | RRGO7OTZSIS BMART EHEHLAHLA xRS | Fr pariznzz| mirzienze|WFORMATIY foypapm 50 Prry=] 443 | MENGION
COMPADRES P o .
COMUNIGAD OE
SANTA MARIA RED DE RADIDS INFORMATIY
11 |RapLOC TLAHLUITOATEFES, [{COMUNITARIAS DE RRCOTHISE ANARD CHAXAGA, HHIP  [FM oianeal BM2e0ee| BAM-PM 10 44303 4.43 |MENCIGN
:RM - |meare, A,
12 [RADLOC FUSICN IMER MEXICAHO DE LA |IMRE0I23RHY IMER BAJA CALIFORNIA, KHUAN | FM v uzazz| 3ur2inzz] o T |aan 152 263.32 D56 | MEMGION
e
13 |RADLOC Exa STEREOREY MEXICO | snapranzigeas s BA1A CALIFORNIA HHEL [N 012022 222022 USICAL |Gy 102 220888 23425 | MENTION
1A
14 |rabiloc L MEJOR Mﬁmxmonm«zm_no SMET4119FE3 WyS BiSA CALIFORNIA waT |ena pr1i2022| BtzEaez|MUSICAL  {Teny =50 1,288,237 1a3.26 |MENCION
15 -
16 -
17 .




ANEXO SERVICIOS PUBLICITARIOS Y ESTUDIOS

Campan PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES Dep idad COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO GULTURAL Y TURISTICO DE TWUANA, SA. DEC.V.
Version (es}: PROMOGION CULTURAL 1 Fecha de elaboraci 26-sep-2D .

Tipo de Nisdio _._._._:_uM.._.._M_M,.MuocMMm_m_w "..“.”:w,qn._““:__‘._n;
DISERO Y SERVICIOS PUBLICITARIOS - 0.00%
ESTUDIOS (PRE-CAMPARA, POST-CAMPAIIA} 50.00 100.00%
PRODUCCION ) - 0.00%
POSTPRODUGCGION - 0.00%
PREPRODUGCION . 0.00%
COPIADD

) D

EST EASY RESEARCH INNGVATION |

EASY RIS.C.

ERI180403563-

50,000.00- |[ESTUDIOS POST-CAMPARA

Q=& W N =




Modificacion 1

a la Inclusion de medios



. GOBERNACION

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio ndm, UNMC/DGNC/1188/2022
Ciudad de México, a 26 de diciembre de 2022

Se amoriza la modificacion a la inclusién de

medios para la campafia Promocidn de

Bienes y Servicios Culturales, wversion

Promocién Caltural 1. de la Compadia

Operadora del Centro Cultural ¥ Turistico de |
Tijuana. 5.A. de C.V.

Asunto:

Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacién, Memoria y Documentacion de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

Me refiero al oficio DGCS/PACS/144/2022 de fecha 20 de diciembre de 2022. por el que se solicita la
modificacion a la inclusién de medios para Ja campafia: Promocién de Bienes y Servicios Culturales, version:
Promocién Cultural 1 correspondiente al Ejercicio Fiscal 2022, de la Compafiia Operadora del Centro
Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V. (CECUT).

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccién VIII de la Ley Orgénica de la
Administracién Plblica Federal; 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacidn; asi como el articulo
28 del Acuerdo por. el que se establecen los Lineamientos generales para el registro y autorizacion de las
Estrategias y Programas de Comunicacion Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias v entidades
de la Administracién Piiblica Federal para el ejercicio fiscal 2022, publicado en el Diario Oficial de la Federacién
el 14 de enero de 2022 (en lo sucesivo el Acuerdo), esta Direccién General antoriza la modificacién a la
inclusién de medios para la campafia: Promocién de Bienes y Servicios Culturales, versién: Promocién
Cultural 1 del CECUT.

CONCEFPTO DE

MODIFICACION TIPO DE SERVICIO NOMBRE COMERCIAL

Decremento en gasto Post-Estudio Easy Research Innovation

De igual manera, el Formato Unico de Campafia que adjunta a su solicitud ha sido validado por la Coordinacién General
de Comunicacion Social y Voceria del Gobiemno de la Republica, con fundamento en el articulo 20 del Acuerdo.

La inclusién de la campafia fue autorizada mediante oficio No. UNMC/DGNC/1002/2022 de fecha 26 de octubre
de 2022, con clave 025/22-2002-TC03-48148.
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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccion General de Normatividad de Comunicacién
Oficio nim. UNMC/DGNC/1188/2022

Ciudad de México, a 26 de diciembre de 2022

De conformidad con el articulo 3 fraccion VIII del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y las contrataciones
respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2022,
asi como lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos ¥ Servicios del Sector Piiblico, su Reglamento, y
demas disposiciones de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta responsabilidad
de la dependencia o entidad contratante.

Finalmente. no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideracién del articulo quinto del
Acuerdo por el que se amplia la suspension de los plazos, términos y actividades de la Secretaria de Gobernacion,
con las exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 27 de mayo de
2020.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

C.e.p. Lic, Jests Ramirez Cugvas, Coordinader General de Comunicacién Social v Vocero del Gobierno de la Repiblica. - Presente,
Lic. José Manuel Marroquin Pineda, Tirular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacian, SEGOB. - Presente.
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Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicacién, Memaria
y Documentacién de las Artes

Tijuana BC, a 12 de diciembre de 2022
Oficio: Modificacion a la Inclusion
Folio: SCMDC/067/2022

Lic. Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacion Social

Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 28 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de
Comunicacion Social v de Promocidn y Publicidad de las dependencias vy entidades de la
Administracion PUblica Federal para el Ejercicio Fiscal 2022 (Lineamientos), me permito solicitar, en
su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacion General de
Cormunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direccidn General de Normatividad
de Comunicacion de |la Secretaria de Gobernacicn, para el registroy autorizacién de |a Modificacién
a la Inclusién de Medios, de la Campafia de Promocion de Bienes y Servicios Culturales, version
Promocién Cultural 1de la Compania Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de
C.V. La referida campana esta incluida en el PAPP 2022 del CECUT.

Quedo a sus drdenes para cualquier aclaracion.
Ate amente

RobBerto Nogami Monteverde
Subdiréctor de Comunicacidn, Memaoria
y Documentacién de las Artes

C.c.p. Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusidn 5C
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapla Campos:Titukar del Organo Interno de Control CECUT

Ao,

Paseo de Los Héroes 9350, Zona Urbana Ro Tijuana, €0, 22010, Tijuana, Baja California, México.
Tel. 664 GAT 9633 al 37 www.cacut.gob.rmx
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Modificacion a Campana de Promocion y Publicidad 2022

@ GOBERNACION
Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Maturaleza Juridica: EMPRESA
" COMPASA OPERADDRA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE .
Saiden o Repantencie TLUANA, 5.4 DE CV Fecha de elaboracign 12 e Sciembre de 2022

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPAMNA

MNombre de la Campaiia:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Versién (es):

PROMOCION CULTURAL 1
Coemisor (es):

MINGUND

Objetivo institucional: PROMOVER EL DESARROLLO HUMANG SUSTENTABLE PROPICIANDO LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES, SER MODELD DE GESTION DEL DESARROLLD CULTURAL LA
. COOPERACION ¥ LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS.

Objetivo de comunicacién: DIFUMNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL ¥ EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA ¥ CULTURAL DEL CECUT
Meta a alcanzar: CIEM MIL ASISTENTES
Cobertura NACIONAL ¥ ESTATAL [, BAJA CALIFORMIA, CHIAPAS, CHIHUAHLUA, MICHOACAN, MORELOS, OANACA, TABASCO, VERACRUZ
Vigencia general de la campana FECHA DE INICIO: LalR Rl FECHA DE TERMING: 322022
Tipo Sewo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUIERES Y HOMBRES el diaon s ABICHICH

Sefialar caracteristicas especificas © ESTUDIANTES, EMPLEADDS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARICS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACICNAL,



Modificacion a Campana de Promocién y Publicidad 2022
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SECRETARI DE CULTURA c
Cabeza de Sector LTy Naturaleza Juridica: MPRESA
2 —
COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TULIANA, §.8 DE CV Fecha de elaboracion 12 da dicembre de 2022

PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

Medios de difusidn a utilizar Tiempos oficiales | comerciates Recursos a erogar

{miles de pesos [ LV.A incluida) Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje
Televisoras TIEMPOS COMERCIALES DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2022 AL 31 OE MAENC IO,
e DACIEMERE DE 2022
Radicdifuscras TIEMPOS COMERCIALES/ B77.8q DFL 1 DE NOVIEMBAE DE 2022 AL 31 DE MERMCHIN,

CICIEMBRE DE 2022

Diarios Editados en la Cd. de México

Diarics Editados en los Estados

Medios Complementarios

- Cine

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Medios Digitales

Estudios (pre-campafia, post-campania) 42.51 ESTUDIOS [POST-CAMPARA)

Disefio, Produccién, Preproduccién, Post-
produccion y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 141139

Clave de ldentificacion: 025/22-2002-TCO3-468148



Modificacion a Campana de Promocion y Publicidad 2022
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Cabeza de Sector _ SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
=,
& COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TULANA, 5.4 DE C. Fecha de elaboracion 12 de diciembre de 2022
UMNMCDGHNC 100212022

N® de Oficio de Autorizacidn:

Actividades Complementarias:

Razones para la LHilizackin de estos Medios:

AUTORIZACIONES

Autorizacién de la Coordinadora Sectorial Autorizacién del r del de Comunicacién Social

ROBERT O NOGAMI MIONTEVERDE
SUBDIRECTROR DE COMUNI 108, MEMORLA ¥ DOCUMENTACION DE LAS ARTES

Nombre y Firma

Noembre y Firma
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ANEXO TELEVISORAS

Campana: PROSSOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS CLLTURALES o | artidad: COMPAR A OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICD OE TWUANA. 5.4 DE

Wersitn jus): PROMOCION CULTURAL 1 Facha de slaboracion: T2-gic-22

Rasuman de inverslén publicitaria

_ TELEVESION ABIERTA MACIONAL - 0.00%.
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ANEXD RADIODIFUSORAS
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ANEXO SERVICIOS PUBLICITARIOS Y ESTUDIOS

Campaha: PROMOCION DE BIEMES ¥ SERVICIOS CULTURALES Dependencia | antidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIUAMA, SA DECV
Versidn (es): PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de claboracidn: 12-dic-22

Tipo de Medio

DISERD ¥ SERVICIONS PUBLICITARIOS - 0.00%
ESTUDIIS (PRE-CAMPARA, POST-CAMPARA) 42 51 100.00%
PRODUCCION . 0.00%
POSTPRODUGCCION . 0.00%
.m.ummux.n_ocnn KON : 0.00%

EST EASY RESEARCH BINOVATION EAZSY RIS.C. ERI180403583 42.512.20 |[ESTUDIOS POST-CAMPARA
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