Autorizacion

Campaina Promocion Cultural 1
2023



Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccién General de Normatividad de Comunicacidén

Oficio ndm. UNMC/DGNC/0679/2023
Ciudad de México a 27 de junio de 2023

Autorizacién de la campafa: Promocidn de
Asunto: bienes ¥ servicios culturales, versidn
Promocion Cultural 1, de CECUT.

Beatriz Borja Cortés
Subdireccién de Difusién
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdireccion de Comunicacién, Memoria y Documentacién de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

De conformidad con su solicitud remitida mediante oficio No. DGCS/PACS/052/2023 de fecha 23 de junio de
2023 de la Direccion General de Comunicacién Social de la Secretaria de Cultura, esta Direccién General, en el
ambito de su competencia, autoriza la difusién de la campafia Promocion de bienes y servicios culturales,
version Promocién Cultural 1, de la Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A.
de C.V. (CECUT).

La presente autorizacion se extiende con fundamento en el articulo 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de
Gobernacion, 29 de la Ley General de Comunicacién Social, 18 y 19 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de Comunicacién Social v
de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracién Priblica Federal para el ejercicio
fiscal 2023, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 30 de diciembre de 2022 (en lo sucesivo el Acuerdo).
asi como el articulo 17 del Acuerdo por el que se establece la Politica de Comunicacién Social del Gobierno
Federal.

CLAVE ASIGNADA

063/23-2001-M122-48148

Lo anterior de conformidad con el Formato Unico de Campafia que adjunta a su solicitud, mismo que ha sido
validado por la Coordinacién General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Repiblica, con
fundamento en el articulo 18 del Acuerdo. Asimismo, en su solicitud adjunta la validacion de los materiales a
difundir, con el folio DGPP/MC013/2023.
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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacidn

Oficio niim. UNMC/DGNC/0679/2023
Ciudad de México a 26 de junio de 2023

La realizaciéon del estudio deberd apegarse a los Criterios Metodolégicos para la evaluacion de campafias de
comunicacién y remitir los resultados a esta Direccion General en los formatos correspondientes, de conformidad con
lo dispuesto en el articulo 39 y demas relativos y aplicables del Acuerdo.

Asimismo, le recuerdo que se deberd atender lo dispuesto en el articulo 89, fraccion VII de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion, en el que se establece que los entes pablicos federales destinardn “el uno por
ciento del monto para servicios de comunicacién social y publicidad autorizado en sus respectivos presupuestos al
conjunto de concesiones de uso social comunitarias e indigenas del pais, el cual se distribuird de forma equitativa entre
las concesiones existentes”.

De conformidad con el articulo 3 fraccion VIII del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y las
contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la
Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacién para el
Ejercicio Fiscal 2023, asi como lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector
Piiblico, su Reglamento, v demds disposiciones de aplicacion supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

C.cp. Lic. Jesis Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Repiblica. - Presente.
Lic. José Manuel Marroquin Pineda, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB. - Presente,

Archivo de DGNC, SEGOB
JZM/PSARYUF
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' CULTURA | u?ﬁi'fj.

Tijuszna

Direccién General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

Centro Cultural Tijuana
Subdireccion de Comunicacién, Memoria
¥ Documentacion de las Artes

Tijuana B.C, a 15 de junic de 2023
Oficio: Presentacion Campanal
Folio: SCMDC/018/2023

De conformidad con lo dispueste en el Articulo 15, 17 ¥ 18 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de
Comunicacion Social y de Promocion vy Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracion Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2023 (Lineamientos), me permito solicitar, en
su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacién General de
Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de |la Republica y la Direccion General de Normatividad
de Comunicacion de la Secretaria de Gobernacion, para el registro y autorizacion de la Campana
de Promocién de Bienes y Servicios Culturales, version Promocién Cultural 1 de la Compafiia
Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A de CV.

Quedo a sus drdenes para cualguier aclaracion,
Aten merte

Roberto|Nogami Monteverde
Subdirectpr de Comunicacion, Memoria
y Documentacion de las Artes

C.op. Beatriz Borga Cortés-Directora de Difusidn 5C
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campaos-Titular del Organo Interno de Contral CECUT
Archivo
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Presentacion de Campafa de Promocién y Publicidad 2023

4% GOBERNACION

A
EMPRESAS DE PARTICIFACION

Cordinadora de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

COMPARLA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE

Entidad o Dependencia TUUIANA, 5.4 DE C. Fecha de elaboracidén 15 de junic de 2023

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Nombre de la Campaiia:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version (es):

PROMOCION CULTURAL 1
Coemisor {es):

MENGUND

PROMOVER EL DESARROLLO HUMANO SUSTENTABLE PROPICIANDC LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL LA

Objetivo institucional: COOPERACION ¥ LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS

Objetivo de comunicacion: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL ¥ EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA ¥ CULTURAL DEL CECUT
Meta a alcanzar: CIEN MIL ASISTENTES
Cobertura ESTATAL /, BAJA CALIFORNLA
Vigencia general de la campafia FECHA DE IMICIC: 2B/06/2023 FECHA DE TERMING: 311212023
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBAMA MLUIERES ¥ HOMBRES BTN A6 5 Mnﬁ__mmmmm ui...____.._mwu» i s ABICHICH

Sefialar caracleristicas especificas - ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS ¥ PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA MACIOMNAL



Presentacion de Campana de Promocioén y Publicidad 2023

§ ) GOBERNACION

i SECRETARIA ... EMPRESAS DE PARTICIPACION
Wtsinedors A Seeor siaciiiiotiglis MNaturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARE,
.-

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE -
TLUANA, 5.4 DE CV. Fecha de elaboracién 15 de junio de 2023

Entidad o Dependencia

.. Wuﬂ._.mumn .
Medios de difusién a utilizar Tiempos oficiales | comerciales {miles de f _.ﬂ.ﬁm_:_&. Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje

Televisoras TIEMPOS COMERCIALES! 3so.p0 DEL wmu.__m.__.uw_ﬂ.umuw_uwnmﬂ_. AT Y PO
Tipo de formato especificado: MEMCIN 307
TIEMPOS COMERCIALES! F OTRO FORMAT
Radicdifusoras = g25.0p DELIW mmuﬂ_m\zﬁﬂmﬂouﬂmmr 31 OE =] =1
Tipo de formato especificado: MENCION 30"

Diarics Editados en la Cd. de México .

FLANA, 1/2 PLANA, 144 PLANA, 1/8 PLANA, CINTILLO, ROBAPLAMNA, BLANCD Y

. DEL 28 DE JUNIO DE 2023 AL 31 DE M

Diarios Editados en los Estados 1,550.00 DICIEMBRE DE 27043 i

Revistas

Medios Complementarios 1,080.00  DEL 28 DE JUNIO DE 2023 AL 31 DE EIPECTACULARSS,
DHCIEMERE DE 2023

- Cine

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Z o j OTRO FORMATO,
Medios Digitales 113087 O mwnn__m-._mﬁﬁmo.nm_mnwwu“r N

Tipo de formato especificado: BANNER WESB - GIF
Estudios (pre-campafa, post-campana) 50.00 ESTUDIOS (POST-CAMPARA)

Disefio, Produccidn, Preproduccion, Post-
produccidn y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR §,083.87
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Presentacion de Campaina de Promocion y Publicidad 2023

£ ) GOBERNACION
Wilnrs seemivania ox soorsmacsin

Cordinadora de Sector

SECRETARIA DE CULTURA

Entidad o Dependencia

COMPAAlA OPERADORA DEL CENTRO CLLTURAL ¥ TURISTICO DE
TLILIANA, 5.4, DE GV,

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacion de estos Medios:

Autorizacién de la Coordinadora Sectorial

Nombre y Firma

ro EMPRESAS DE PARTICIPACION
Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYDRITARIA

Fecha de elaboracion 15 de junio de 2023

Autorizacian del Ti rea de Comunicacion Social

ROBER
SUBDIRECTOR DE COMUNICAC

MOGAMI MONTEVERDE
, MEMORIA ¥ DOCUMENTACION DE LAS ARTES

Nombre y Firma



ANEXO TELEVISORAS

Campaiia: PROMOCICN DE BIENES ¥ BERVICIOS CULTURALES Dependencia | entidad: COMPAR A OPERADORA DEL CENTRIO CULTURAL ¥ TURISTICD DE TIARNA, .4 DE:
Versian josl: PROSADCICH CULTURAL 1 Fecha dn alaboracion: (T

Rusumen di inverssdn publicitara

Tipo de Medio
TELEVISION ABIERTA MACKINAL 0.00%
TELEVISION ABIERTA LOCAL 350,00 100, 00%
TELEVISION RESTRINGIDA, e
TELEVISHON INTERMACIDNAL 0.00%
Total 350.00 100.00%

Vigencia

Absiryliima BMombre comercipl Homore freca

Canal FORMATO COMTRATADD

Irtheis Térming
™LOC CAMAL 12 TELEVIZA 5. DER.L.

e oE o TELTHIMGKT TELEVISA | B CALIFORNLA XEWT 12| BROA02Y) 31123023 NOTICIERD | 7-11 PR 5w | BATAIS| 35000 [OTRO FORMATO

=~ |0 L e | | B =

I-GI:D!




Campaha:
Warshin jes):

Fesumen o6 inversion gublicitada

CADENAS RADIDFOMCAS

PRCMOCION DE BIEMER ¥ BERVICOS CLULTLRALES
FACMOCHIN CLL TUFAL 1

ANEXD RADIODIFUSORAS

A

AADKDFUSORAS LOCALES

160.00%
ALK FLB0RAS INTERMACIINALES 00
Tetal 923,00 100.00%,

i mntidad:
Fotha de slabanaobiv

COMPARIA OPEAADORA DEL CENTAC CULTURAL ¥ TURISTICD DE TIJUANA. B4 DE (

Egrd

redibaieE S 4 FORMATO CONTRATADD
e nicia Hming arart
=TT i rOgraims
1 MEXCANDDELA | MREN0ZZEAMY MER BAJA CALIFORNIA KHUAN |Fid ez nnana| e (SAN 20,146 200,00 |OTRO FORMATED |
BTEREGRE [y = LR
7 |mapioc WY RADI 4 R P Sp— MVS BAJA CALIFORSIA YHELL |FM avoeaon| mzgunjuusca,  [IA 154 raman 150,00 |OTRO FORMATD |
PAALEN FADID 1
3 |maowoc FRATHE! LATRHA, m.n,w._mmnirmxcn. ICTS1300FEA MAAGEN FADH | S414 CALIFORNIA BT [P sz anzmzvusica, [T 198 32575 500 |OTRO FORMATE |
- =




ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campahia:
Warsitin fes)

PROMOCICHN DE BEMES ¥ SERVICIDE CULTURALES

D passsdiandg s [ antadad: COMPASLA DPERADOAA DEL CENTRO CLLTURAL ¥ TURIETICO CE T
FRCMCHCITN CLULTLIAL 1

Ftht o e TEJun-1

Mmuumen ds inssrusn publicharis

DIARIDS EDTATOS EM L& C0. DE MEXED : D.0%%

DIARIDS EDITADOS EM LOS ESTADOS 1,680 00 100.00%

REVISTAS - o

MEDHOS IMPRESOS INTERNACIONALES 5 o0

Totai 1,850.00 | 1ea00%

Kambrg pomenglal ETAL FORMATE CONTRATADC
1 |DEEDDE nmr.mﬂrh_l._m..ﬁrn AR EPM1G0N AT ; Bt AL IFORMLA RET- T | R TR YT L ET) 3, 70083 ITEAT |14 PLANA
2 ..DHNEL [EL RN AN RN En“dﬁ:”ﬁrﬁﬂg DE EFWB0T4ETA mg_u—_ﬁ_: ' AA CALIFDRNLA AS00NIN]| MM 4 0.7A 56 el Ol |18 P ANA,
3 |oeEoos mﬂ_mnmm u.\.m!._mmu_. nn_c___h_m cmumxﬂw_um oE EPL G0 MATE wdm.%ﬁﬁmg.._u..ﬂpn_l EuLi4 CALIFORMIA 18annr| nneem & 842412 742 [OINTLLD
4  |DEEDOS [ MPRESORA Y EDITORWL 54 DECV IEDE51008MR2 GRUPD HEALY Bl CALIFORMIA (L0 ] | swizans kL 11115 L2 | ROBAPLANA
5 DEEDOE 13““.!”-.”}&.95 o T BIPRESORA Y EDTORAL &5 OB GV ECSY 008N GRUPD HEALY BALA CALIFORMIA, 1S 000N u_ 1D20EY B BT SEON |14 PLANA
6 |pEEDos m.mo.w....q_...m___ﬂ.rw...n_u MDEFENRENTE  |ipmegoRa Y ELSTORIAL BA DE CV ELSEIGEN GlUPD HILALY AR CALIFORNIA (ET 0 T | M T BT | B 23|I 2063 |CINTILLO
et
7 |oeenos EL 5OL DE TLLASA, bt el CPETIATIAFY A5 PERIODISTICAS [BAJA CALIFORNIA, e e a2 B.305 68 a0 84 |12 PLANA
8 |psEDos EL 50U DE TULANA AR A e CPETBTIBFY |CIAS PERICDISTICAS [BAIA CALFORNIA e P 158810 sa.80 |18 PLama
1 |beenas EL S04, OF TLLAKA _u.....m_..mum:ﬁn._—_w._._n,-rm DL R CPETOOTIE4FD CAAE PERIOCISTICAS |Basa CaLFOmRMA oA 32En 1 L o janTLLe
ZETA N BAJA CALIFORNIALIBRE | FREDRA ARGLIL
10 |oeenos Sl ! P FENTACIONES | pancoca1ams  |PIEORAANGULAR | BAJA CALFGRMA PRDEE0EI| M0 5 448818 273 |18 PLANA
TETA B BAA CALTR T NG, ;

11 |peepos B e | EnpaL PEPRESENTACIONES |puptacon1a®e | PEDRAMNGULAR.  [BAJA CALIFORNIA snoe] munarnm Pe 11.588.47 27085 |14 Puass
12 |oeenos Foeh e I |+ oL ] L PEDRA AMOULAR | BASA CALFORNA anteeE Sunim ) ez o |enTeLn
13 H
14
15




ANEXO MEDIOS COMPLEMENTARIOS

Campada:

i PROMOCION DE BIENES ¥ EERVICIDE CULTURALEE Dwpendencia [ entidad:  COMPARIA DPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICE DE TUU
Vars) ]

PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de elab i A5 2%

Resumen de invarsidn publicitars

Monto de R invedsiGn

Tips da Madic
miles de pasas ! LY A incluida)
CARTELES 0.00% Buorrar Fia
CIHE 0.00% —_—
DIPTICOE - 0.00%
ESPECTACULARES 105000 .__H__H_ﬂ.
FOLLETOS - O.00%
MARTAS G.00%
MOEILIARID URBAND 0.00%
PRODUCTO INTEGRADD 0.00%
PUBLICIDAD MOVIL 5.00%
ROTULDS 0.00%
FIPLEMENTD 0%
TARLIETAS TELEFCMICAS oo
TRIPTICCS 0.00%
VIDECBUE QL.00%
OTRO TIPS DE MEDID (ESPECTFICARY - 0.00%
ToRa s e o = S apsmne] - onees)

Abrevisura HMemnben comencial

Mombre fiscad

SOLUCIONES DE IMPACTD 5. DE

Vigencis

Infcie

Terrdtng

Unidad da
erweclicha

SERVICID CONTRATADD

EsF IMPACTOD e TN SIM1211088YS BAA CALIFORNIA A unana (| IER LT 540,00 ESPECTACULARES
EBF 0GP0 VALLAS GIVYG BADECY GV 1003 FaT B0 CALIFORMIA moaz|  avemoafexawrs ESPECTACULARES

54000

O (= | L f e (D D —




ANEXO MEDIOS DIGITALES

Coampuia: FROMCC 00 DE BEREE Y SERAS0E CUL TURALES Cupesdncis | arcidad. COMPAALL DPERADCEA DIEL CENTRD CULTURM
Fprba dr slsboracisn T

W LATEMPESTA b | PERIBCORG MECW B4 DE G V. [Mugss | om | swindea]  ovRD FoRao SORTE FOR Dk U 2 B00.38 0050

AEEE
|
|
|

e Y JOHNADRBE OOk LN .M;.......E.-r.!.ﬂ.ﬂﬁznuu.._un CRHAIDET B CALIFORRaA H.B__na&_ NN OTRO FORATO DOSTO POR D G LIGAT 0
e W AMETECUINOTICIAS D06 | SAI0 SERVICHDS 5.4 DO .. EELAMEHMIY e el VDI OTAD FOMAATD SOSTD ROR DR U meie | ST T
| S AW SARDIEGDRED COM BUSCA TOBDC0M BT O 12 ILASA CALIFOSRA |  ®0eSEE RN OTRO FORMATO SOETO POR Dl Fut 100058 2000

5|2 13 fam| oo [~ o o e e | B s




ANEXO SERVICIOS PUBLICITARIOS Y ESTUDIOS

Carmpaiha: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES Dependencia ! entidad:

COMPARIA OPERADDORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DEC.V.
Version (es): PROMOCION CULTURAL 1

Fecha de elaboracién: 15-qur-23

Tipo de Madio

DISERO ¥ SERVICIOS PUBLICITARIOS
ESTUDIOS [PRE-CAMPANA, POST-CAMPARA)
PROCUCCION

POSTPRODUGCCION

PREPRODUCCHN

e e s e

- ; Gosto del Servicio (an
Abreviatura Mormlre omersial Maombre fiscal ] Tt e e LR

SERVICH) CONTRATADO

pesos | VLA incluido)

EST BAERK VIERA LIZDA RULEZ MALDONADD  |RUMVTOOI1SRET 50,000.00 [ESTUDIOS POST-CAMPARA

O |00 |=~d ||| de L || =

=k
[ =]




Modificacion
Campana Promocion Cultural 1

2023



2023

GOBERNACION &2,

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio nam. UNMC/DGNC/1167/2023
Ciudad de México, a 19 de diciembre de 2023

Se autoriza la modificacion de la campafa:
Asunto: | Promociin de Bienes y Servicios Culturales,
version: Promocién Cultural 1, de CECUT.

Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacién, Memoria y Documentacion de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana

Esta Direccion General, en el ambito de su competencia, autoriza las modificaciones a la campana
Promocion de Bienes y Servicios Culturales, version Promocion Cultural 1, de la Compaiiia
Operadora del Centro Cultaral y Turistico de Tijuana (CECUT), de acuerdo con su solicitud
sometida mediante el oficio DGCS/PACS/122/2023 de fecha 15 de diciembre de 2023, emitido por la
Direccién General de Comunicacion Social de la Secretaria de Cultura.

La presente autorizacion se extiende con fundamento en el articulo 39 del Reglamento Interior de la
Secretaria de Gobernacidn y 26 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para
el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social y de Promocion y
Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracién Pablica Federal para el ejercicio fiscal
2023, publicado el 30 de diciembre de 2022 (en lo sucesivo ¢l Acuerdo), de conformidad con las
siguientes especificaciones:

Tipo de Maodificacion | Tipo de medio | Nombre del proveedor Vigencia 2023 i
Televisora Canal 12
Decremento en impactos vy Fosion IMER
gasto Radiodifusoras | Radio Latina
Incremento en impacios MVS Radio
Cambio de vigencia, El Mexicano Gran Diario
decremento en inserciones Regional 28 de junio al 31 de
gasto o _ - diciembre
Diarios editados Frontera, Diario

bio de vi .
Cambio de vigencia en los estados | Independiente de Tijuana

Cambio de vigencia, |

incremento en inserciones El Sol de Tijuana |
. gasto { Pre— _— I '
|l.)ecremento en inserciones Zeta en Baja California libre .
L gasto | | comoelviento .

Roma numero 41, Col Judrez, 4to piso, Alcaldfa Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P. 06600 Tel. {55} 52 02 88 00 - 15826 www.gob.mx/segob
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GOBERNACION & i
" VILLA

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio num. UNMC/DGNC/1167/2023
Ciudad de México, a 19 de diciembre de 2023

Tipo de Modificacion Tipo de medio { Nombre del proveedor Vigencia 2023
Medios Impacto
I t t . .
fieremento en gasto complementarios Gpo. Vallas 28 de junio al 31 de
Decremento en impactos Y| Medio digital www.sandiegored.com diciembre
gasto
Cancelacion Estudios ?OSt' IMERK
campaifia

La campafia se autorizé mediante oficio UNMC/DGNC/0679/2023 de fecha 27 de junio de 2023, con
clave asignada 063/23-2001-MI22-48148.

Cabe sefialar que, la Subdireccion de Comunicacion, Memoria y Documentacion de las Artes del
CECUT, justifica mediante oficio SCMDC/048/2023 de fecha 6 de diciembre del presente aiio, la no
presentacién de estudios para medir la efectividad de la campafia por motivos de reduccion en ¢l techo
presupuestal.

Es importante recordarle el cumplimiento del articulo 89 fraccién V1I de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusién, en el que se establece que los entes piblicos federales
destinaran “el uno por ciento del monto para servicios de comunicacién social y publicidad
autorizado en sus respectivos presupuestos al conjunto de concesiones de uso social comunitarias e
indigenas del pais...”. Lo anterior se precisa bajo la estricta responsabilidad de la dependencia
o entidad contratante.

De conformidad con el articulo 3 fraccion VIII del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y las
contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto
contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de
Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2023, asi como lo dispuesto en la Ley de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Pablico, su Reglamento, y demas disposiciones
de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta responsabilidad de
la dependencia o entidad contratante.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

11 &

\"] ,
J. Rafael Marguéz Meza
Director General

C.cp. Lic. Jestis Ramirezkt'ﬁevas. Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Republica. - Presente.
Lic. Merilyn Gomez Pozos, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB. — Presente.
JZM/PSA

Archivo de DGNC, SEGOB

Roma ndmera §1, Co! Judrez, 4to plso, Alcaldla Cuauhtémos, Ciudad de México, C.P. 06600 Tel. (55) 52 09 88 00 - 15826 w.‘gcnl:_.mﬂggb
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Centro

1 : CULTU RA & Cuitural

¥ Tijuana

Centro Cultural Tijuana
Subdireccion de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a 6 de diciembre de 2023
Oficio: Presentacion Campana |
Folio: SCMDC/048/2023

Lic. Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en los Articulos 15 y 26 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de
Comunicacién Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracion Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2023 (Lineamientos), me permito solicitar, en
su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacion General de
Comunicacién Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direccion General de Normatividad
de Comunicacion de la Secretaria de Gobernacién, para el registro y autorizacion de la Modificacion
a la Campana de Promocién de Bienes y Servicios Culturales, version Promocién Cultural 1de
la Compania Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A.de C.V. (Cecut).

Es importante mencionar que, derivado del recorte presupuestal con folio 2023-48-410-2576, en el
Modulo de Adecuaciones Presupuestarias (MAP) de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico
(SHCP), el Cecut sufrié una reduccion que ascendi¢ a $535,261.90 (Quinientos treinta y cinco mil
doscientos sesenta y un pesos 90/100 M.N.), lo que provocé cambios en el plan de medios previsto
en el Programa de Promocién y Publicidad 2023. Aunado a lo anterior, la SHCP emitio el oficio
411/UPCP/2023/1769 con los criterios para el cierre del ejercicio presupuestario y posteriormente,
concedié una prérroga para los procedimientos de contratacién de las partidas 36101 y 36201,
mediante el oficio 411/UPCP/2023/1975. No obstante, el Cecut se vio imposibilitado para llevar a cabo
las contrataciones debido a la falta de recurso presupuestal y de tiempo para evaluar propuestas
econdémicas para el servicio de evaluacion de campafia sefialada en el articulo 46 de los

Linear ientos.

Quedo a 90s d@nes para cualquier aclaracién.

1l )
Roberto MNiigjlami Monteverde
de Comunicacién, Memoria

y Documentycion de las Artes

C.c.p. Beatriz Borja Corntés-Subdirectora de Difusion SC
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Cantrol CECUT

Archivo.
Y
<N
Paseo de los Héroes 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, C.P. 22010, Tijuana, Baja California, México. 2023
Tel. 664 687 9600  www.cecut.gob.mx Fré'ﬁ"llc iEEO

VILEA



Modificacion a Campaia de Promocion y Publicidad 2023

425 GOBERNACION
oo..vulu\- SEEmETABIA DR COREANACION

. .. EMPRESAS DE PARTICIPACION
Cordinadora de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica:  c£STATAL MAYORITARIA

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE

Entidad o Dependencia TIJUANA, S.A. DE C.V. Fecha de elaboracion 6 de diciembre de 2023

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Nombre de la Camparia:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version (es):

PROMOCION CULTURAL 1

Coemisor (es):

NINGUNO

Objetive instiucionat: PROMOVER EL DESARROLLO HUMANO SUSTENTABLE PROPICIANDO LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL LA
' COOPERACION Y LA COORDINACION DE PROYECTOS ARTISTICOS.

Objetivo de comunicacion: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION REGIONAL Y EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA Y CULTURAL DEL CECUT
Meta a alcanzar: CIEN MIL ASISTENTES
Cobertura ESTATAL/, BAJA CALIFORNIA
Vigencia general de la campana FECHA DE INICIO: 28/06/2023 FECHA DE TERMINO: 31112/2023
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES kol )l armﬁmwmmm__w%m»ihéri AB/C+/CJ

Sefalar caracteristicas especificas : ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACIONAL.



#2535 GOBERNACION

fﬂ.r@ 5 SECRITARLA DE SOBERMASION

Modificacion a Campaiia de Promocion y Publicidad 2023

SECRETARIA DE CULTURA EMPRESAS DE PARTICIPACION

ESTATAL MAYORITARIA

Cordinadora de Sector Naturaleza Juridica:

COMPARNIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE
TWUANA, S.A. DECV.

Entidad o Dependencia Fecha de elaboracion

6 de diciembre de 2023

Medios de difusion a utilizar

Tiempos oficiales / comerciales

Recursos a erogar
(miles de pesos / LV.A. incluido)

Vigencia por tipo de medio

Formato del mensaje

Televisoras

Radiodifusoras

Diarios Editados en la Cd. de México

Diarios Editados en los Estados

Revistas

Medios Complementarios
- Cine

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Medios Digitales

Estudios (pre-campaiia, post-campaifia)

Disefio, Produccién, Preproduccién, Post-
produccion y Copiado

TIEMPOS COMERCIALES/ 262.50

TIEMPOS COMERCIALES/

669.94

1,468.75

1,120.00

1,088.87

DEL 28 DE JUNIO DE 2023 AL 31 DE
DICIEMBRE DE 2023

DEL 28 DE JUNIO DE 2023 AL 31 DE
DICIEMBRE DE 2023

DEL 28 DE JUNIO DE 2023 AL 31 DE
DICIEMBRE DE 2023

DEL 28 DE JUNIO DE 2023 AL 31 DE
DICIEMBRE DE 2023

DEL 28 DE JUNIO DE2023 AL 31 DE
DICIEMBRE DE 2023

OTRO FORMATO ,

Tipo de formato especificado:

OTRO FORMATO ,

Tipo de formato especificado:

PLANA, 1/2 PLANA, 1/4 PLANA, 1/8 PLANA, CINTILLO, ROBAPLANA, BLANCO Y

NEGRO

ESPECTACULARES,

OTRO FORMATO,
Tipo de formato especificado:

ESTUDIOS (POST-CAMPANA)

MENCION 30°

MENCION 307

BANNER WEB - GIF

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR

4,610.06

Clave de Identificacion:

063/23-2001-MI22-48148



Modificacion a Campaia de Promocion y Publicidad 2023

 GOBERNACION

SECHETARIA OE COBERMACION

SECRETARIA DE CULTURA EMPRESAS DE PARTICIPACION

Cordinadora de Sector MNaturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

= ; COMPAIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE .
Entidad o Dependencia TIJUANA, S.A DECV. Fecha de elaboracién 6 de diciembre de 2023

N°® de Oficio de Autorizacién: UNMC/DGNC/0879/2023

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacion de estos Medios:

AUTORIZACIONES

Autorizacién de la Coordinadora Sectorial Autorizacion del Tit ea de Comunicacion Social

MANUEL ZEPEDA MATA, ROB OGAMI MONTEVERDE
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL SUBDIRECTOR DE COMUNICACIONY MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES

Nombre y Firma Nombre y Firma



ANEXO TELEVISORAS

‘Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES Dependencia | entidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIJUANA, SA. DE(
Version (es): PROMOCION CULTURAL 1 Facha de slabaracién: G-che-23

Resumen de inversion publicitaria

Monto de lainversién

Tipo de Medio {miles de pesos / LV.A:
Incluido)

TELEVISION ABIERTA NACIONAL - 0.00%
TELEVISION ABIERTA LOCAL 262.50 100.00%
TELEVISION RESTRINGIDA - 0.00%
TELEVISION INTERNACIOMAL - 0.00%

Total 262.50 100.00%

ge = P
b omb o b R ob g pacto peso O OR O CONTR DO
que pe s o - d
TELEVISAS.DERL

TVLOC CANAL 12 DE GV TELT21214GKT TELEVISA BAJA CALIFORMNIA XEWT 12| 28/08/2023| 21/12/2023| NOTICIERD | 7-11 PM 29 9.051.73 262.50 |OTRO FORMATO

Wi~ ||| |W M| =




Campafia: PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS CULTURALES

ANEXO RADIODIFUSORAS

Versién (es): PROMOCION CULTURAL 1

Resumen de inversidn publicitaria
Mento da la Inversidn

Tipo de Modic

imiles de pesos / LV.A. incluldo)

CADENAS RADIOFONICAS - 0.00%
RADIODIFUSORAS LOCALES 660.94 100.00%
RADIODIFUSORAS INTERNACIONALES - 0.00%
Total 66094 100.00%

Abreviatura Nombre comercial Nombre fiscal

Frecuencia
AMTFM

Dependencia f entidad:
Facha de slaboracién:

WVigencia;

Inieis

Térming

Espacio Programatico

Género !
programa

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TUIUANA, S.A. DEC

Bdic-23

Horaric

Mo. Cesto unitario
impactos {en pesos | LV.A.
totales Imzhulda)

TOTAL

FORMATO CONTRATADO

1 |raboc  |Fusion MER MEXICANO DE LA | IMRB30323RH1 BAJA CALIFORNIA XHUAN |FM 28106/2023) 3111212023 s OAT! | BAM: 380 263.16 100.00 |OTRO FORMATO
STEREOREY VEXICO TS

2 [raDLOC MVS RADIO A SMET41219F83 MVS BAJA CALIFORMIA AHGLX |FM ZB0E2023| NNVANI|MUSICAL | L 158 2.278.48 360.00 |OTRO FORMATO
IMAGEN RADIO

3 |raoLoc RADIO LATINA COMERCIAL SADE | IRC151203F8A IMAGEN RADIO [BAJA CALIFORNIA XHLTN |FM 28062023 31122023 |musicar |34 85 322085 20084 |OTRO FORMATO

AN

4

5

5]

7

8

9

10

11




Campafia:
Versién [es)

Resumen de inversidn publicitaria

Tips do Medic

ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

PROMOCION CULTURAL 1

Monto de la Inversién
(miles de pesos | LV.A. incluido)

DIARIOS EDITADOS EN LA CD, DE MEXICO - 0.00%
DIARIOS EDITADOS EN LOS ESTADDS 1,468.75 100.00%
REVISTAS - 0.00%
MEDIOS IMPRESOS INTERMACIOMALES - 0.00%
Total 1,468.75 100.00%|

Mombre comercial

EL MEXICAND GRAN DIARIOD

Nombre fiscal

EDICION ¥ PUBLICIDAD DE MEDIOS DE

Grupo sditorial

Cobertura

Inkcia

Vigancia:

Dependencia [ entidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TI
Fecha de elaboracién: 6-dic-23

Térming

No. total de
inserciones

Costo unitario
{en pes
incluido)

TOTAL

FORMATO CONTRATADO

DEEDOS . EUEALRLY. :
1 o GIEMIAL CO8 ERTADCA S OERL BE EPM160104874 e BAJA CALIFORNIA 1508i2023|  3n1212023 13,700,582 114 PLANA
I RAN

2 |beeoos T ARG AR RRAR ) mm.mn_mw,_..“bﬂ...mmw_ﬂmh.%rumwmﬂﬁm PE  lepmisorossrs H.mn_.._onqﬂﬂc BAJA CALIFORNIA 1s006r2023| 322023 14 6.718.55 94.06 |18 PLANA

3 |oeeoos mwwn_quuuﬂoﬂmw.nn_wﬂnrnmm.«nm“w_.om BE  |epmitaoiosara ot BALA CALIFORNIA 18m6r2023| 3121023 8| 5.320.65 31.02 [CNTILLOD

4 |DEEDOS IMPRESORA ¥ EDITORIAL SA DE CV IEDSS1008NR2 GRUPO HEALY BALA CALIFORNIA 15/06/2023| 3171212023 25 13,211.28 330,28 |ROBAPLANA

5 |oeEcos IMPRESORA Y EDITORIAL SA DE CV IED551008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA 15006/2023| 311212023 15 619277 99.08 |14 PLANA
FR Ti 1ARIO INDEP| I

6 |osecos e T O INDEFENDIENTE |\/pRes0RA ¥ EDITORIAL SA DE CV IEDS51008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA 15006/2023| 311212023 9 2.202.11 20,63 |CINTILLO

7 |oEepos EL SOL DE TIJUANA mxﬂﬂmnm_mwmnﬂn%m.umr SR CPSTO07264F CIAS PERIODISTICAS |BAJA CALIFORNIA 15008/2023| 311212023 a1 5.205.68 254.43 |12 PLANA

CIAS PERIODISTICAS
8 |oeeoos EL SOL DE TIIUANA S EOOETA IEL SOUDE: CPSTO0T254FY CIAS PERIODISTICAS |BAJA CALIFORNIA 1500612023 3111212023 36 3.056.10 10888 [1i4 PLANA
CIAS PERIODISTICAS

9 |oeeoos EL SOL DE TLUANA Erteaanille CPSTO07264F0 CIAS PERIODISTICAS |BAJA CALIFORNIA 15082023 3111212023 5 866.78 433 |eNTILLO
ZETA EN BAJA CALIFORNIA LIBR P j T

10 |oeeoos (COMO EL VIENTO BRE m_mw_mw.wﬂmwﬂum«mnﬂqmmmz ACIONES | oarpa0s183%8 PIEDRA ANGULAR BAJA CALIFORNIA 28/06/2023| 3111272023 4 444816 17.78 |18 PLANA
ZETA EN BAIA CALFORNIALIBRE Pt N T

11 |beeoos e ey N eSS RS FEPRESENTACIONES |paRogus1s3<s  [MEDRAANGULAR  |BAIACALIFORNIA 280612023 3111272023 20 11.535.47 23071 | 114 PLANA
ZETA EN BAJA CALIFORNIALIBRE | PIEDRA ANGU

12 |peepos iy N AEh o S IEPABSENTACIONES . |proscatas PIEDRA ANGULAR  |BAJA CALIFORNIA 28062023| MM2r2023 1 1,505.96 151 |GINTILLO

13

14

15




ANEXO MEDIOS COMPLEMENTARIOS

Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES D 1 entidad. COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIJU.
Versién (es): PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de elaboracién: B-dic-23

Monto de la inversion
Tipa de Medio o

(miles de pesos [ |LV.A. incluido)
CARTELES -
CINE =
CIPTICOS -
ESPECTACULARES 1.120.00
FOLLETOS Al
MANTAS -

Borrar Fila

MOBILIARIO URBAND =
PRODUCTO INTEGRADO =
PUBLICIDAD MOWIL .

ROTULOS -

SUPLEMENTO =
TARJETAS TELEFONICAS -

TRIPTICOS -
VIDEOBUS :
OTRO TIPO DE MEDIO (ESPECIFICAR)

Yigencia: oidad Costo unitario
Nombre comercial Nombre fiscal D “.a ® . Cantidad - {en pesos LV,
Inicio Término et incluido)

EsP IMPACTO wm.rum_mdmm DE IMPACTO S. DE | s1121108BV5 BAJA CALIFORNIA 28/06/2023 nnmezaf 12X T 16 35.000.00 560.00 ESPECTACULARES

SERVICIO CONTRATADO

ESP GPO VALLAS GIV.Y.G. SADECV. GIV 100305 F47 BAJA CALIFORNIA 28/06/2023 NN22023|4 X 2 MTS 14 40,000,00 560.00 ESPECTACULARES

O~ |5 R =




Campadia:
Versidn (es)

PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS CLLTURALES

ANEXO MEDIOS DIGITALES

PROMOCION CULTURAL 1

Mants de ba Inveciién

fmiles do pewos | LV.A. incluido}

EBUSCADORES 0.00%
PORTALES 0.00%
SITICS WEB 1,088 &7 100 00%

S

SWEB

Mumitine e omatclal

Nanbre fiseal RFC

Coberium

Dependoncls | entidad:
Facha do slaboracion:

Formuto Contrasade

Esquema de Compra— - Unided de Compra

COMPARLA OFERADORA DEL CENTRO CULTURAL

E-dic-23

Cowlo unitario

[on pesos | LV.A, inchulde)

WIWW LATEMPES TAD MX PERISCOMO MEDIA S ADE CV. | PMESS11184X8 BAJA CALIFORNIA w062023) 31122023  OTRO FORMATO 300 1,000.00
[ SWER WWW JORNADABC COM MX Md..rninc!..abﬂ-o-,_mw SADE CPULAIDIATWE BAJA CALIFORNLA 20672023 31M22023| OTRO FORMATO 300 1,166 67
SWEB WWW ARISTEGUINOTICIAS.COM |SAIC SERVICIOS SADECY SSEQTOE20NFI BAJA CALIFORNIA WEEAZI 31/122023) OTRO FORMATO 200 54436
SWEB WWW SANDIEGORED.COM BUSCA TODO.COM BTO060808123 BA& CALIFORNIA W062023) 3122023  OTRO FORMATO 50 1,000.00

P b P LR 1] (=) R R L




Campana:

ANEXO SERVICIOS PUBLICITARIOS Y ESTUDIOS

PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

Versién (es): PROMOCION CULTURAL 1

Tipo de Medio

DISENC Y SERVICIOS PUBLICITARIOS

Monto de la inversién

(miles de pesos [ LV.A: incluido)

ESTUDIOS (PRE-CAMPARA, POST-CAMPARA)

PRODUCCION

POSTPRODUCCION

PREPRODUCCION

COPIADO

Toml

Nombre comercial

EST IMERK

Nombre fiscal

VIERA LIZDA RUIZ MALDONADO

RUM\VTO0215RE7

Dependencia / entidad:
Fecha de elaboracién:

Costo del Servicio (en

pesos | LV.A. incluido)

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DE C.V.

B-dic-23

SERVICIO CONTRATADO

ESTUDIOS POST-CAMPARA

ole|o|~N|o|u|s|wn]=




