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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacién

Oficio ndm. UNMC/DGNC/0106/2024
Ciudad de México, a 22 de enero de 2024

| Autorizacion de la Estrategia y
| Programa Anual de
| Promocién y Publicidad 2024
| del CECUT.

Asunto:

Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacion, Memoria y Documentacién de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

Me refiero al oficio DGCS/PACS/004/2024 de fecha 10 de enero de 2024, emitido por la
Direccidon General de Comunicacién Social de la Secretaria de Cultura, recibido el 11 del
mismo mes y afo, mediante el cual envia para su evaluacion |a Estrategia y Programa
Anual de Promocién y Publicidad de |la Compafiia Operadora del Centro Cultural y
Turistico de Tijuana (CECUT), correspondiente al Ejercicio Fiscal 2024.

Asimismo, recibimos el oficio SDA/001/2024 de fecha 03 de enero de 2024, emitido por
la Subdireccién de Administracion de esa entidad, en donde se precisa el monto del
techo presupuestal asignado a la partida 36201, y gue dicha cantidad es la misma que
aparece como monto asignado en el Programa Anual.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articule 27, fraccién Vlii de la
Ley Orgédnica de la Administracién Publica Federal; 20 de la Ley Ceneral de
Comunicacién Social; 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 10 del
Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2024, asi
como por el articulo 6 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales
para el registro y qutorizacidn de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social
v de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion
Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2024, publicado en el Diario Oficial de la
Federacion el 29 de diciembre de 2023, (en lo sucesivo el Acuerdo}, esta Direccion
General autoriza, en el ambito de su competencia, la Estrategia y Programa Anual
de Promocién y Publicidad 2024 de la CECUT.
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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicaciéon
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio niam. UNMC/DGNC/0106/2024
Ciudad de México, a 22 de enero de 2024

La aplicacién de estudios de pertinencia y efectividad de campafas debe realizarse en
términos del articulo 2 fr. V y Capitulo VIl del Acuerdo y demas disposiciones en la
materia, asi como atender a los Criterios Metodoldgicos de Evaluacién de Camparnas.

Se precisa lo referido en el oficic UNMC/DGNC/1026/2023 de fecha 26 de octubre de
2023, mediante el cual se comunicé que deberan abstenerse de difundir propaganda
gubernamental en las demarcaciones territoriales durante las fechas que ahi se
especifican, a través de cualquier medio, motivo de los procesos electorales 2024.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

J. Rafael Mdarquez Meza
Director Geil éra_l,—-’

C.c.p. Lic. Jesis Ramirez Cuevas, Cocrdinador General de Comunicacidn Social y Vacero del Gobierno de [a Republica. - Presente.
Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB.- Presente.
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Archive de DGNC, SEGOB
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: : CULTURA gﬁﬂzs Centro Cultural Tijuana

SECRETARIA.28 CULTURA % Tijuana Subdireccién de Comunicacién, Memoriay
Documentacién de las Artes

Tijuana B.C,a 03 de enero de 2024
Oficio: Estrategia y Programa Anual 2024
Folio: SCMDA/001/2024

Lic. Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 5 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de
Comunicacién Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracién PUblica Federal para el Ejercicio Fiscal 2024 (Lineamientos), me permito solicitarle,
en calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacién General de
Comunicacién Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direccién General de
Normatividad de Comunicacién de la Secretaria de Gobernacién, para la validacién y autorizacion
de la Estrategia Anual de Promocién y Publicidad 2024 del Centro Cultural Tijuana (CECUT).
Anexo para tal efecto, el formato correspondiente y la suficiencia presupuestaria prevista en el
articulo 9 de los Lineamientos con el que se acreditan los recursos que se encuentran asignados
en la partida de gasto 36201 del CECUT. El formato fue enviado a través del Sistema de
Informacién de Normatividad de Comunicaciéon (SINC).

Quedo a sus érdenes para cualquier aclaracién.

ertp Nogami Monteverde
Subdiregtor de Comunicaciéon, Memoria
y Documentacion de las Artes

C.c.p. Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusion SC
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Archivo.

Paseo de Los Héroes 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, C.P. 22010, Tijuana, Baja California, México.
Tel. 664 687 9600  www.cecut.gob.mx
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ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA T
mmmo ﬁ m..u._rm..mﬁ.ﬁo...f GENERAL DE o )
EL EJERCICIO FISCAL 2024 NORMATIVIDAD DE COMUNICACION

SECRETARIA DE COBERNACION

Compania Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._

Dependencia o Entidad:]

Empresa
Secretaria de Cultura

Naturaleza ,_cl.a_

Cabeza de sector:
03 de enero de 2024

Fecha de elaboracién:

Mision:

[El Centro Cultural Tijuana tiene como misién difundir, promover y preservar los bienes y servicios culturales para fomentar la calidad de vida de la comunidad de Baja California y de la poblacién de origen mexicano en el Sur de California.

e
Vision:

El Centro Cultural Tijuana, como entidad de vanguardia, promovera el desarrollo humano sustentable,
hacionales y binacionales.

propiciando la igualdad de oportunidades. Sera modelo de gestién del desarrollo cultural, la cooperacion y la coordinacién de proyectos de produccién artistica: regionales,

Objetivo Institucional:

Lograr una asistencia al Centro Cultural Tijuana superior a 1.3 millones de personas y un ingreso propio por encima de los 22 millones de pesos.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Dar a conocer a la poblacién de Baja California y Sur de California los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centre Cultural Tijuana.

; e
Derivado de los esfuerzos que realiza la competencia en la oferta de ® : ; F i 3
bienes y servicios artisticos y culturales, El Centro Cultural Tijuana tiene M_nmﬂmn”ﬂmcﬂmmmm..wmq%“.__m__._mmmﬂmm:gmno._w de 1.3 millones de personas y un ingreso propio | 5o inos artisticos v culturales
que realizar campanias intensivas para dar a conocer la oferta artisticay | SUP® PRFOS.

cultural de manera competitiva,

MEDIOS ELECTRONICOS 2.513.93 ESTUDIOS 79.69
MEDIOS IMPRESOS 1.600.00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 0,00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 1.200,00 TOTAL 5.393,62

Rob

P
Nombre y firma del titular dg¢ mercadotecnia de la dependencia/entidad

Lic. Manuel Zepeda Mata ogami Monteverde

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2024

Dependencia o Entidad: — Compariia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

Fecha de elaboracion: 03 de enero de 2024
miles de pesos /
L.V.A. incluido
ﬂiwm:v:mmﬁo anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201: _ m.wmm.mw_
ACUMULADO EN CAMPANAS: 5.393,62

Nombre de la camparia: Promocién de bienes y servicios culturales

Televisoras 350,00

Version(es): Promocién Cultural 1 Radicdifiseias 913.03

Tema m.m.umoaoo y/o ventaja Servicios artisticos y culturales Cine 0,00
competitiva:

Meta a alcanzar: Incrementar la asistencia e ingreso en un 10% Diarios Editados en el D.F. 0.00

Objetivo de comunicacion: Dar a conocer a la poblacion de Baja California, los bienes y servicios artisticos y Diptios Rditades en los Extados 1.500.00

culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana. Diarios Editados en el Extranjero 0,00

Coemisor: Ninguno Revistas 0.00

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Complementarios 1.200,00

13A 18, 19A 24, 25 A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 0 MAS ANOS Medios Digitales 1.250,00

NSE: AB, C+, C Pre-Estudios 0,00

Post-Estudios 79,69

Diseno 0,00

—_uoc_moaa objetivo: recion e

Preproduccién 0,00

Post-produccién 0,00

Copiado 0,00

—Smw:&m de la campana:

arcentaje que re

Lic. Manuel Zepeda Mata 1.._ Monteverde
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