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.. GOBERNACION

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicaciéon
Direccion General de Normatividad de Comunicacién

CULTURA Oficio nim. UNMC/DGNC/0550/2024
Sea UITARIA DR CULIURA
s e Ciudad de México, a 2 de mayo de 2024

‘ ol T2 Y '».L-""G,‘

Se autoriza la difusién de la campana
Promocién de Bienes y Servicios
Culturales, version Promocion
b ] F 4 1

RECIBIDO Cultural 1, de la CECUT.

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
DIRECCION DE DIFUSION Asunto:

Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacién, Memoria y Documentacién de las Artes
Compafiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A de C.V.

Esta Direccion General, en el ambito de su competencia, autoriza la difusién de la campana
Promocién de Bienes y Servicios Culturales, version Promocién Cultural 1, de la Compania
Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A de C.V. (CECUT), de conformidad con su
solicitud remitida mediante oficio No. DGCS/PACS/052/2024 de fecha 30 de abril de 2024, de la
Direccion General de Comunicacion de la Secretaria de Cultura.

La presente autorizacion se extiende con fundamento en los articulos 29 de la Ley General de
Comunicacion Social, 32 del Reglamento Interior de |la Secretaria de Gobernacion, 17 del Acuerdo
por el que se establece |la Politica de Comunicacién Social del Gobierno Federal y 19 del Acuerdo por
el que se establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y
Programas de Comunicacion Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades
de la Administraciéon Publica Federal para el ejercicio fiscal 2024, publicado en el Diario Oficial de |a
Federacién el 29 de diciembre de 2023 (en lo sucesivo el Acuerdo).

CLAVE ASIGNADA 2024

052/24-2001-MC19-48148

Lo anterior de conformidad con el Formato Unico de Campafia gue adjunta a su solicitud, mismo
gue ha sido validado por la Coordinacion General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de
la Republica, con fundamento en el articulo 18 del Acuerdo. Asimismo, en su solicitud adjunta la
validacién de los materiales a difundir, con el folio DGPP/MC044/2024.

Es importante sefialar que el Instituto Nacional Electoral determind procedente en el Acuerdo
INE/CG228/2024 que la campaia se encuentra considerada dentro de las excepciones para la
difusion de Propaganda Gubernamental durante los procesos electorales 2024.

Roma numero 41, Col Judrez, 4to piso, Alcaldia Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P. 06600 Tel. (55) 52 09 88 00 - 15826 www.gob.mx/segob
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GOBERNACION

SECNETARIA DE COBRERMACT

gy
S 4

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio niim. UNMC/DGNC/0550/2024

Ciudad de México, a 2 de mayo de 2024

Por otro lado, si requiere realizar alguna modificacién o inclusién de medios durante la vigencia de
la campana, es conveniente consultar los articulos 26 y 27 del Acuerdo, donde se explican los pasos
a seguir.

Cabe sefialar que la campafia estd incluida en la modificaciéon del Programa Anual de Promocion y
Publicidad 2024 de la CECUT, autorizado por esta Direccién General mediante oficio
UNMC/DGNC/0548/2024 del 2 de mayo de 2024.

Es importante subrayar el cumplimiento que debe dar al articulo 89, fracciéon VI, de la Ley Federal
de Telecomunicaciones y Radiodifusién, el cual establece que tiene que destinar el uno por ciento
del monto para servicios de comunicacién social y publicidad autorizado en sus respectivos
presupuestos al conjunto de concesiones de uso social comunitarias e indigenas del pais.

De conformidad con el articulo 3 fraccion VIl del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos v las
contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto
contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de
Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2024, asi como lo dispuesto en la Ley de
Adguisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y demés disposiciones
de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta responsabilidad
de la dependencia o entidad contratante.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

z

* =i

|8 7

¢ -~
\W\ “ T'
J. Rafael Me_’;*_r;q'uez Meza
Directq;‘.ﬁér\igl\'a'l

g \ N

A

C.c.p. Lic.JesUs Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacién Social y Vocero del Gobierno de la Republica. - Presente.
Lic. Carolina Serrano Rocha, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién, SEGOB.- Presente.

JZM/PSA/EPGCR

Archivo de DGNC, SEGOB
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Tijuana

Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a 19 de abril de 2024
Oficio: Presentaciéon Campana 1
Folio: SCMDA/013//2024
Lic. Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 15,17 y 18 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de
Comunicacién Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracion Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2024 (Lineamientos), me permito solicitar,
en su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinaciéon General de
Comunicacién Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direccién General de Normatividad
de Comunicacion de la Secretaria de Gobernacidn, para la validacién y autorizacion del formato de
la Campana de Promocién de Bienes y Servicios Culturales, versién Promocién Cultural 1 del
Centro Cultural Tijuana (CECUT). La cual, se encuentra considerada dentro de las excepciones para
la difusién de Propaganda Gubernamental para los periodos de campanfa, reflexidon y jornada
electoral del Proceso Electoral Federal y los Procesos Electorales locales concurrentes con el federal
2023-2024, al amparo del Acuerdo INE/CG228/2024. Anexo para tal efecto, el formato
correspondiente.

Quedo a sus 6rdenes para cualquier aclaracién.
Ate amegnte

Robertg Nogami Monteverde
Subdiredtor de Comunicacién, Memoria
y Documentacion de las Artes

Ccp.
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Orga no Interno de Control CECUT
Archivo.

Paseo de Los Héroes 9350. Zona Urbana Rio Tijuana. CP. 22010, Tijuana, Baja California. México

Tel. 664 687 9600 www.cecut.gob.mx a el 2@24
=/ Felipe Carrillo
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C9)s SEGRETARIA DE GOUERNACION

Cordinadora de Sector

Entidad o Dependencia

Presentacién de Campana de Promocién y Publicidad 2024

GOBERNACION

EMPRESAS DE PARTICIPACION

SECRETARIA DE GULTURA Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE

TIJUANA, SA DECV. 11 de abril de 2024

Fecha de elaboracién

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Objetivo institucional:

Objetivo de comunicacion:

Meta a alcanzar:

Cobertura

Vigencia general de la campaiia

Sefialar caracteristicas especificas :

Nombre de la Campaiia:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Versién (es):

PROMOCION CULTURAL 1

Coemisor (es):

NINGUNO

LOGRAR UNA ASISTENCIA AL CENTRQ CULTURAL TLIUANA SUPERIOR A 1.3 MILLONES DE PERSONAS Y UN INGRESQ PROPIQ POR ENCIMA DE LOS 22 MILLONES DE PESOS

DAR A CONOCER A LA POBLACION DE BAJA CALIFORNIA Y SUR DE CALIFORNIA LOS BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES QUE OFRECE EL CENTRO CULTURAL
TIJUUANA

CIEN MIL ASISTENTES

ESTATAL /., BAJA CALIFORNIA

FECHA DE INICIO: 13/05/2024 FECHA DE TERMINO: 311212024
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Obijetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES 13AIBII9A2EIZ A 30135 A TASAGE AB/CHIG/

ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBRERCS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADQ POR LA CULTURA NACIONAL.



Presentacion de Campaiia de Promocidén y Publicidad 2024

#% GOBERNACION

JIATRa  SUCRETARLA DE COUARNACION

SECRETARIA DE CULTURA EMPRESAS DE PARTICIPACION

Cordinadora de Sector Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

A - COMPARIIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE .
Entidad o Dependencia TIJUANA, S.A. DE CV. Fecha de elaboracion 11 de abri de 2024

PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

Recursos a erogar

Medios de difusion a utilizar Tiempos oficiales / comerciales (miles de pesos / LV.A. incluido)

Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje

Televisoras -

Radiodifusoras -

Diarios Editados en la Cd. de México -

PLANA, 1/2 PLANA, 1/4 PLANA, 1/8 PLANA, CINTILLC, ROBAPLANA, BLANCC Y

i . DEL 13 DE MAYO DE 2024 AL 31 DE NEGRO
Diarios Editados en los Estados 1,100.00 DICIEMBRE DE 2024
Revistas )
Medios Complementarios 1,100.00  DEL 13 DE MAYO DE 2024 AL 31 DE ESPECTACULARES,
DICIEMBRE DE 2024
- Cine -
Medios Impresos y Electronicos
Internacionales
i igi DEL 13 DE MAYO DE2024 AL 31 DE ROME PAGE, OTRO FORMATO,
Medios Digitales 1,300.00 DICIEMERE DE 2024
Tipo de formato especificado: BANNER WEB/GIF
Estudios (pre-camparia, post-campafia) 79.69 ESTUDIOS (POST-CAMPARNA)

Diseno, Produccién, Preproduccion, Post-
produccién y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 3,579.69




Presentacion de Campana de Promocion y Publicidad 2024

40} GOBERNACION

SECRETARIA OE GOUERNACION

EMPRESAS DE PARTICIPACION
Cordinadora de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica:  ESTATAL MAYORITARIA
; : COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE :
Entidad o Dependencia TIUANA, S.A. DE C.V. Fecha de elaboracion 11 de abril de 2024
Actividades Complementarias: NINGUNA

Razones para la Utilizacion de estos Medios:  PARA LA DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES ARTISTICAS Y CULTURALES QUE OFRECE LA INSTITUCION

AUTORIZACIONES

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial Autorizacién del Titdlar del Area de Comunicacién Social

MANUEL ZEPEDA MATA / DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

Nombre y Firma Nombre y Firma



ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campaha: PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS CULTURALES fantklad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE Ti

Varsitn (es) PROMOGION CULTURAL 1 Facha da Ti-abr 24

Rasuman de invarsion publicltaria

Tipe de Medio Monte da [a inversian
{miles da pesas / LV A ingluido)

DIARIOS EDITADOS EN LA CO. DE MEXICO - 0.00%

DIARIOS EDITACOS EN LOS ESTACOS 1,106.00 100.00%

REVISTAS 0.06%

MEDIOS IMPRESOS INTERNAGIONALES 0.00%

Total 1,100.00 100.00%

b omb R o poso A aTA oR ONTRATADO
1 |oeepos ERCTERY DIARIC INGEFENDIENTE | \presoma ¥ EDITORIAL SA DE GV JECS51008NR2 GRUPC HEALY BAJA CALIFORNIA 130572024 | 311212024 2 13,211.25 330.26 |ROBAPLANA
2 |oeepos B JARIO INCEPENDENTE | pregoRa Y EDITORIAL SA DE OV {EC551008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA 13/D082024] 311242024 18 6.152.77 as.0n |4 pLANA
3 |oeepos FRON! XA DIARIC INCEPENDIENTE | \PRESORA Y EDITORIAL SA DE GV IEDS51008NR2 GRUPG HEALY BAJA CALIFORMIA 13108/2024] 3111262024 9 2,202.71 20.63 |CINTILLO
4 |oeeoos EL SOL DE TWUANA O 1 ICAS DEL SOL DEL CPS7007264F0 CIAS PERIODISTICAS | BAJA CALIFORNIA 13082024] 311212024 50 6,205.66 31028 (42 PLANA
5 losepos EL SOL DE TIIUANA m._ﬁ»ﬁmwv_m:o_mwmuqm_m».w.%r 0L DEL CPSTS0TI6AFS CIAS PERIODISTICAS | BAJA CALIFORNIA 13m5/2024] 31122028 a4 3,085.10 134.42 |14 PLANA
& |oeEDOS £L SOL DE TUUANA S eIOOIS CAS DEL SOL DEL CPS7007264FD CIAS PERIODISTICAS | BAJA CALIFORNIA 13M52024] 3111262026 5 105632 528 [cNTILLO
ZETA EN BAJA CALIFORNIA LIBRE PIEDRA ANGULAR REPRESENTACIONES
7 iosEDOS ZEn BN BAIACA ) PARNS06183K9 PIEDRAANGULAR | BAJA GALIFORNIA 13msi2024| 11212024 1 2,897.01 290 [ 18 PLANA
ZETA EN BAJA CALIFORNIA LIBRE | PIEGRA ANGULAR REPRESENTACIONES

8 |oeevos ZETAEN BAJA CA DR ANGULAR REPR PARO906183K9 PIEDRA ANGULAR | BAJA CALIFORNIA 13msr2024| 3111212024 17 11.535.47 196.10 |14 PLANA
9 N
10 -
11 -
12 -




Campana:
Varsion (as):

Rasumen de invarsién publicitara

Tipo de Medio

ANEXO MEDIOS COMPLEMENTARIOS

PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

PROMOCION CULTURAL 1

Monto de la inversion

{miles de pesos / LV.A. incluide)

CARTELES - 0.00%
CINE - 0.00%
DIPTICOS - 0.00%
ESPECTACULARES 1,100.00 100.00%
FOLLETOS - 0.00%
MANTAS - 0.00%
MOBILIARIC URBANG - 0.00%
PRODUCTO INTEGRACO - 0.00%
PUBLICIDAD MOVIL - 0.00%
ROTULOS - 0.00%
SUPLEMENTO - 0.00%
TARJETAS TELEFONICAS - 0.00%
TRIPTICOS - 0.00%
VIDEOBUS

S

Abreviatura

ESP IMPACTO

OTRQ TIPQ DE MEDIO (ESPECKICAR)

i

Nombre comercial

Nombre fiscal

SOLUCIONES DE IMPACTO S, DE
RL.DECY.

SIM121108BYS

Barrar Fila

Cobertura

BAJA CALIFORNIA

Vigencia:

Inicio

13/06/2024

Término

317122024

Depandancia f entidad:

COMPAfIIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJU.

Fecha de elaboracidn:

11-abr-24

Cantidad

Casto unitario
(en pesos

32,352.94

550.00

SERVICIO CONTRATADO

ESPECTACULARES

ESP GPO VALLAS

GIVY.G.SADECV.

GIV 100305 F47

BAJA CALIFORNIA

13/05/2024

317122024

40 2 MTS 15

36,666.67

250,06

ESPECTACULARES

~N[h|; || N =




ANEXC MEDIOS DIGITALES

PROMGCICN DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
PROMOCION CULTURAL 1

Cupandensls f entldad;
Focha de elaboraciin:

nO?:u)z_.)UﬁthUDﬂ)DNFﬂMZﬂNDnEFAEPE ‘ .,
112024 .

Resuman du Invarsién publichsla

Wenio du b myerslon
Plutaforma

{enlles di oesos ! LVA, inchuidol
BUSCADORES
PORTALES
SITIOS WEE

Vigeneia,

Abroviaturg Hombra comercial Nombre liscal Formato Comtratndo Tipo da Cairara

Esguuma do Compra

Unldad de Gompra (an gena Ineiuidoy
Terming {ur pesas TLV-A. Inclui incluida)

SWES WWW LATEMPESTADMX PERISCOPIO MEDIA SADE CV. | PME9S11184X8 BAIA CALIFORNIA 102024 | 3101272024 OTRO FORMATO cosToPoR ) 200 116667 350,00
SWEB W JORNADABLS COMMX m¢>w_> PUBLICACIONES SADE | opy i1 110047006 BAA CALIFORNIA 131062024 3120122024 OTRO FORMATO nmomﬂ,m.-ﬂﬂx FUO 300 1.166.67 250,00
SWER WA ARISTEGUINOTICIAS COM |SAID SERVICIOS SADECY. SSEQV0AZENFA BALA CALIFORNEA 102024 | 311 272024 OTRO FORMATO OﬁOmmn.n_.,M.—ﬂOOD FLUO 300 1,000.00 300.00
SWEB WWW SANGIEGORED,COM BUSCA TODO.COM BTOU0B08123 BAJA CALIFORNIA V050202 3012202 OTRO FORMATO s [0 20 1.000.00 300,00

B2 |elel~jo|o| b |jwin |~




ANEXO SERVICIOS PUBLICITARIOS Y ESTUDIOS

Campana: PROMOCKIN DE BIENES ¥ SERVICIOS CULTURALES Dependencia / entidad:
Versidn (es): PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de elaboracién:
Tigo de Medio ) Mento de la inversion
(miles de pesos [ 1LV.A. incluido)
DISERO Y SERVICIOS PUBLICITARIOS - 0.00%
ESTUDIOS (PRE-CAMPARA, POST-CAMPANA) 79.69 100.00%
PRODUCCION - 0.00%
POSTPRODUCCION - 0.00%
PREPRODUCCION - 0.00%
0.00%
x »a

Costo del Servicio {en

Abreviatura M i Nombre fiscal F
eviatul ombre comercial ompre nsca RFC peses / LV.A. incluido)

EST IMERK VIERA LIZDA RUIZ MALDONADO  |RUMV700315RE7 79,685.00

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DE C.V.

11-abr-24

SERVICIO CONTRATADO

ESTUDIOS POST-CAMPARA

ole|e|~|o|n|a]|wro]=




Autorizacion

Inclusion de medios 1
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GOBERNACION

TasiA O WLUMALI

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacién

Oficio nim. UNMC/DGNCH632/2024
Ciudad de México, a2 20 de mayo de 2024

Se autoriza la inclusién de medios
pata la campana: Promocion de
Asunto: | Bienes y Servicios Culturales,
versién Promocién Cultural 1, de la
CECUT.

Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacién, Memoria y Documentacién de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A de C.V.

Me refiero al oficio DGCS/PACS/071/2024 de fecha 16 de mayo de 2024, recibido el 17 del mismo
mes y afio, emitido por la Direccién General de Comunicacion Social de la Secretaria de Cultura,
por el que se solicita la autorizacién a la inclusion de medios para la campafia Promocién de
Bienes y Servicios Culturales, versién Promocién Cultural 1 de la Compahia Operadora del
Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A de C.V. (CECUT).

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccidn VIl de la Ley
Orgéanica de la Administracion Publica Federal; 39 del Reglamento Interior de |la Secretaria de
Gobernacion: asi como el articulo 27 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos
generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social
y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administraciéon Publica
Federal para el ejercicio fiscal 2024, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 29 de
diciembre de 2023 (en lo sucesivo el Acuerdo), esta Direccién General autoriza la inclusién de
medios para la campafia Promocién de Bienes y Servicios Culturales, version Promocion
Cultural 1.

CLAVE ASIGNADA

052/24-2002-TC03-48148

De igual manera, el Formato Unico de Campafia que adjunta a su solicitud ha sido validado por
la Coordinacién General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Republica, con
fundamento en el articulo 18 del Acuerdo. Asimismo, en su solicitud anexa la validacién de los
materiales a difundir con el folioc DGPP/MC044/2024.

Roma niimero 41, Col Judrez, 4to piso, Alcaldia Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P. 06600 Tel. (55) 52 09 88 00 — 15826 www.gob.m;[segg__tg
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\ \PUERTO

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio nim. UNMC/DGNC/0632/2024
Ciundad de México, a 20 de mayo de 2024

GOBERNACION

JECEETANIA DE IHEAMACION

Cabe sefalar que la campana fue autorizada mediante oficic UNMC/DGNC/0550/2024 de fecha
14 de marzo de 2024 con clave 052/24-2001-MC19-48148.

Asimismo, le recuerdo que se debera atender lo dispuesto en el articulo 89, fraccién Vil de la Ley
Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusién, en el que se establece gue los entes publicos
federales destinaran “el uno por ciento del monto para servicios de comunicacion social y
publicidad autorizado en sus respectivos presupuestaos al conjunto de concesiones de uso social
comunitarias e indigenas del pafis, el cual se distribuira de forma equitativa entre las concesiones
existentes”.

De conformidad con el articulo 3 fraccién VIl del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y
las contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del
gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Respensabilidad Hacendaria y el
Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2024, asi como lo dispuesto en
la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y demas
disposiciones de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta
responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Finalmente, si requiere realizar alguna medificacién de medios durante la vigencia de la inclusion,
es conveniente consultar con el articulo 27 del Acuerdo.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

5\

AT A

J. Rafael Marquez Meza
Director General ___

[

C.c.p. Lic. Jesus Ramirez Cuevas, Ceordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Republica. - Presente.
Lic. Carolina Serrano Recha, Titular de la Unidad de Nermatividad de Medios de Comunicacién, SEGOB. - Presente.

JZM/PSA
Archivo de DGNC, SEGOB

Roma nuimero 41, Col Judrez, 4to plso, Alcaldla Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P. 08600 Tel. (55) 52 09 B8 00 - 15826 www.gob.mx/segob
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Centro

CULTURA | O LI

Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a 8 de mayo de 2024
Oficio: Inclusiéon de Medios 1
Folio: SCMDA/019//2024
Lic. Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 15 y 27 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de
Comunicacion Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administraciéon Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2024 (Lineamientos), me permito solicitar,
en su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacion General de
Comunicacioén Social y Voceria del Gobierno de la RepUblica y la Direcciéon General de Normatividad
de Comunicacién de la Secretaria de Gobernacién, para la validacién y autorizacién del formato de
la Inclusién de Medios a la Campafia de Promocién de Bienes y Servicios Culturales, versién
Promocion Cultural 1 del Centro Cultural Tijuana (CECUT. Anexo para tal efecto, el formato
correspondiente.

Quedo a sus 6rdenes para cualquier aclaracion.

Roberto Wogami Monteverde
Subdirector de Comunicacion, Memoria
y Documentacion de las Artes

Ecp.
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Archivo.

Paseo de Los Héroes 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, C.P. 22010, Tijuana, Baja California, México

™ 2624

</ Felipe Carrillo

Tel. 664 637 9600 www.cecut.gob.mx
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5.1@ SECARTARIA DE GOUERNACION

Cordinadora de Sector

Entidad o Dependencia

Inclusion a Campana de Promocién y Publicidad 2024

EMPRESAS DE PARTICIPAGION

SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

COMPARNIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICC DE

TIJUANA, S.A. DE CV. 8 de mayo de 2024

Fecha de elaboracion

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Obijetivo institucional:

Objetivc de comunicacién:

Meta a alcanzar:

Cobertura

Vigencia general de la campaiia

Senalar caracteristicas especificas ;

Nombre de la Campana:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version (es):

PROMOCION CULTURAL 1

Coemisor (es):

NINGUNG

LOGRAR UNA ASISTENCIA AL CENTRO CULTURAL TIJUANA SUPERIOR A 1.3 MILLONES DE PERSONAS Y UN INGRESO PROPIO POR ENCIMA DE LOS 22 MILLONES DE PESOS

DAR A GONOCER A LA POBLACION DE BAJA CALIFORNIA Y SUR DE CALIFORNIA LOS BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES QUE OFRECE EL CENTRO CULTURAL
TIJUUANA

CIEN MIL ASISTENTES

ESTATAL /, BAJA CALIFORNIA

FECHA DE INICIO: 23/05/2024 FECHA DE TERMINO: 3112/2024
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES 1BAIBII9A24I IO N ISR AT ALY ABICHICI

ESTUDIANTES, EMPLEADCS, MAESTROS, OBRERCS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NAGIONAL.



Inclusion a Campaiia de Promocion y Publicidad 2024

S
s

% & GOBERNACION

ERCRETAAIA DE COUERHAGION

2

L EMPRESAS DE PARTICIPACION
Cordinadora de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridiea:  £STATAL MAYORITARIA
. - COMPARNIA QOPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TIUANA, S.A. DE C.V. Fecha de elaboracién 8 de mayo de 2024

PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

Recursos a erogar

Medios de difusion a utilizar (miles de pesos / |.V.A. incluido}

Tiempos oficiales / comerciales Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje

N DEL 23 DE MAYO DE 2024 AL 31 DE OTRO FORMATO ,
Televisoras TIEMPGS COMERCIALES/ 250.00 DICIEMBRE DE 2024 s
Tipeo de formate especificado: MENCION 30"
— TIEMPOS COMERCIALESY DEL 23 DE MAYO DE 2024 AL 31 DE OTRO FORMATO ,
Radicdifusoras 860.00 DICIEMBRE DE 2024
Tipo de formato especificado: MENCION 30"

Diarios Editados en la Cd. de México -

Diarios Editados en los Estados -

Revistas -

Medios Complementarios -
- Cine .

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Medios Digitales -

Estudios {pre-campaiia, post-campaiia) -

Disefo, Produccién, Preproduccién, Post-
produccién y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 1,110.00




Inclusion a Campaiia de Promocion y Publicidad 2024

EMPRESAS DE PARTICIPACION

Cordinadora doSector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA
: : COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TIJUANA, S.A. DE C.V. Fecha de elaboracién 8 de mayo de 2024

Actividades Complementarias: NINGUNA

Razones para la Utilizacién de estos Medios: PARA LA DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES ARTISTICAS Y CULTURALES QUE OFRECE LA INSTITUCION

AUTORIZACIONES

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial Autorizacion del Titular ‘m_ Arda de Comunicacién Social

BERTOWOGAMI MONTEVERDE

K AE T N D USARECE BCENERIT DE LOMDRICAGI L SUBDIRECTOR DE COMUNICACION\MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES

Nombre y Firma Nombre y Firma



ANEXO TELEVISORAS

Campana; PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS CULTURALES Dependancia f entidad: COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIJUANA, S.A DE ¢
Versitn (as): PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de elaboracitn: 8-may-24

Resumen de inversién publicitaria

Monto de la inversion

Tipo de Medio
TELEVISION ABIERTA NACIONAL - 0.00%
TELEVISKON ABIERTA LOCAL 250.00 100.00%
TELEVISICN RESTRINGIDA - 0.00%
TELEVISION INTERNACIONAL - 0.00%
Total 250.00 100.00%

Vigenc

Espacio Programatico No. Costo unitaric
impacles {(en pesos/IV.A. TOTAL FORMATO CONTRATADO

Abreviatura Nombre comarcial Nombre fiscal Cobertura Siglas
que pertenece Inicio Términe Genera ! Horario  totales incluido)
(ne sfihacign) programa !

23/052024] 3112/2024| NOTICIERO

TVLOC CANAL 12 m.mmrwm._m» SDERL lypir92146K7

T-11PM 30 8,333.33 250.00 |OTRO FORMATC

s

TELEVISA XEWT

GO~ || B Lo (hy] =




ANEXC RADIODIFUSORAS

Dapendencia f entidad: COMPAR[A OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIJUANA, 5.4 DE €
Fecha da G 8-may-24

Campadia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Versidn (as}: PROMOCION CLULTURAL 1

Resuman de inversidn publicitarla

Konto de la inversien

Tipo de Meadio
umiles de pesos ! LV.A, incluidot
CADENAS RADIOFONICAS j 0.00%
RADIODFUSORAS LOGALES 260,00 100.00%
RADIODIFUSORAS INTERNACIONALES - 0.00%
Total 860.00 100.00%
upe v , igone.a: Espacio Programtics  no.  Costo unilario
Abraviatura  Nombre comarcial Nombra fiscal radia ﬂ_p_.”“.um Cobertura H,.‘“._Jﬂn,.g " . mpaclos (en pesos f 1V.A. TATAL FORMATO CONTRATADD
{ue pertenac i tnicio Término el rarls  totaies incluido}
{no afiliacion} programa
RADLOC FUSION IMER MEXICANG DE LA [IMRE30323RH1 IMER BAJA GALIFORNIA xHUAN |FM 2300502024 311212024 sy CTMATY (BAM- 380 263.16 100.00 |OTRO FORMATG
o
RADLOC MYS RADIO STEREOREY MEXICO [svErat219Fa3 MVS BAJA CALIFORNIA XHGLX |FM 231052024 | 31122024 | mausicaL  [3AM 160 2,375.00 380.00 |DTRO FORMATO
SA 4PM
MAGEN RADID e
RADLOC RADIO LATINA COMERCIAL SADE  [IRC151200F8A IMAGEN RADIO [BAJA CALIFORNIA XHLTN [Fm 2010812028 | 3122024 |musicar [ 17 3,247.86 380,00 |OTRO FORMATO
cv.

WD & N =




Autorizacion

Inclusion de medios 2
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$ECHMEYaRIA DE CORERMACIGH

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio num. UNMC/DGNC/0714/2024
Ciudad de México, a 12 de junio de 2024

Se autoriza la segunda inclusién de
medios para la campafia:
Asunto. | Promocién de Bienes y Servicios
Culturales, version Promeocién
Cultural 1, de la CECUT.

Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

Roberto Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicaciéon, Memoria y Documentacién de las Artes
Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A de C.V.

Me refiero al oficio DGCS/PACS/088/2024 de fecha 11 de junio de 2024, emitido por la Direccidn
General de Comunicacién Social de la Secretaria de Cultura, por el que se solicita la autorizacion
a la segunda inclusién de medios para la campafia Promocién de Bienes y Servicios Culturales,
versién Promocién Cultural 1 de |a Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de

Tijuana, S.A de C.V. (CECUT).

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion VIII de la Ley
Orgénica de la Administracién Publica Federal; 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de
GCobernacioén; asi como el articulo 27 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos
generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social
y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion Publica
Federal para el ejercicio fiscal 2024, publicado en el Diario Oficial de la Federacidn el 29 de
diciembre de 2023 [en lo sucesive el Acuerdo), esta Direccién General autoriza la segunda
inclusién de medios para la campafia Promocién de Bienes y Servicios Culturales, versién

Promocién Cultural L.

CLAVE ASIGNADA

| 052/24-2003-TC01-48148
L o

De igual manera, el Formato Unico de Campaha que adjunta a su solicitud ha sido validado por
ta Coordinaciéon General de Comunicacién Social y Voceria del Gobierno de la Republica, con
fundamento en el articulo 18 del Acuerdo. Asimismao, en su solicitud anexa la validacion de los
materiales a difundir con el folio DGPP/MC084/2024.

Roma hummere 41, Col Judrez, 4te piso, Alcaldia Cuauhtémog, Ciudad de México, C.P. 06600 Tel. (55) 52 09 88 00 - 15826 www.gob.mx/segob

Pig. 1de 2
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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacidn
Direcciéon General de Normatividad de Comunicacion

Oficio nim. UNMC/DGNC/0714/2024
Ciudad de México, a 12 de junio de 2024

Cabe sefialar que la campafa fue autorizada mediante oficio UNMC/DGNC/0550/2024 de fecha
14 de marzo de 2024 con clave 052/24-2001-MC19-48148 y se autorizd la primera inclusién de
medios mediante oficio UNMC/DGNC/0632/2024 de fecha 20 de mayo de 2024 con clave 052/24-
2002-TC03-48148.

De conformidad con el articulo 3 fraccién Vil del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y
las contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del
gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el
Presupuesto de Egresos de {a Federacién para el Ejercicio Fiscal 2024, asi como lo dispuesto en
la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Pablico, su Reglamento, y demas
disposiciones de aplicacién supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta
responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Finalmente, si requiere realizar alguna modificacion de medios durante la vigencia de la inclusion,
es conveniente consultar con el articulo 27 del Acuerdo.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

C.c.p. Lic. Jests Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacian Social y Vocero del Gobierno de la Republica. - Presente.
Lic. Carclina Serranc Rocha, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Cormunicacién, SEGOB. - Presente.

JZM/PSA
Archivo de DGNC, SEGOB

Roma nimero 41, Col Judrez, 4to pise, Alcaldfa Cuauhtémort, Ciudad de México, C.P. 06600 Tel. (55) 52 09 88 00 - 15826 W, .gob.mx/segob
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Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

Tijuana B.C, a 28 de mayo de 2024
Oficio: Inclusiéon de Medios 2
Folio: SCMDA/035/2024
Lic. Manuel Zepeda Mata
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 15 y 27 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de
Comunicacion Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracién Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2024 (Lineamientos), me permito solicitar,
en su calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la Coordinacién General de
Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la Direccién General de Normatividad
de Comunicacién de la Secretaria de Gobernacién, para la validacién y autorizacion del formato de
la 2® Inclusion de Medios a la Campana de Promocion de Bienes y Servicios Culturales, versién
Promocién Cultural 1 del Centro Cultural Tijuana (CECUT. Anexo para tal efecto, el formato
correspondiente.

Quedo a sus érdenes para cualquier aclaracién.

Oberto,Nogami Monteverde
Subdireckor de Comunicacion, Memoria
y Documentacion de las Artes

Cc.p.
Vianka Robles Santana-Directora general CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Archivo.

Paseo de Los Héroes 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, C.P. 22010, Tijuana. Baja California. México
Tel. 664 687 2600 www.cecut.gob.mx

2C24

_/ Felipe Carrillo
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et

SECRETARIA DE CULTURA EMPRESAS DE PARTICIPACION

Cordinadora de Sector Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

! : COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TIJUANA, S.A. DE C.V. Fecha de elaboracién 28 de mayo de 2024

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPANA

Nombre de la Campana:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version (es):

PROMOCION CULTURAL 1

Coemisor (es):

NINGUNO

Objetivo institucional: LOGRAR UNA ASISTENCIA AL CENTRO CULTURAL TIJUANA SUPERIOR A 1.3 MILLONES DE PERSONAS Y UN INGRESO PROPIO POR ENCIMA DE LOS 22 MILLONES DE PESOS

S k - DAR A CONOCER A LA POBLACION DE BAJA CALIFORNIA Y SUR DE CALIFORNIA Lt IENES Y Vv
Objetivo de comunicacién: suU C O OS BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES QUE OFRECE EL CENTRO CULTURAL

TIJUUANA
Meta a alcanzar: CIEN MIL ASISTENTES
Cobertura ESTATAL/, CHIAPAS, CHIHUAHUA, MICHOACAN, MORELOS, OAXACA, TABASCO, VERACRUZ
Vigencia general de la campana FECHA DE INICIO: 14/06/2024 FECHA DE TERMINO: 31/07/2024
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMBRES SRt llow mb\mw@ m m_w__%m A a0 ABICHIC/

Sefialar caracteristicas especificas : ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, OBREROS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACIONAL.



Inclusion a Campaiia de Promocion y Publicidad 2024
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EMPRESAS DE PARTICIPACION

SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

Cordinadora de Sector

: 3 COMPANIA OPERADORA DEL GENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TIIUANA, S.A. DE C.V. Fecha de elaboracién 28 de mayo de 2024

PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

Recursos a erogar

i ifusi ili Tiempos oficiales / comerciales - : : Vigenci rti medi Formato del mensaje
Medios de difusion a utilizar P (miles de pesos / LV.A. incluido) gencia por tipo de medio Il
Televisoras -
S TIEMPOS COMERCIALES/ DEL 14 DE JUNIO DE 2024 AL 31 DE OTRO FORMATO ,
Radiodifusoras 53.94

JULIO DE 2024 . e
Tipo de formato especificado: MENCION 30"

Diarios Editados en la Cd. de México -

Diarios Editados en los Estados -

Revistas o

Medios Complementarios -
- Cine -

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Medios Digitales -

Estudios (pre-campaiia, post-campaiia) -

Diseio, Produccién, Preproduccién, Post-
producciéon y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 53.94




Inclusion a Campaiia de Promocion y Publicidad 2024
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SECRETARIA DE GOUERNACION

EMPRESAS DE PARTICIPACION

SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

Cordinadora de Sector

A - COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TIUANA, S.A. DE CV. Fecha de elaboracién 28 de mayo de 2024

Actividades Complementarias: NINGUNA

Razones para la Utilizacién de estos Medios:  PARA LA DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES ARTISTICAS Y CULTURALES QUE OFRECE LA INSTITUCION

AUTORIZACIONES

Autorizacién de la Coordinadora Sectorial Autorizacién del de Comunicacion Social

L

ROBERVO NOGAMI MONTEVERDE
MANUEL ZEFEDA AT DIFECTOR GERERIC DECOMUNICACION SOCIAL SUBDIRECTOR DE COMBNICACION, MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES

Nombre y Firma Nombre y Firma



Campana:
Versidén (es):

PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

ANEXO RADIODIFUSORAS

Dependencia / entidad: COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DE €

PROMOCION CULTURAL 1

Fecha de el 28-may-24

de inversién

Tipo de Medio

Monto de la Inversion
(miles de pesos | |.V.A. incluido)

CADENAS RADIOFONICAS - 0.00%
RADIODIFUSORAS LOCALES 53.94 100.00%
RADIODIFUSORAS INTERNACIONALES - 0.00%
Total 53.94 100.00%

Abreviatura Nombre comercial

Nombre fiscal

Grupo
vadiofénico al
qus perlanece

v “ o
hetes Espacio Programatico  Ng, Costo unitario

impactos (en pesos /LV.A.
totales incluido)

Frecuencia
Cobertura AN/ FM TOTAL FORMATO CONTRATADO

Siglas

Género /
programa

Inicio Término Horarlo

COMUNIGAGION RED DE RADIOS
EDUCATIVA Y INFORMATI |8aM-
1 |rabLoc e TS |COMUNITARIAS DE  [RRCOTO125L15 AMARC CHIAPAS XHBAK [FM 1410612024 3170772024\ b 10 450.33 4.90 [oTRO FORMATO
KOP, AC MEXICO, AC.
RECDERADIOS INFORMATI |8AM-
2 |rabLoc UANDARHI, A.C. COMUNITARIAS DE  [RRCO70125LI5 AMARC MICHOACAN XHRHI |FM 1410612024 3110772024\ o 10 450.33 4.90 |OTRO FORMATO
MEXICO AC.
RED DE RADIOS
3 |rabLoc n_s,mmnvrmrmno e COMUNITARIAS DE  |RRCO70125LI5 AMARC XHTFM |FM 14/06/2024| 31/07/2024 Qnﬂ ORMAT mwn. 10| 490.33 4,80 |OTRO FORMATO
i MEXICO, A.C
CULTURA Y RED DE RADIOS INFORMAT! |8AN-
4 RADLOC COMUNICACION DE COMUNITARIAS DE RRCO70125LI5 AMARC XHZAA |FM 14/06/2024| 31/07/2024 VO 4PM 10| 490.33 4.90 |OTRO FORMATO
ZAACHILA AC. MEXICO, AC.
RED DE RADIOS
m RADLOC MWVN%&FMNMN%MHVM COMUNITARIAS DE RRCO70125LI5 AMARC MICHOACAN XHTM FM 14/06/2024| 31/07/2024 GMMOI?—)._._ m”“ 10 490.33 4.90 |OTRO FORMATO
-S4 |MEXICO, AC.
TEPONAZTLE RED DE RADIOS REPeaE] K
m RADLOC CULTURA Y COMUNITARIAS DE RRCO70125LI5 AMARC MORELOS XHRTPZ |FM 14/06/2024| 31/07/2024 VO 4PM 10 490.33 4,90 |OTRO FORMATO
COMUNICACION, AC. |MEXICO, AC.
ASOCIACION
RED DE RADIOS
7 |rabLoc o o es  |comummariaspe  [rreororzsus AMARC VERACRUZ XEYTM [AM 1410612024 310772024 NFORMAT! | SAM- 10 490.33 4.90 |oTRO FORMATO
POPULARES, AC.  |MEXICO.AC.
RED DE RADIOS
8 |rabLOC ,_www_mmnr»,vm_ﬂmﬁ"\w COMUNITARIAS DE  |RRCO70125LI5 AMARC XHRCV |FM 14/06/2024| 31/07/2024 CZM ORMATY wwﬂ 10 490,33 4.90 |OTRO FORMATO
AC |mExico AcC.
RED DERRDICH) INFORMATI |8AM-
9 |rabLoc SEMBRADORES DE  |COMUNITARIAS DE  |RRCO70125L15 AMARC TABASCO XHSCBI |FM 14106/2024| 31/07/2024 |\ ey 10 490.33 4.90 |0TRO FORMATO
FUTURO A.C. MEXICO, AC
RED DE RADIOS
10 |rabLoc  [RADIOLOS COMUNITARIAS DE  [RRCO70125L15 AMARC CHIHUAHUA XHSCBC |Fm 14106/2024| 31/07/2024|NFORMAT! | BAM- 10 490.33 4.90 |OTRO FORMATO
COMPADRES, AC. | A% Vo 4PM
RED DE RADIOS INFORMAT! |8AM-
11 |rabLoc KUKOJ, A.C. COMUNITARIAS DE  |RRCD70125L15 AMARC XHIP  [Fm 14/06/2024| 3110712024 10 490.33 4.90 |OTRO FORMATO
VO 4PM
MEXICO, AC.
12 -
13 .
14 ;
15 -




