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Gobernacion

Secretaria de Gobernacion

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccion General de Normatividad de Comunicacién
Oficio No. UNMC/DGNC/0535/2025

Ciudad de México, a 15 de julio de 2025

Asunto: Se autoriza la difusién de la campafia;
Promocién de Bienes y Servicios Culturales,
version Promocién Cultural 1, del CECUT.

LIC. ULISES ORTEGA GONZALEZ
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
SECRETARIA DE CULTURA

ROBERTO NOGAMI MONTEVERDE
SUBDIRECTOR DE COMUNICACION, MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES
COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DE C.V.

Esta Direcciéon General, en el dmbito de su competencia, autoriza la difusién de la campafa:
Promocién de Bienes y Servicios Culturales, versién Promocién Cultural 1, de la Compaifiia
Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V. (CECUT), de acuerdo con la
solicitud enviada mediante el oficio DGCS/PACS/042/2025 de fecha 7 de julio de 2025, emitido
por la Direccién General de Comunicacién Social de la Secretaria de Cultura.

Esta autorizacion se extiende con fundamento en los articulos 20 y 29 de la Ley General de
Comunicacién Social; 37 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 17 del
Acuerdo por el que se establece la Politica de Comunicacién Social del Gobierno Federal; 18y 19
del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las
Estrategias y Programas de Comunicacion Social, de Promocién y Publicidad, a cargo de las
dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal, para el ejercicio fiscal 2025,
publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 31 de diciembre de 2024, (en lo sucesivo el
Acuerdo).
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Lo anterior en los términos del Formato Unico de Campafia que adjunta a su solicitud, mismo
que ha sido validado por la Coordinacién General de Comunicacion Social y Voceria del
Gobierno de la Republica con fundamento en el articulo 18 del Acuerdo. Aunado a lo anterior,
se presenta la validacién de materiales, emitida con el folio DGPA/MC038/2025.
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Gobernacion

Secretaria de Gobernacién

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicaciéon
Direccién General de Normatividad de Comunicacion

Oficio No. UNMC/DGNC/0535/2025

La campafia estd incluida en el Programa Anual de Promocién y Publicidad 2025 del CECUT,
autorizado por esta Direcciéon General mediante oficio UNMC/DGNC/0117/2025 de fecha 23 de
enero de 2025.

Asimismo, si requiere realizar alguna modificacién o inclusiéon de medios durante la vigencia de
la campafia, es conveniente consultar los articulos 26 y 27 del Acuerdo, donde se explican
claramente los pasos a seguir.

La realizacion del estudio debera apegarse a los Criterios Metodolégicos para la evaluacién
de campafias de comunicacién y remitir los resultados a esta Direccion General en los
formatos correspondientes, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 40 y demas relativos
y aplicables del Acuerdo.

Le recuerdo que se debera observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccion VII de la Ley Federal
de Telecomunicaciones y Radiodifusion, en el que se establece que los entes publicos federales
destinaran “el uno por ciento del monto para servicios de comunicacion social y publicidad
autorizado en sus respectivos presupuestos al conjunto de concesiones de uso social
comunitarias e indigenas del pais, el cual se distribuird de forma equitativa entre las
concesiones existentes”.

De conformidad con el articulo 3 fraccién VIII del Acuerdo: “Las erogaciones de dichos recursos
y las contrataciones respectivas deberan sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad
del gasto contenidos en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria, la Ley
Federal de Austeridad Republicana y el Presupuesto de Egresos de la Federacion para el
Ejercicio Fiscal 2025, asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Publico, su Reglamento, la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la
Informacion Pablica y demas disposiciones aplicables en la materia”.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENT

J. RAFAEL UEZ MEZA
DI

C.c.p. Mtra. Nadia Paulina Silva Rodriguez, Coordingdota General de Comunicacién Social y Vocera del Gobierno de [a Republica. - Presente.
Lic. Manuel Duran Aguirre, Titular de 'I"a,Urr dad de Normatividad de Medios de Comunicacién, SEGOB. - Presente.
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Cultura ‘Qéi':;zz.

Secretaria de Cultura Tijuana

Centro Cultural Tijuana

Subdireccion de Comunicacién, Memoria

y
Tijuana

Documentacion de las Artes

B.C, a 2 de julio de 2025

Oficio: Presentaciéon Campafa 1

Lic. Ulises Ortega Gonzalez
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Folio: SCMDA/028/2025

De conformidad con lo dispuesto en el Articulo 15, 17 y 18 del Acuerdo por el que se
establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizaciéon de las Estrate-
gias y Programas de Comunicaciéon Social, de Promocion y Publicidad a cargo de las

dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal

para el Ejercicio Fiscal

2025 (Lineamientos), me permito solicitar, en su calidad de cabeza de sector, las ges-
tiones necesarias ante la Coordinacidon General de Comunicacién Social y Voceria del
Gobierno de la Republica y la Direccion General de Normatividad de Comunicacion
de la Secretaria de Gobernacién, para la validacién y autorizacion del formato de la
presentacion de la Campaiia de promocién de bienes y servicios culturales, ver-

sién promocidén cultural 1 del Centro Cultural Tijuana (CECUT).
Anexo para tal efecto, el formato correspondiente.

ubdi r de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

C.c.p.
Miriam Garcia Aguirre-Directora general del CECUT
Francisco Tapia Campos-Jefe de la Oficina de Representacién Adscrito al CECUT
Archivo.

Paseo de los Héroes 9350, Zona Urbana Rio Tijuana, C.P. 22010, Tijuana Baja California, México.
Tel: 664 687 9600 www.cecut.gob.mx




Presentacion de Campana de Promocion y Publicidad 2025

Gobernacion

Secretaria de Gobernacién

SECRETARIA DE CULTURA EMPRESAS DE PARTICIPACION

Cordinadora de Sector Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

. . COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE -
Entidad o Dependencia TIUANA, S.A. DE CV. Fecha de elaboracién 2 de jutio de 2025

INFORMACION GENERAL DE LA CAMPARA

Nombre de la Campaiia:
PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
Version {es):

PROMOCION CULTURAL 1

Coemisor (es):

NINGUNO

Qbjetiva institucional: LOGRAR UNA ASISTENCIA AL CENTRO CULTURAL TIJUAMNA SUPERIOR A 1.3 MILLONES DE PERSONAS Y UN INGRESO PROPIO POR ENCIMA DE LOS 22 MILLONES DE PESOS

DAR A CONGCER A LA POBLACION DE BAJA CALIFORNIA Y SUR DE CALIFORNIA LOS BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y

Objetivo de comunicacién: CULTURALES QUE OFRECE EL CENTRO CULTURAL TIJUANA.

Meta a alcanzar: INCREMENTAR LA ASISTENCIA E INGRESO EN UN 10%
Cobertura ESTATAL /, BAJA CALIFORNIA
Vigencia general de la campanha FECHA DE INICIO: 01/08/2025 FECHA DE TERMINO: 311122025
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES ¥ HOMBRES T3ATB/19A24125A 34 35A 44145 A B4 ABIGH/C!

185 O MAS

Sefalar caracteristicas especificas : ESTUDIANTES, EMPLEADOS, MAESTROS, CBRERQS, EMPRESARIOS, COMERCIANTES, EJECUTIVOS Y PUBLICO EN GENERAL INTERESADO POR LA CULTURA NACIONAL.



Presentacion de Campana de Promocidén y Publicidad 2025

Gobernacion

Secretaria de Gobernacién

SECRETARIA DE CULTURA EMPRESAS DE PARTICHPACION

Cordinadora de Sector Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE

Entidad ¢ Dependencia TIUANA, S.A DE CV. Fecha de elaboracién 2 de julio de 2025
PLAN DE MEDIOS A UTILIZAR

Recursos a erogar

1 i ill Ti ficial i
Medios de difusién a utilizar iempos oficiales / comerciales (miles de pesos / LV.A. incluido)

Vigencia por tipo de medio Formato del mensaje

Televisoras R

Radiodifusoras -

Diarios Editados en la Cd. de México -

PLANA, 112 PLANA, 1/4 PLANA, 1/8 PLANA, CINTILLO, ROBAPLANA, A COLCR

o i DEL 1 DE AGOSTO DE 2025 AL 31 DE BLANCO Y NEGRO
Diarios Editados en los Estados 1,400.00 DICIEMBRE DE 2026

Revistas -

Medios Complementarios -
- Cine .

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

; - DEL 1 DE AGOSTO DE2025 AL 31 DE QTRO FORMATO,
Medios Digitales 900.00 DICIEMBRE DE 2025
Tipo de formato especificado: BANNER WEB / GIF
Estudios (pre-campaiia, post-campaiia) 85.26 ESTUDIOS (POST-CAMPAfIA)

Disefio, Produccién, Preproduccion, Post-
produccion y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR 2,385.26




Presentacion de Campana de Promocion y Publicidad 2025

Gobernacion

Secretaria de Gobernacion

SECRETARIA DE CULTURA EMPRESAS DE PARTICIPACION

Cordinadora de Sector Naturaleza Juridica: ESTATAL MAYORITARIA

. } COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE e
Entidad o Dependencia TLUANA, S.A. DE CV. Fecha de elaboracién 2 daijulio;de 2025

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacién de estos Medios:

AUTORIZACIONES

Autorizacién de la Coordinadora Sectorial Autorizacién del Titdfar del Area de Comunicacién Social

RTQ@ NOGAMI MONTEVERDE

ULISES ORTEGA GONZALEZ / DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL NICACION, MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES

SUBDIRECTOR DE

Nombre y Firma Nombre y Firma



ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICICS CULTURALES Dependencia f entidad: COMPANIA OPERADORA DEL CENTRG CULTURAL Y TURISTICO DE Tr
Versidn {es) PROMOCION CULTURAL 1 - Facha da elab ibén: 2-jul-25

Resumen de invarsidn publicitaria

Monto de la inversién

Tino de Wedio {milas do pesas [ LV A incluido}
DIARIOS ECITADOS EN LA CD. DE MEXICO - 0.00%
CIARIOS EDITADDS EN LOS ESTADOS 1,400.00 100 .00%
REVISTAS - 0.00%
MEDIOS IMPRESQS INTERNACICNALES - 0.00%
Votal 1,400.00 100.00%

Vigencia.

Costo unitaris

No. total de
INSQreIones

Abreviatura homore comereial Nombre fiscal Grupo editorial Cobertura FORWMATO CONTRATADO

Inigio Térming

1 |peepos ”mw”nm?» DIARIC INDEPENDIENTE DE |\ 100k 50RA Y EDITORIAL SA DE OV ED551008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA 01/D8/2025| 3171212025 2| 6ATT 6T 148.99 | 174 PLANA
2  |DEEDOS T CRA DIARIC INDEPENDIENTE O | e soRa ¥ EDITORMAL SA OE OV EDS51008NR2 GRUPO HEALY BAJA CALIFORNIA 01/08/2025| 3171212025 19 1321125 25101 [ROBAPLANA
3 [pespos EL SOL DE TUUANA mﬁw_u_mw_m_wmomﬁ_yw DEL SOL 0L GPSTI0T264FS CIAS PERIODISTICAS | BAJA CALIFORNIA 010872025|  3112/2025 42 6.140.00 257.88 |1/2 PLANA
4 [DEEDOS EL SOL DE THUANA B o i DEL SOL DeL CPS7907264F9 CLAS PERIGDISTICAS {BAJA CALIFORNIA oiroarz02s| 3122026 45 3,080.57 142,12 | 114 PLANA
5  lpeeoos mm.ﬁOmm__.m,nmvmw_._mozz_b LIBRE B e GULAT REPRESENTACIONES | panosas183ks PIEDRA ANGULAR  |BAJA CALIFORNIA 01/08/2025| 311212025 4 14,285.72 200,06 [114 PLANA
y ELIGIO VALENGIA LOPEZ ¥ CAROLINA [EDICIBN Y
6 |oeepos EMX L aALE, vALEMOStaHVZ  [EDRNY BAJA CALIFORNIA 0100872025 3141212025 7 15,558.30 264.49 | 1/4 PLANA
ELIGIO VALENCIA LOPEZ ¥ CARGLINA EDICION Y
7 |oeeoos EMX e e vALEsaos1aHv2  [EDEIOMY BAJA CALIFORNIA 011082025 321212025 1 7,526.28 13551 [118PLANA
8
9
10
11
12
13 .
14
15 -
16 B




ANEXO MEDIOS DIGITALES

Carmpana; PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES Dapendencls /entidad: COMPARLA OPERADORA DEL CENTRO CULTURA
Versitn (os): PROMOCIGN CULTURAL 1 Facha da siaboraclén; ke

Rezumen da Invarsién publicitasis

nvorsion
Platafarma
imili-s Ae pesas [V A incliidal
BUSCADORES
PURTALES
SITWS WEB
KEDES SOCIALES
Totl e

VIgenE, . TOTAL
“ormae Contratada Tipo do Compra Esqueina o Compra  Uniclad de Compra ; {on milus pesas ) 1V.A

Abroviatura Nembro comarcial Noembro fiscal f Caburtura

Terming

1 BWEB WWYW LATEMPESTAD MX PERISCOPIO MEDIA S.ADE C.V PMESS11184X38 BAJA CALIFCRNIA MOB2025 M11272025) OTRO FORMATO DIOmMﬁHM..”&OOI Fuo 0 R 3000
2 HWEB Wik JORNADARC. COM.MX Mﬂ_\-)—n_.ﬂ PLIBLICACIONES 5.4 DE CPU141014TWE BAJA CALIFORMNA 01082025 2111272025 OTRO FORMATO OﬂnumGG._._M._.ﬂMUDN FJO 20 000, ilis)
3 SWEB WYY SANDIEGORED.COM BUSCA TODG COM BTO060808123 BALA CALIFORMA 01082025 44212025 OTROFORMATO OzOmmﬁwq_MqﬂrMu% FJo 200 2 360.00
4
5
6
_7 -
8
9
10
_n
_12 -
13
n LJ:




ANEXO SERVICIOS PUBLICITARIOS Y ESTUDIOS

Campana: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES Dependencia / entidad: COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DE C.V.
Version (es): PROMOCION CULTURAL 1 Fecha de elaboracion: 2-jul-25
jLDoceMedle az_:w.%_%%wﬂm”m_w ”.-“\,\.mba.mm_“._:_ao_

DISENO Y SERVICIOS PUBLICITARIOS - 0.00%

ESTUDIOS (PRE-CAMPANA, POST-CAMPANA) 85.26 100.00%

PRODUCCION - 0.00%

POSTPRODUCCION - 0.00%

PREPRODUCCION - 0.00%

COPIADO - 0.00%

Total 85.26 100.00%

Costo del Servicio {en

pesos / LV.A. incluido) SERVICIO CONTRATADO

Abreviatura Nombre comercial Nombre fiscal

ENKOLL INTELIGENCIA DE

MERCADOS ENKOLL, S.A.DE C.V. ENK160426UTS5 85,263.24 |ESTUDIOS POST-CAMPARNA

EST
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