ESTRATEGIA Y PROGRAMA ANUAL 2026



2. Gobernacion

Setretaria de Gobernacién

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccién General de Normatividad de Comunicacién

Oficio No. UNMC/DGNC/0085/2026

Ciudad de México, a 16 de enero de 2026

Asunto: Autorizacién de la Estrategia y
Programa Anual de Promocién y Publicidad
2026 del CECUT

GLORIA EDLIN CASTRO NAVARRETE
SUBDIRECTORA DE DIFUSION
SECRETARIA DE CULTURA

ROBERTO NOGAMI MONTEVERDE
SUBDIRECTOR DE COMUNICACION, MEMORIA Y DOCUMENTACION DE LAS ARTES
COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, S.A. DE C.V.

Me refiero al oficioc No. DGCS/PACS/004/2026 de fecha 13 de enero de 2026, emitido por la
Direccion General de Comunicacién Social de la Secretaria de Cultura, mediante el cual envia para
su evaluacion la Estrategia y Programa Anual de Promocion y Publicidad de la Compaiiia
Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V. (CECUT), correspondiente al
Ejercicio Fiscal 2026.

Asimismo, recibimos el oficio No. SDA/002/2026 de fecha 7 de enero de 2026, de la Subdireccién
de Administracién del CECUT, en donde se precisa el techo presupuestal asignado a la partida
36201, y que dicha cantidad es la misma que aparece como monte sefialadc en el Programa Anual.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por los articulo 27, fraccion VIII de la Ley
Organica de la Administracidn Publica Federal; 20 y 25 de la Ley General de Comunicacién Social;
37 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacién; 10 del Presupuesto de Egresos de la
Federacion para el Ejercicio Fiscal 2026; asi como por el articulo 6 del Acuerdo por el que se
establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizacidén de las Estrategias y
Programas de Comunicacién Social, asi como de Promocion y Publicidad, a cargo de las
dependencias y entidades de la Administracidn Publica Federal, para el ejercicio fiscal 2026,
publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 29 de diciembre de 2025 (en lo sucesivo el
Acuerdo), esta Direccién General autoriza, en el 4mbito de su competencia, la Estrategia y
Programa Anual de Promocién y Publicidad 2026 del CECUT.

La aplicacion de los estudios de pertinencia y efectividad de las campafas debera realizarse en los
términos del articulo 2 fr. V y Capitulo VII del Acuerdo y demds disposiciones en la materia, asf
como atender a los Criterios Metodolégicos de Evaluacién de Campafias.
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%: Gobernacion

Secretaria de Gobernacién

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccion General de Normatividad de Comunicacion

Oficio No. UNMC/DGNC/0085/2026
Ciudad de México, a 16 de enero de 2026

Se precisa lo referido en el oficio No. UNMC/DGNC/0964/2025 de fecha 29 de diciembre de 2025,
mediante el cual se comunicé que deberén abstenerse de difundir propaganda gubernamental en

la demarcacién territorial durante las fechas que ahf se especifican, a través de cualquier medio,
motivo del proceso electoral local 2026.

Sin otro particular, aprovecho la ocasioén para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

v

0,
J. RAFAEL NMARQUEZ MEZA
DIRE ERAL

C.cp. Mtra. Nadia Paulina Silva Rodriguez, Coordinadora General de Comunicacién Social y Vacera del Gobierno de I Reptiblica. - Presente,
Lic. Manuel Duran Aguirre, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacidn, SEGOB. - Presente.

jZMIW/Gl&

Archivo de DGNC, SEGOB

= 2 02 O

& ano de

S Margarita Pagina 2 de 2
Al \i37:

Roma No. 41, 4° pise, Col. Jusrez, CP. 06600, Alcaldia Cuauhtémoc, CDMX. Tel; [55] 5209 8800 - 15826 www.gob.mx/segob




 Cultura )

Secretaria de Cultura

ml Toora

Centro Cultural Tijuana
Subdireccién de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes
Tijuana B.C, a 07 de enero de 2026
Oficio: Estrategia y Programa Anual 2026
Folio: SCMDA/001/2026

Mtra. Gloria Edlin Castro Navarrete
Subdirectora de Difusion
Secretaria de Cultura

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 4, 5y 9 del Acuerdo por el que se establecen
los Lineamientos Generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas
de Comunicacién Social y de Promocién y Publicidad, a cargo de las dependencias y
entidades de la Administracion Publica Federal, para el Ejercicio Fiscal 2026 (Lineamientos),
me permito solicitarle, en calidad de cabeza de sector, las gestiones necesarias ante la
Coordinacién General de Comunicacion Social y Voceria del Gobierno de la Republica y la
Direccién General de Normatividad de Comunicacién de la Secretaria de Gobernacion, para
la validacion y autorizacion de la Estrategia Anual de Promocién y Publicidad 2026 del
Centro Cultural Tijuana (CECUT).

Anexo para tal efecto, el formato correspondiente y la suficiencia presupuestaria prevista
en el articulo 9 de los Lineamientos con el que se acreditan |os recursos que se encuentran
asignados en la partida de gasto 36201 del CECUT. El formato fue enviado a través del
Sistema de Informacién de Normatividad de Comunicacién (SINC).

Quedo a sus,6rdenes para cualquier aclaracion.

Roberty Nogami Monteverde
Subdirector de Comunicacién, Memoria
y Documentacién de las Artes

C.cp.
Miriam Garcia Aguirre-Directora General CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Archivo.
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DIRECCION GENERAL DE

ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA
mmmow EL EJERCICIO FISCAL 2026 L) Jorsanvipan oF Comunicacion

Comparfia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._

Dependencia o m::ama.,
T Empresa
Secretaria de Cultura

ZmEqm_mnm r_c:a_om
Cabeza de sector:
07 de enero de 2026

Fecha de elabaoracion:

Misién:
| Centro Cultural Tijuana liene como misién difundir, promover y preservar los bienes y servicios culturales, para fomentar la calidad de vida de la comunidad de Baja California y de la poblacién de arigen mexicano en el sur de California.

Vision:

Cultural Tijuana, como entidad de vanguardia, promovera el desarrollo humano sustentable, propiciando la igualdad de oportunidades. Sera modelo de gestion del desarrollo cultural, la cooperacion y la coordinacion de proyectos de produccion artistica, regionales

les y binacionales.

Obijetivo Institucional:

Logiar una asistencia al Centro Cultural Tijuana superior a 1.3 millones de personas y un ingreso propio por encima de los 22 millones de pesos,

OEQEO de la estrategia de comunicacion:

ocer a la poblacion de Baja California y Sur de California los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana.

Publicar los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana

Alcanzar una asistencia por encima de 1.3 millones de personas y un ingreso propio

vado de los esfuerzos que realiza la competencia en la oferta de
€s y servicios artisticos y culturales, El Centro Cultural Tijuana tiene g 4
e realizar campanas intensivas para dar a conocer la oferta artisticay | SUPerior a los 22 millones de pesos.
tural de manera competitiva,
MEDIOS ELECTRONICOS 3.017.26 ESTUDIOS 99,55
1.450.00 DISENO, PRODUCCION, POST-PROD 0.00
5.726,81

MEDIOS IMPRESOS
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 1.160,00 TOTAL

Nogami Monteverde

Gloria Edlin Castro Navarrete
Nombre y firma del titular QV mercadotecnia de la dependencia/entidad

Nombre y firma del titular de comunicacion saocial de la coordinadora sectorial




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2026

Dependencia o Entidad: — Compafiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._
07 de enero de 2026

Fecha de elaboracion:

miles de pesos /
1.V A, incluido

|Presupuesto anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201: _ m..\mm.mL__
ACUMULADO EN CAMPANAS: 5.726,81

SRR e L i et i 5
Nombre de la campafia: Promocion de bienes y servicios culturales Televisoras 400.00
Version(es): Promacién Cultural 1 Radiodifusoras 1.237,26
Tema especifico y/o ventaja Publicar los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana Cine 0.00

compelitiva: .
Meta a alcanzar: Incrementar la asistencia e ingreso en un 10% Diarios Editados en CDMX a0
Objetivo de comunicacion: Dar a conocer a la poblacion de Baja California, los bienes y servicios artisticos y Biasas Edltadosienilos Esiedos i=450,00
culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana. Diarios Editados en el Extranjero 0,00
Coemisor: Ninguno Revistas 0,00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Complementarios 1.160,00
0A12, 13A 18, 19A 24, 25 A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 O MAS ANOS Medios Digitales 1.380,00
NSE: AB, C+, C Pre-Estudios 0,00
Post-Estudios 99,55
: Disefo 0,00
1 16 de febrero de 2026 al 31 de diciembre de 2026 Produccion 0.00

Poblacion objetivo: 5
Preproduccion 0,00
Post-producciéon 0,00
Copiado 0,00

Scm:n,.m de la campania: :
’ __ ,-__ 7
e ‘_ﬂ_iq
Gloria Edlin Castro Navarrete Reberto\Nogami Monteverde

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadara sectorial Nombre y firma del titular de V.mamn_opmoam de la dependencialentidad



. Cultura

Secretaria de Cultura

UNIDAD DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
COORDINACION DE PRESUPUESTO Y RECURSOS FINANCIEROS

OFICIO NO. UAF/CPRF/ 1335 /2026

Ciudad de México a 17 de septiembre de 2026

Mtra. Lorena Arellano Jiménez
Subdirectora de Administracién
Compaiiia Operadora del Centro Cultural
y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.
Presente

En atencidn al oficio SDA/106/2026, mediante el cual solicita la disponibilidad de
recursos presupuestarios en la partida de gasto 36201 “Difusién de mensajes
comerciales para promover la venta de productos o servicios”, a fin de iniciar el
tramite de cancelacion del “Programa Anual de Comunicacién Social”.

Al respecto, le informo que la partida de gasto referida no cuenta con suficiencia
presupuestal, con corte al 31 de agosto de 2026.

Lo anterior, a efecto de continuar con las gestiones correspondientes a la
cancelacién del “Programa Anual de Comunicacién Social”.

Sin otro particular, le envio un cordial saludo.

Atentamente

Coordinado

C.c.e.p.- Lic. Marfa Guadalupe Moreno Saldafia. - Titular de la Unidad. - Para su conocimiento.

Atiende Folio No.: S/N
OHE/HJAR
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. Cultura | ,&@&

Secretarfa de Cultura Tiuana

Centro Cultural Tijuana

Subdireccién de Comunicacién, Memoria y Documentacién de las Artes
Tijuana B.C, a 23 de octubre de 2027
Folio: SCMDA/042/2026

Ulises Ortega Gonzdlez
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

Me refiero a los articulos 12 y 15 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para
el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de Comunicacién Social y de Promocién y
Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal, para el ejercicio fiscal
2026, publicados en el Diario Oficial de la Federacién el 29 de diciembre de 2025, por lo que me
permito solicitarle realizar las gestiones necesarias ante la Coordinacién General de Comunicacién
Social de la Oficina de la Presidencia de la Republica y la Direccién General de Normatividad de
Comunicacién de la Secretaria de Gobernacién para la cancelacién de la Estrategia y Programa
Anual de Promocién y Publicidad 2026 de la Compaiiia Operadora del Centro Cultural y

Turistico de Tijuana, S.A. de C.V.

La cancelacién obedece a que la Compariia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A.
de CV. tuvo una adecuacién de los recursos presupuestarios asignados, que implicé la cancelacién
total de la disponibilidad presupuestaria en la partida 36201, "Difusién de mensajes comerciales
para promover la venta de productos o servicios", lo que imposibilitd llevar a cabo las acciones
previstas en la planeacién originalmente establecida para el presente ejercicio fiscal. Me permito
informar el presupuesto original y el monto de la reduccién derivada de dicha adecuacién:

CONCEPTO MONTO
Presupuesto original (IVA incluido) $5,726,812.00
Reduccién (IVA incluido) $5,726,812.00

Anexo para tal efecto, el oficio UAF/CPRF/1335/2026, de fecha 17 de septiembre del presente,
emitido por el Lic. Omar Hernandez Espinoza, Coordinador de presupuesto y Recursos Financieros,
mediante el cual, informa que la partida referida no cuenta con suficiencia presupuestal. Finalmente,
se informa que el formato correspondiente fue remitido a través del Sistema de Informacion de
Normatividad de Comunicacién (SINC).

Sin mas~por l momento, y agradeciendo la atencidn que sirva al presente, le envio un cordial saludo.

Nogami Monteverde
SubdireXtor de Comunicacién, Memoria y Documentacion de las Artes

C.c.p Archivo,

2026
Margarita
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ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA :
WMQOW EL EJERCICIO FISCAL 2026 ) b i

Dependencia o Entidad:f Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._
e SRS
Naturaleza Juridica: Empresa
Cabeza de sector: Secretaria de Cultura
Fecha de elaboracion: 16 de October de 2026

Mision:

El Centro Cultural Tijuana tiene como misién difundir, promover y preservar los bienes y servicios culturales, para fomentar la calidad de vida de la comunidad de Baja California y de la poblacion de origen mexicano en el sur de California.

Vision:
£l Centro Cultural Tijuana, como entidad de vanguardia, promovera el desarrollo humano sustentable, propiciando la igualdad de oportunidades. Sera modelo de gestion del desarrollo cultural, la cooperacion y la coordinacion de proyectos de produccién artistica, regionales,
nacionales y binacionales.

Objetivo Institucional:

Lograr una asistencia al Centro Cultural Tijuana superior a 1.3 millones de personas y un ingreso propio por encima de los 22 millones de pesos.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Dar a conocer a la poblacién de Baja California y Sur de California los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana.

T B A T R T o I T8 ey et

mﬁo_‘:oa_m_ :._mqomqo i ._._< e i Metas generales

Derivado de los esfuerzos que realiza la competencia en la oferta de
1.- | bienes y servicios artisticos y culturales, El Centro Cultural Tijuana tiene
que realizar campanas intensivas para dar a conocer la oferta artistica y
cultural de manera competitiva.

Alcanzar una asistencia por encima de 1.3 millones de personas y un ingreso propio
superior a los 22 millones de pesos.

Publicar los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana

MEDIOS ELECTRONICOS 3,017.26 ESTUDIOS 99.55

MEDIOS IMPRESOS 1.450.00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRO
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 1,160.00 TOTAL

0.00

5,726.81

Lic. Ulises Ortega Gonzalez Nogami Monteverde

A

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de'mercadotecnia de la dependencia/entidad




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2026

Dependencia o Entidad: -

Compaiiia Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V._

Fecha de elaboracién:

16 de October de 2026

miles de pesos /
1.V.A. incluido

Tmmcvcmﬂo anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201:

5,726.81

Nombre de la campana:
Version(es):

Tema especifico y/o ventaja
competitiva:

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacion:

Coemisor:

CAMPANA 1

Datos generales

Promocién de bienes y servicios culturales

—_uov_moa: objetivo:

—Smm:omm de la campaiia:

ACUMULADO EN CAMPANAS:

Medios a utilizar

5,726.81

Televisoras 400.00

Promocién Cultural 1 Radiodifusoras 1,237.26
Publicar los bienes y servicios artisticos y culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana Cine 0.00
Diarios Editados en CDMX 0.00

Dar a conocer a la poblacién de Baja California, los bienes y servicios artisticos y Diarios Editados en fos Estados 545000
culturales que ofrece el Centro Cultural Tijuana. Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Ninguno Revistas 0.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Complementarios 1,160.00
0A12, 13A 18, 19A 24, 25 A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 0O MAS ANOS Medios Digitales 1,380.00
NSE: AB, C+, C Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios 99.55

e : Fechas ; Disefio 0.00

1 16 de February de 2026 al 31 de December de 2026 Do 0.00
Preproduccion 0.00

Post-produccién 0.00

Copiado 0.00

Lic. Ulises Ortega Gonzalez

Presupuesto asignado a la campana;

" Porcentaje que representa 12 camp
de |a partida 362

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

)

Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad



