ANEXO 3

CUADRO RESUMEN DE LOS INDICADORES DE RESULTADOS DEL MARCO LOGICO (MIR) AL PERIODO.
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|servicios bsicos brindados a la integral. E: cia del pats en |consid beneficiania de las PO22A12 Porcentaje de como lo son: Remedios Varo, La Divina Proporcitn y Frida Kalilo,
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Meta 3.- México con Educacién Objetivo 1. Objetivo General: Contribuir a
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Meta 3.- México con Educacitn Objetivo 1. Objetivo General: Contribuir a
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el accesoala cultura comoun  [PSE  Objetivo 5. Promover presi idad, propiciando la
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2014: 1,862, Pmksionlliufibn artistica y cultural y artistica: 942
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PSE-- Programa Sectorial de Ed:

ién 2013-2018.

PECA:- Programma Especial de Cultura y Aste
PMP: Programa de Mediano Plazo (Institucional)

Meta 3.- México con Educacitn |Objetivo 1. Objetivo General: Contribuir a
de Calidad. Objetivo 3. Ampliar 2 |Promover y difundir [elevar 1a calidad de vida de Ia
PSE Objetivo 5. Promover| ¥
;:;oma:?nm.mn'aod y difindir el ate y la cultura |15 expresiones comunidad, propiciando la
o past 1t formaciio tegnil. ooy, fonmati y culturales [preservacion e incremento de La meta establecida se rebasd en un 1.27% , lo anterior se debe &
:f’“mw';ﬂ“ privilegiados para impulsar la | d€ México, ast como  [los bienes y servicios culturales, ividades ofrecidas por el centro, especialmente a Ia realizacion ¢
ituar a la cultura entre PR : ducati {mi .
i educacién integral, Estrategia  |proyectarla y de esy . e , . 33 Feria del Libro, que por su naturaleza, capté un mayor mimer.
;’:;:;’;":;’ﬁ"'““’f“i“’ a8 5.1 Fomentar la educacis preseaca del pats en [consid n;M pesu | " THpCondeaiimios TEoioan bosmigede] g0 196,000 198,487 10127 |piblico escolar. Con lo anterior, ¢l Centro Cultural Tijuans, br
4 S artistica y cultural y crear j ponsab <on e mayores oportunidades de acceso a la cultura, especialmente par
favorecer la coliesibn social. riyores oportunidades 86 asf como fortalecer su liderazgo sector educativo
mcceso a la cultura, como promotor del desarrollo
especialmente para el sector cultural de la region.
educativo.
Meta 3.- México con Educacita Objetivo 1. Objetivo General: Contribuir a
de Calidsd. Objetivo 3. Ampliar - Promover y difundir |elevar la calidad de vida de la
PSE Objetivo 5. Promaver : e
dtc.cma:cdmr como ua y difundir el arte y Ia culfura las G s ‘ pmpidmdolld
“medwmm “mmﬂll' T [come P : yc preservacién e incremento de
g “"""‘" " g E"‘"h“" ! [privilegindos para impulsar1a  [d€ México, asf como |los bienes y servicios culturales, : El total de escuelas de nivel bisico atendido representa ¢l 70% de It
UL W Stora e o educscion integral. Estracgin  |Proyectarla educativos y de esparcimiento, mteta establecids, 1o antesior se delic a que Tas actividdes realizad
scivicios bisicos brindadus ala  fo 1 Fament I dires ' ia del pats en [considerando siempre su Eont Cobertura de escuelas de  {PO11PD] Porcentggo de 939 600 1 7 gy SRS hhiindidaendluideus
|poblaciin coinw foma de amentar la educacién :l b5 Gori I sachidai : aivel blsico Bacueli Participanie i 17 c! scpmdg trimestre, captaron un mayof niimero de piiblico escolar
favorecer 1a cohesion social. sy c“m".l Yo% $ ! nivel medio superior y superior.
mayores oportunidades de as{ como fortalecer su liderazgo
zcceso a la cultura, como promotor del desarrollo
especialmente para el sector cultural de la region. ' ’
educativo.
MIR= Mairiz de Indicadores de Resultados.
PND.= Programa Nacional de Desarrollo 2013 -2018.
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